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Punktem wyjscia niniejszego artykulu jest zalozenie, ze plakat artystyczny to ko-
munikat, w ktérym zastosowane systemy znakowe — werbalne i wizualne — wchodza
ze sobg w interakcje. Dostrzezenie przenikania si¢ znakow i znaczen pozwala po-
stugiwacd si¢ w odniesieniu do plakatu kategorig multimodalnosci, definiowang jako
orientacja badawcza majgca na celu zajecie sie tym, co dzieje si¢, gdy rézne formy ko-
munikacyjne taczg si¢, tworzac znaczenia'. Znaczenie multimodalnego komunikatu
(w moim tekscie — plakatu) nie jest prostg suma znaczen poszczegdlnych znakdw, ale
tworzong przez odbiorce wypadkows integracji sktadnikow?, wchodzacych ze sobg
w wieloetapowe interakcje. Dopelnianie si¢ jezyka i obrazu oraz znaczen, do ktérych
mogg odsylac uzyte systemy semiotyczne, daje wielos¢ interpretacji z punktu widze-
nia odbiorcy przekazu.

1 ,ltisaresearch orientation in its own right that seeks to address what happens when diverse com-
municative forms combine in the service of »making meanings«” (Bateman, Wildfeuer, Hiippala
2017: 8).

2 ,Meaning is made in many different ways, always, in the many different modes and media which
are copresent in a communicational ensemble” (Kress, Van Leeuwen 2001: 111).
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W prowadzonych do tej pory badaniach nad semiotyczno-kulturowymi inter-
pretacjami plakatow artystycznych dostrzegalam kazdorazowo wspdétwystepowanie
domen skfadajacych sie na indywidualng strukture pojeciowa odbiorcy komunika-
tud. Przestrzenie wyjsciowe, ktore stapiajg si¢ w semiotyczno-kulturowych interpre-
tacjach plakatu, to oddziatujace na siebie domeny: obiektowa, werbalna i wizualna.

W wypadku plakatu teatralnego domena obiektowa to wszystkie informacje na
plakacie, ktére odsytaja odbiorce do konkretnych, rzeczywistych ,,obiektéw”. Skia-
daja si¢ na nig takie elementy, jak: tytul anonsowanej sztuki, nazwisko jej autora,
miejsce inscenizacji, rok premiery, nazwisko autora plakatu czy rok jego powstania.
Zauwazmy, ze niektdére znaki werbalne mogg uniezaleznia¢ si¢ od obiektu, do ktd-
rego odsylajag w kontekscie zapowiadanej sztuki teatralnej, i zaczynaja gra¢ sensa-
mi. Kiedy slowa nie tylko wskazuja na desygnat, ale réwniez wyzwalajg skojarzenia,
wchodza jednoczes$nie do obszaru domeny werbalnej. I tak np. tytul odnosi si¢ do
tekstu dramatu lub jego konkretnej scenicznej realizacji, ale w niektorych przypad-
kach (np. gdy odbiorca nie zna tre$ci anonsowanej sztuki) moze jedynie uruchamiaé
konotacje uzytych stéw. Przyjmuje, Ze znaczenie stowa nie ogranicza si¢ do cech
definicyjnych, ale ma strukture otwartg. Nawigzuje tu do koncepcji Ryszarda Tokar-
skiego i jego propozycji otwartej semantycznej definicji stowa, ktéra

wykracza poza ograniczony, zamkniety zestaw cech koniecznych i wystarczajgcych
i uwzglednia réwniez komponenty semantyczne okreslane zazwyczaj jako cechy ko-
notacyjne czy asocjacyjne, cechy bedace pochodnymi oddzialywania na jezyk roz-
maitych czynnikéw kulturowych [...], a nawet indywidualnej, subiektywnej wrazli-
wosci twoércy (Tokarski 2013: 311).

Domena wizualna to po prostu obszar znakéw graficznych, razem z ich kono-
tacjami* i symbolika barw. Znaki graficzne w komunikacie multimodalnym czesto
mozna przelozy¢ na jezyk werbalny, ktéry jest najbardziej rozbudowanym kodem
porzadkujacym ludzkie myslenie. Znaki ikoniczne odbierane s3 za pomoca obrazow
mentalnych - utrwalonych w umystach wyobrazen. Te natomiast moga by¢ jedno-
cze$nie reprezentacjami stojacymi za sfowamis.

Tekst (domena obiektowa/werbalna) i obraz (domena wizualna) przenikaja sie
i dopelniaja, stapiajagc w artystycznym plakacie teatralnym w makroznak, ktérego
znaczenie mozna odczytaé, jedynie dostrzegajac jego amalgamatowa strukture.

3 Stwierdzeniem tym sygnalizuje odwolywanie si¢ do teorii amalgamatéw pojeciowych Gilles’a
Fauconniera i Marka Turnera. Efektywnos$¢ stosowania tejze w badaniach komunikatéw obra-
zowo-stownych znalazta juz potwierdzenie w artykutach (Kazmierska 2007; Winiarska 2016; Bo-
lek 2015, 20164, 2016b).

Zob. podzial na znaki denotatywne i konotatywne (Barthes 1985: 289-302).

5 Stwierdzeniem tym odwotuje sie tytulu monografii Ryszarda Tokarskiego Swiaty za stowami
i koncepcji jezykoznawcy, ktéry (piszac bardzo ogdlnie) traktuje semantyke leksykalng jako na-
uke o zwigzkach miedzy jezykiem a ludzkim mysleniem o §wiecie (Tokarski 2013).
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Zastosowanie analizy multimodalnej, w ktorej znaczen poszczegélnych sktadnikow
nie odczytuje si¢ w izolacji, ale integruje si¢ sensy uzytych w komunikacie znakdow,
pozwala na aktualizowanie réznych tresci jednoczesnie. Przy stosowaniu analizy
multimodalnej czesto w umysle interpretatora-badacza uruchamia si¢ amalgama-
towy sposdb myslenia, tzn. taki, w ktérym dostrzega si¢ wzajemne oddzialywanie
znakoéw i ich znaczen, a globalny sens nie jest prostym polaczeniem sktadnikéw
przekazu, ale zupelnie nowg jako$cig. Wykorzystanie analizy multimodalnej po-
zwala na zasygnalizowanie réwnoleglych rozwigzan interpretacyjnych.

W artykule reprezentatywnym materialem badawczym s3 plakaty Henryka
Tomaszewskiego do takich sztuk teatralnych, jak Historia Witolda Gombrowicza
w rezyserii Zbigniewa Micha i Zemsta Aleksandra Fredry w rezyserii Gustawa Ho-
loubka. Materialowe analizy i interpretacje pokazuja, jak wiele senséw i kontekstow
moze zosta¢ uruchomionych przez ten sam multimodalny przekaz. Znaki werbalne
i wizualne w artystycznych plakatach teatralnych grajg sensami i pozwalajg odbior-
cy na wielo$¢ odczytan, reinterpretacje¢ i aktualizacj¢ znaczen.

Na plakacie H. Tomaszewskiego do Gombrowiczowskiej Historii®, podobnie jak
w wielu innych graficznych dzietach mistrza, w zwigzku z zastosowaniem typografii
wlasnej stowa sg traktowane jako znaczace elementy wizualne. Z komentarza Ag-
nieszki Szewczyk do twdrczosci Tomaszewskiego mozemy sie dowiedzie¢, ze w war-
sztacie grafika:

[...] stosowanie coraz czesciej odrecznego liternictwa doprowadzito do unifikacji
litery i znaku - przeniesienia typografii w sfere obrazowania za pomoca dowolnie
tworzonych form i barw. Odwrotny zabieg przeprowadzil wzgledem obrazoéw, ktore
w wyniku coraz wiekszej sublimacji i upraszczania formy zamieniane byly w projek-
tach Tomaszewskiego w znaki graficzne (Szewczyk 2014: 46).

Obrazowos¢ tekstu i graficznos¢ obrazu stapiajg sie w artystycznym plakacie
w makroznak. Elementy werbalne - tytul sztuki Historia (odsylajacy do catego
tekstu dramatycznego, ale tez uruchamiajacy znaczenie i konotacje nazwy pospo-
litej historia), nazwisko autora dramatu (Witold Gombrowicz), miejsce insceniza-
cji (Teatr Nowy), nazwisko autora plakatu (Henryk Tomaszewski), rok premiery
spektaklu i powstania plakatu (1983) - oraz wizualne (przedstawiona zielona stopa)
przenikaja sie i oddzialujg na siebie w procesie odbioru plakatu teatralnego. Wydaje
sie, ze punktem wspolnym wszystkich skladowych przekazu jest Gombrowiczow-
ska kategoria ,,bososci”, kluczowa dla anonsowanej sztuki teatralnej. Wedlug Jana
Blonskiego

6 Historia to dramat sktadajacy sie z zestawionych przez Konstantego A. Jelenskiego fragmentéw
pierwszej wersji Operetki, w zamysle podobny (por. ,Gombrowicz staral si¢ tu juz przeciwstawi¢
ludzka nagos¢ maskom i strojom historii naszego wieku”; Jelenski 1994: 334), ale w zakresie kreacji
postaci i akeji od Operetki rozny.
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takie pojecia jak ,,nago$¢” uruchamiaja u Gombrowicza nigdy nie zamkniety ciag sko-
jarzen, z ktorych zadne nie wynika koniecznie z poprzedniego (za: Jeleniski 1994: 352).

Kategoria ,,bososci” przenika sie z kategorig ,nagosci” i w kontekscie Historii
odwotuje do ciggu asocjacji: ‘niedojrzato$¢’ - ‘mtodos¢’ - ‘energia’ - ‘natura’ - “praw-
da’ - ‘dziecinno$¢” - ‘bezbronnos$¢ - ‘uwolnienie od samego siebie’ — ‘odrzucenie
formy’. Ostatnia cecha - ‘odrzucenie formy’ - jest jednoczesnie jedynym wyznacz-
nikiem stylu H. Tomaszewskiego, artysty, ktory

postugiwal si¢ metodg eliminacji — usuwania z projektu wszystkich zbednych elemen-
tow, odrzucal jednak rygor formalny na rzecz rygoru myslenia (Szewczyk 2014: 46).

W plakacie teatralnym tekstowe asocjacje ,bososci” nakladaja si¢ na znaczenie
znaku wizualnego. Istotne wydaje si¢ uzycie koloru zielonego, ktéry w plakacie, po-
dobnie jak bosa stopa w Historii, uruchamia jednocze$nie konotacje ‘niedojrzatosci’
i ‘dziecinno$ci’ oraz ‘energii’ i ‘natury’. W przekazie wizualnym wazny wydaje si¢
jeszcze jeden ze sktadowych elementéw obrazu: znak ,V” (= Victoria ‘zwyciestwo’).
H. Tomaszewski wykorzystuje w 1983 r. symbol obecny jako wyraz oporu wobec
systemu na wszystkich manifestacjach w czasie stanu wojennego’ i naklada go na
obraz bosej stopy. Motyw stopy jest zwigzany z kreacjg gléwnej postaci Gombro-
wiczowskiej Historii — Witolda Bosonoga. W dramacie bosa stopa to znak praw-
dy - obnazenia opresyjnych, XX-wiecznych systemoéw politycznych, odbierajacych
jednostce wolng wole. Nalozenie znaku ,,V” na obraz zielonej bosej stopy jest wiec
uzasadnione treécig sztuki, ktérg plakat zapowiada - Victoria, pokazywana palca-
mi u stop, staje sie znakiem braku akceptacji wszystkich systeméw ograniczajacych
wolno$¢. Wiedzac, ze w pracach mistrza sztuki plakatu nie ma przypadku, war-
to zastanowi¢ si¢ tez nad pozostalymi barwami uzytymi w przekazie. Wydaje sig,
z duzym prawdopodobienstwem, ze niebieski, bialy i czerwony odsylaja do kolo-
réw flagi francuskiej (w napisie Historia wystepuja nawet w pozadanej kolejnosci)
i mogg uruchamia¢ cigg skojarzen zwigzanych z rewolucja, réwnoscig i wolnoscig.
Te sg jednocze$nie wartos$ciami, o ktérych mowa w Gombrowiczowskim dramacie.

Przyjecie w analizie multimodalnej perspektywy i punktu widzenia odbiorcy po-
woduje, Ze przy odkrywaniu znaczen artystycznych plakatéw teatralnych podziat
r6l nadawcy i odbiorcy nie jest oczywisty. Odbiorcy plakatow teatralnych nadaja
odczytywanym komunikatom rézne znaczenia, opierajac si¢ na wtasciwej sobie
wiedzy, ktérg dysponuja®. Oszczednos¢ znakow graficznych w plakacie teatralnym

7 Premiera Historii w Teatrze Nowym miala miejsce w grudniu 1983 r., a wigc kilka miesiecy po
zniesieniu stanu wojennego.

8 Por. ,Kazdy uzytkownik jezyka i mediow dysponuje wlasciwymi dla siebie sposobami koncep-
tualizacji $wiata (indywidualnymi kontekstami epistemologicznymi, do§wiadczeniami, wiedza,
kompetencjami jezykowymi), stad tez te same przestrzenie »na wej$ciu« moga w rezultacie pro-
wadzi¢ do powstania u réznych os6b odmiennych i z reguly niepowtarzalnych w swym ksztalcie
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moze prowadzi¢ do interpretacji skrajnie subiektywnych oraz negocjacji znaczen
przekazu miedzy nadawcy a odbiorca. O celowej inicjacji tego procesu H. Toma-
szewski mowit:

Pracujac nad obrazem plakatu, pragne go wyartykutowa¢ prawie niczym i zmusi¢
odbiorce, by reszte sam sobie dospiewal. Licze na jego wspdtautorstwo (Tomaszew-
ski: 7).

Wydaje sie, ze interpretowany plakat, widziany w 1983 r. w jego naturalnym kon-
tekdcie Zzyciowym — na ulicy - wyzwalal jeszcze jeden ciag skojarzen. Dla odbiorcow,
ktérzy nie znali Gombrowiczowskiego dramatu, juz samo stowo historia, odczyty-
wane w aktualnej sytuacji politycznej, moglo oznacza¢ nie “zdarzenia z przesztosci’,
ale ‘cigg zdarzen z zycia’ - histori¢ stanu wojennego, ktora dziala si¢ na ich oczach
na ulicy?®.

W analizowanym reprezentatywnym przyktadzie — plakacie H. Tomaszewskiego
do Gombrowiczowskiej Historii — mamy do czynienia z wykorzystaniem symbolu -
znaku ,,V” Victoria - rozbiciem jego struktury (znak wizualizowany nie gestem pal-
cow dloni, ale stopy) i nadaniem nowych senséw, motywowanych trescig interpre-
towanego dramatu oraz osadzonych w 6wczesnej sytuacji politycznej (plakat w jego
naturalnym srodowisku ulicy pojawit sie kilka miesiecy po zniesieniu stanu wojen-
nego). Artystyczny jezyk sztuki plakatu przejawia si¢ wigc nie tylko w sieganiu po
takie $rodki, jak symbol, aluzja, cytat czy metafora, ale tez w twdrczym przeksztal-
caniu znakdéw i znaczen, mocno osadzonych w kontekstach innych tekstéw kultury
oraz wiedzy historycznej i kulturowe;.

Plakacista Jakub Erol, wspominajac swojego nauczyciela, méwil, ze H. Tomaszew-
ski uczyl, iz plakat ma by¢ czytelny jak znak drogowy™. Sam mistrz tak konsekwent-
nie stosowal ,filozofi¢ znaku drogowego™, Ze ten uczynil centralnym i jedynym
obiektem wizualnym w plakacie do Zemsty. Komunikat zachecajacy do przyjscia
na teatralng realizacje jednej z najbardziej znanych polskich komedii jest bardzo
oszczedny. Domena obiektowa odsyta jedynie do nazwiska autora dramatu (Alek-
sander Fredro), tytutu anonsowanej sztuki (Zemsta) oraz miejsca inscenizacji (Teatr
Dramatyczny). Domena wizualna to tylko jeden znak - zakaz wjazdu, namalowany
niedbale, jakby wyciety nieréwno z kolorowego papieru. Stowa uzyte na plakacie,
cho¢ odsytaja do rozpoznawalnego dzieta dramatycznego, moga uniezaleznia¢ si¢

amalgamatdéw, czyli do zjawiska nadawania odmiennych znaczen temu samemu komunikatowi,
zjawisku czy tekstowi” (Skowronek 2013: 134).

9 Takie odczytanie plakatu teatralnego pozwala zaliczy¢ analizowany komunikat jednoczesnie do
gatunku plakatu politycznego. Zauwazmy, ze w naukowej refleksji historykow sztuki dzieto Hen-
ryka Tomaszewskiego jest analizowane wlasnie w kontekscie politycznym, a nie teatralnym (zob.
Knorowski 2009: 224).

10 Wypowiedz plakacisty Jakuba Erola w filmie Druga strona plakatu.

11 Okreslenie za plakacista Mieczystawem Wasilewskim.
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i gra¢ sensami. Ponadto warstwa wizualna oddzialuje na stowa i moze zmienia¢ czy
dookresla¢ ich znaczenie.

Zemsta to ‘odwet za doznane krzywdy; odplacenie zlem za zlo’. Fredro to na-
zwisko jednego z najbardziej znanych polskich komediopisarzy. Nazwy wlasne nie
posiadajg definicji, a jedynie desygnacje¢, ale moga mie¢ réwniez swoje wartosci ko-
notacyjne®. I tak nazwa Fredro kojarzy si¢ z wartosciami: ‘komediopisarz’, humor
sytuacyjny i jezykowy’, ale tez ‘szlachta’, ‘dwor’, ziemianin’, “kontusz’, ‘nostalgia’
‘temperament’, Tubaszno$¢’, a nawet ‘brak moralnosdci’ - asocjacjami wywotanymi
przez tres¢ dziet pisarza.

Sama znajomos$¢ znaczen stéw nie rozwiazuje jeszcze zagadki postawionej od-
biorcy plakatu. Zgodnie z zalozeniami analizy multimodalnej wieloznakowy ko-
munikat mozna odczyta¢ jedynie dostrzegajac wzajemne oddziatywanie uzytych
w przekazie znakéw. Wydaje sig, ze na warto$¢ domeny werbalnej wptywa wizualna,
a na obrazy - stowa. Znak zakazu modyfikuje znaczenie tytulu Zemsta.

Jednym z wielu mozliwych odczytan korelacji stowa i obrazu jest znaczenie:
‘zakaz ,prawdziwej” zemsty'. Jest to wiec zemsta tylko w zamysle, jakby jedynie za-
planowana, lecz przez jakies czynniki zewnetrzne zatrzymana. Zauwazmy, ze taka
interpretacj¢ moze potwierdzi¢ zastosowanie typografii wlasnej artysty. Stowo ze-
msta jest zapisane miekko, jakby zostato niedbale wyciete z papieru. Nie mamy tu
ostrych krawedzi, zamaszystych pociagnie¢ pedzla czy pidra. Zabieg ten sprawia, ze
mozna odnie$¢ wrazenie, iz na plakacie jest mowa o jakiej$ zemscie nieszkodliwej,
jakby nieprawdziwe;j.

Jesli przywolany zostanie kontekst — znajomos$¢ tresci dramatu — to mozna po-
stawi¢ jeszcze jedng hipoteze interpretacyjng: znak zakazu wjazdu streszcza fabule
komedii i jej teatralnej realizacji. Komplikacja intrygi osadza si¢ bowiem na kon-
flikcie o mur graniczny oddzielajacy czesci zamku. Tematem inicjujacym faktyczna
opowies¢ o ludzkich temperamentach, chciwosci i milosci jest che¢ wydzielenia te-
rytorium, niedostepnego dla ,,obcych” - sgsiadow-wrogow®.

Calosci gry znaczeniami dopelnia uzycie z61tego koloru tla, ktoéry po pierwsze,
nadaje kontrast, po drugie, ma wieloznaczng (zazwyczaj negatywng), nieokreslona,
zalezng od kontekstu symbolike. Na sensy dwdch dominujacych elementéw plakatu:
stowa tytutu Zemsta oraz znaku drogowego zakaz wjazdu’ wplyw majg negatywne
wartosci zottego koloru tla, a werbalno-wizualny kontekst oddzialuje na znaczenie

12 Przez konotacje nazwy wlasnej rozumiem za Czestawem Kosylem ,utrwalony w $wiadomosci
spotecznej (a wiec powszechny, nie indywidualny) zbidr sadéw i wyobrazen o denotacie danej
nazwy. Stanowig one rodzaj etykietki dla danego denotatu” (Kosyl 1978: 136).

13 Por. odczytanie plakatu przez Mariusza Knorowskiego, ktory pisze: ,,Tomaszewski zrobit z tej
»definicji« plakatu [plakat to znak drogowy - E.B.] praktyczny uzytek, adaptujac znak »zakaz
wjazdu« do komedii Fredry Zemsta. Cala komplikacja intrygi, wszystkie jej watki zostaly za-
geszczone w pojedynczym i wyrazistym znaku, ktéry pointuje nieposkromiong wole zachowania
odrebnosci swego terytorium, niedostepnego dla obcych” (Knorowski 2009: 233).
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z0kci. W zaleznosci od tego, ktorg Sciezke interpretacyjng wybierzemy, z6ity moze
oznaczac albo ‘wrogos¢ i zte zamiary’ (Rzepinska 1966: 172) (takie znaczenie bytoby
uzasadnione obecnosciag stowa zemsta), ‘agresje, ztos¢, gniew i irytacje’ (por. 26
sig komus ulata ‘kto$ wytadowal agresje, z1os¢, gniew’, 26#¢ w kims wzbiera ‘kto$ sie
zlodci, irytuje’)™, albo ‘ostrzezenie’ (ten sens aktualizuje si¢ pod wpltywem skojarzen
z konwencjonalnymi oznaczeniami barw komunikacji na drodze). Znaki i ich zna-
czenia dopelniajg sie, wchodza w dwustronne i wieloetapowe interakcje. Wskutek
tego odbiorca ma mozliwo$¢ dokonywania wielu odczytan artystycznych plakatéw,
reinterpretacji i aktualizacji znaczen.

Podsumowujac: artystyczny plakat teatralny sktada sie z wchodzacych ze soba
w interakcje systemdéw semiotycznych - jezyka (tytulu sztuki, nazwiska autora dra-
matu, miejsca inscenizacji, nazwiska/podpisu autora plakatu, roku powstania) oraz
obrazu (znakéw graficznych, znaczacej typografii, rozmieszczenia graficznego, za-
stosowanej kolorystyki). Systemy te wzajemnie si¢ przenikaja — w komunikatach
multimodalnych niejednokrotnie znaki jezykowe pelnig funkcje obrazu i odwrotnie.
Postuzenie si¢ kategorig multimodalnosci pozwala w odczytaniu plakatowych tresci
na nakladanie na siebie znaczen znakoéw ikonicznych, obrazéw mentalnych i repre-
zentacji stojacych za stowami. Znaki werbalne i wizualne w artystycznych plakatach
teatralnych graja sensami i pozwalaja odbiorcy na aktualizacj¢ roznych kontekstow,
dajac wielo$¢ odczytan. W wypadku wnikliwej interpretacji plakatu teatralnego
jednym z mozliwych do uruchomienia kontekstéw jest przestanie sztuki teatralnej,
anonsowanej przez analizowany przekaz wieloznakowy.

Odbiorcy nie sa zobowigzani do odbierania multimodalnego kreatywnego prze-
kazu w jeden okreslony sposéb. Maja mozliwos¢ podazania réznymi $ciezkami in-
terpretacyjnymi biegnacymi réwnolegle. Znaki plakatu grajg ze sobg i graja z od-
biorcg, a wybdr jednego z wielu znaczen stowa, obrazu czy koloru powoduje zmiane
calego znaczenia multimodalnego komunikatu.

14 Za zwrdcenie uwagi na te jezykowo-wizualne korelacje znaczen koloru zéttego bardzo dziekuje
Recenzentowi artykutu.
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Play on signs and meanings in Polish artistic theatre posters
Summary

The paper begins with the assumption that an artistic theatre poster is composed of two interact-
ing semiotic systems: the language (the title of the play, the name of the author, the place of stage
production, the name or signature of the author of the poster, the year of its creation), and the image
(graphic signs, meaningful typography, graphical arrangement, colour scheme). These two codes are
interwoven; linguistic signs often fulfill the function of the image in multimodal messages, and vice
versa. The application of the category of multimodality allows us to superimpose the meanings of
iconic images, mental images, and images hidden behind words, when reading the content of a poster.
In artistic theatre posters, verbal and visual signs play with senses and allow the reader to activate
different contexts, which leads to a multitude of interpretations. Recipients are not obliged to read
the creative, multimodal message in a single, prescribed way. They are free to follow various paral-
lel interpretative routes. Signs of the poster play with each other and with the reader, and the entire
meaning of the multimodal message can change as one of the multiple senses of a word, an image, or
a colour is singled out.
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