LingVaria
Rok XI11(2018) | 2 (26)
https://doi.org/10.12797/1V.13.2018.26.20

Anna Momot
Uniwersytet Wroctawski, Wroctaw

anna.u.momot@gmail.com

GWARA W GORNOSLASKIEJ PRZESTRZENI MIEJSKIE)

Stowa klucze: stylizacja gwarowa, przestrzen miejska, pejzaz jezykowy, Gorny Slask
Keywords: dialect stylization, urban space, linguistic landscape, Upper Silesia

Wprowadzenie

Miasto i jego przestrzen stanowia przedmiot badan wielu dyscyplin naukowych.
W zaleznosci od ujecia sg roznie definiowane i analizowane. Bliska jest mi koncep-
cja przestrzeni miasta, ktora jest

szczegolnego rodzaju symbolem, czedcig kultury zarazem i najbardziej chyba wi-
docznym jej transmiterem, wyrazajacym hierarchie wartosci, sposoby myslenia i do-
$wiadczenia dominujacej grupy spotecznej (Czepczynski 2012: 8).

Znajduje to odzwierciedlenie w jezyku miasta, rozumianym nie jako mowa lud-
nosci, lecz jako znaki, poprzez ktére miasto komunikuje si¢ z przechodniem-odbior-
cg. Zgodnie bowiem z inng definicjg miasto

jako osrodek spajajacy ludzi (mieszkancow oraz turystéw), jako miejsce spetniajace
pewne okreslone funkcje spoteczne komunikuje sie z ludzmi za pomoca niezliczonej
ilosci komunikatow (Sobocinski 2007).

Jezykoznawce interesujg oczywiscie komunikaty jezykowe, zaréwno graficzne,
jak i dzwigkowe. Mowa o wszystkich napisach widocznych w przestrzeni miejskiej —
od billboardéw reklamowych po wlepki, od oficjalnych nazw ulic po napisy na
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murach - oraz komunikatach w niej styszanych, jak informacje przy przejsciu dla
pieszych czy zapowiedzi przystankow komunikacji miejskie;j.

Zjawisko jest o tyle istotne, o ile jezyk stanowi element tozsamosci, w tym przy-
padku regionalnej. Poprzez jezyk wlasnie - takze w przestrzeni publicznej - ta toz-
samos¢ sie wyraza, potwierdza i jest manifestowana. Jak pisze Bogumita Goéral:

Przestrzen miejska jest idealnym miejscem do prezentowania swoich pogladéw
i przekazywania wszelkiego rodzaju informaciji. [...] miasto moze by¢ cennym zrod-
fem informacji o spoleczenstwie, ktére w nim zyje (2011: 43, 57).

W niniejszym artykule skupiam si¢ na terytorialnej odmianie jezyka — dialekcie
$laskim. Chociaz tworzace go gwary definiuje si¢ jako mowe ludnosci wiejskiej, to
w cze$ci przemystowej Gornego Slaska doszto do silnej urbanizacji terenu i w zwigz-
ku z tym do przeniesienia gwar ze wsi do miast. Specyficzna sytuacja socjolingwi-
styczna tego obszaru jest zresztg przedmiotem licznych prac naukowych powstalych
w ostatnim dwudziestoleciu (m.in. Luba$ 1998; Skudrzykowa i in. 2001; Wyderka
2004; Siuciak 2011). Dlatego przedmiotem badan mogg si¢ sta¢ wlasnie $laskie mia-
sta. Miasta, gdyz rozwazania bedg dotyczyly nie jednej jednostki administracyjnej,
lecz calej aglomeracji gérnoslaskiej. Poruszajac si¢ bowiem po tym terenie, mozna
odnalez¢ coraz wiecej napiséw i komunikatéw gwarowych. Celem artykulu jest po-
kazanie, jakie formy przybierajg one w gornoslaskiej przestrzeni miejskiej.

Dla porzadku terminologicznego nalezy jeszcze w tym miejscu podkredlic, ze
gwara jest odmiang jezyka sluzaca codziennej komunikacji (por. Tambor 2008),
cho¢ s3 podejmowane proby kodyfikacyjne — ujednolicenia leksyki, opracowania
slaskiego alfabetu i zasad pisowni. Roznorodne rozwigzania proponujg autorzy ele-
mentarzy (Adamus i in. 2010; Grynicz, Roczniok 2010; Syniawa 2010; Dyrda 2013),
tekstow literackich i publicystycznych (m.in. Marek Szottysek, Zbigniew Kadtubek,
Marcin Melon), twoércy licznych blogéw i profili w mediach spotecznosciowych,
a takze takie stowarzyszenia, jak: Towarzistwo Piastowani6 Slénskij Méwy ,,Danga”,
Pro Loquela Silesiana — Towarzystwo Kultywowania i Promowania Slaskiej Mowy
oraz Przymierze Slgskie. Zadna z propozycji zapisu nie zostata jednak powszechnie
zaakceptowana i przyjeta (Tambor 2015: 220). W ponizszych rozwazaniach bede sie
wiec postugiwata terminem stylizacja, ktéry rozumiem tu jako probe oddania cech
dialektalnych w pi$mie i oficjalnych komunikatach dzwiekowych'.

1 Stylizacja jezykowa ma w polskiej lingwistyce bogate podstawy teoretyczne i analityczne. Liczne
opracowania poswigcili jej m.in. Jerzy Bartminski (1977), Stanistaw Dubisz (1986), Aleksander
Wilkon (2000) i Teresa Skubalanka (2001). Z nowszych artykuléw na temat stylizacji gwarowej
w kontekscie gwary §laskiej warto przywota¢ prace Jolanty Tambor (2015).
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Pejzaz jezykowy

Jezyk pisany pojawiajacy si¢ w sferze publicznej badaja przedstawiciele multidyscy-
plinarnej dziedziny zwigzanej z pejzazem jezykowym (czy lingwistycznym). Wedtug
nich jezyk w przestrzeni publicznej jest ,,gtéwnym wskaznikiem postaw jezykowych
dostarczajacych istotnych informacji na temat witalnosci i wzajemnych relacji grup
spotecznych” (Gdral 2011: 42). Na pejzaz jezykowy ciagly wplyw maja czynniki spo-
leczne, a zadaniem badan jest ukazanie sytuacji socjolingwistycznej na okreslonym
terytorium. Analiza tego zjawiska dostarcza wiedzy m.in. o wielojezycznosci, poli-
tyce jezykowej, tozsamosci jezykowej oraz odmiennosci kulturowej i etnicznej. Pej-
zaz lingwistyczny jest jednym z najbardziej zmieniajacych si¢ elementéw przestrzeni
miejskiej (Goral 2012: 51). Wplywy na to powstawanie nowych miejsc, zmieniajace
sie wystawy sklepowe, tymczasowos¢ niektérych tresci, np. plakatéw informujacych
o jakim$ wydarzeniu czy czg¢sto zmieniajacych si¢ reklam.

Aby w petni ukazac pejzaz jezykowy aglomeracji gérnoslaskiej, nalezaloby oczy-
wiscie zebra¢ wszystkie napisy, nie tylko gwarowe, lecz takze pisane polszczyzna
literacka oraz obcojezyczne. Ze wzgledu na tematyke niniejszego artykulu omodwie
jedynie tresci stylizowane na dialekt $laski. Ponizej przedstawiam zaobserwowane
zjawiska w kilku grupach, do ktérych wlaczam takze dwa gwarowe komunikaty
dzwigkowe (wprawdzie nie tworzg one pejzazu jezykowego, jednak nie sposob od-
dzieli¢ ich od komunikatéw wizualnych zaprezentowanych w tych grupach).

Nizej przedstawie stylizacje zaobserwowane w przestrzeni miejskiej rozumiane;
bardzo szeroko. Sa to komunikaty obecne na ulicach miast (nazwy wtasne, plaka-
ty, napisy w witrynach sklepowych), w centrach handlowych, sklepach, urzedach,
a takze w komunikacji publiczne;j.

Nazwy miejsci ich opisy

W ¢laskiej przestrzeni miejskiej istnieje wiele miejsc o nazwach stylizowanych na
gwarowe. Towarzyszg im czesto inne napisy, np. na $cianach (zewnetrznych i we-
wnetrznych), w witrynach, ktére w pewien sposob te miejsca charakteryzuja. In-
formuja m.in. o asortymencie sklepu, menu restauracji, panujacej tam atmosferze,
wskazujg droge do toalety lub przymierzalni. Jednym z przykladéw moze by¢ pub
Bifyj (bifyj ‘kredens’) w Piekarach Slgskich. Poza nazwg na murze pubu mozna zna-
lez¢ kilka innych $laskich leksemdw okreslajacych miejsce: szynk (‘bar’), gryfno mu-
zyka (gryfny ‘fajny, piekny’) i jego asortyment: bir (‘piwo’), bonkawa (‘kawa parzo-
na’), tyj (‘herbata’), gorzota (‘wdodka’).

Ten sam leksem pojawia si¢ w nazwie lokalu w Nikiszowcu — w zabytkowej dziel-
nicy Katowic. Cafe Byfyj to kawiarnia i bistro, ktérego wnetrze nawiazuje do wystro-
ju tradycyjnej $laskiej kuchni, znajduje sie tam tez kilka kredenséw. W menu miesci
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sie tylko jedno nawigzanie do §laszczyzny - krupniokburger (krupniok ‘kaszanka’).
W lokalu jest tez kacik gier i zabaw, a w nim Szpicato godka, czyli flirt towarzyski po
slgsku, kolorowanki Szkryflej po slgsku (szkryflac ‘pisac’), gra planszowa Familok czy
ksigzeczka Slonski dlo baijtli.

Z kolei w Bytomiu, pdzniej tez w Tarnowskich Goérach, otwarto Fajrant — bar
szybkiej obstugi z zapiekankami, ktérych skladnikami sg m.in.: $wiezo lynga (‘ba-
gietka’), kyjza (‘ser’), szampinioki (‘pieczarki’), zotza z tomatéw (‘sos z pomidoréw’).

Réwniez w Tarnowskich Goérach znajduje sie Café Silesia - Gryfny Kafyj (kafyj
‘kawiarnia, kawa’). Lokal jest jednoczes$nie kawiarnig i sklepem oferujagcym wiele
rodzajow kawy i akcesoridw do jej parzenia, podawania i przechowywania. Dostep-
ne tam produkty nie s3 typowo §laskie, nie majg tez nazw wtasnych stylizowanych
na gwarowe. Uwage jednak przykuwa kacik samoobstugowy, przy ktérym mozna
osobiscie wyrychtowad swaj kafyj (wyrychtowac ‘przygotowac’). Jest tam m.in. hasiok
(‘$mietnik’) oraz dekle srogie i mate (dekiel ‘pokrywka’, srogi ‘duzy’). Slaskie sformu-
fowania zawiera réwniez karta gryfnego kawiorza — karta lojalno$ciowa uprawniaja-
ca do otrzymania darmowego kafyju. Zamieszczono tez na niej hasto: ,,Po szolkach
do celu”. W kawiarni mozna skorzysta¢ z gryfnego hazlika (haZlik “toaleta’) i kupi¢
tasze na kafyj (tasza, tasia ‘torba’). Z kolei obok wyciskarki do pomaranczy wisi pla-
kat zachecajacy do skorzystania z urzadzenia: ,teroz juz niy ino katyj” (ino ‘tylko’),
»dej sie skusi¢ na apfelzina” (apfelzina, apluzina ‘pomarancza’), ,ino u nos” itp.

Polaczeniem sklepu i kawiarni jest réwniez katowicki Geszeft (geszef, gyszeft
‘sklep’). Mozna tam kupi¢ m.in. bizuterie z wegla, odziez i gadzety w rézny sposéb
nawigzujace do Slaska, a takze publikacje o regionie, niejednokrotnie pisane jezy-
kiem stylizowanym na gware. Jak czytamy na stronie internetowej: ,,A wszystko po
to, zeby pokazac tozsamos¢ regionu w nowej, wspolczesnej odslonie, ktdra nie wsty-
dzi si¢ swojej tradycji, dumnie czerpiac z niej to, co najlepsze™.

Sklep o podobnej nazwie miesci sie w Ryduttowach. W Slonskim Gyszefcie gwara
funkcjonuje nie tylko w nazwie. Jak moéwi wtadcicielka delikateséw: ,,Ludzie goda-
jom po $lonsku i chca naszych $lonskich potraw i kontaktu z tym, co sie tu na Slasku
dzieje. [...] Sklep jest przy okazji $wietna szkola godki $laskiej”. Mozna w nim kupic¢
m.in.: rozmajte kyjzy (‘rézne sery’), harynki z biksy abo z krauzy (‘platy $ledziowe
z puszki albo ze stoika’), kotocz (‘ciasto drozdzowe z makiem, serem lub kruszonkg’),
zisty (‘babki’), kartofelsalaty (‘salatki ziemniaczane’), bratkartofle (‘potrawe z ugoto-
wanych i odsmazonych ziemniakéw’), karbinadle (‘kotlety mielone’), rozmajte sza-
foty (‘rézne salatki’), kluski biole i czorne, leberwoszty (‘pasztety’), preswoszty (‘sal-
cesony’), rolady.

2 https://geszeft.co/strona/y/onas/ (dostep: 13 VII 2018).
3 www.nowiny.rybnik.pl/artykul,37250,w-sklepach-po-slasku-kolejne-slaskie-nazwy-na-rynku.
html (dostep: 13 VII 2018).
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Podobnie jest w Slonskich Szpecyjalach w Radlinie. Tam z kolei mozna kupié
np. woszty (‘kietbasy’), szinki, szpyrki (‘stoniny’), wyndzonki i galety (‘galarety z no-
zek wieprzowych’).

Z kolei w Kaletach dziata piekarnia-cukiernia Lubowski. W witrynie przeczyta-
my liste oferowanych produktéw: maszketne Zymty (‘smaczne butki’), lyngi (‘bagiet-
ki’), woniajgce zisty (‘pachnace babki’) i kreple (‘paczki’).

Nie sposéb nie wspomnie¢ o sklepie pod nazwg Gryfnie, gdzie sprzedaje si¢
odziez z nadrukami $laskich wyrazéw. Asortyment stanowig wylacznie produkty
zwigzane z regionem, w srodku widac¢ tez kilka stylizacji gwarowych organizujacych
przestrzen, jak napis ,,Chopy” nad dzialem meskim, ,,Tukej se dychnij” nad miej-
scem, gdzie mozna odpoczad, itp. (fot. 14).

f (i
1

1 ll‘!jw_&

4 www.facebook.com/gryfnie/photos/a.834998356603504.1073741838.130634067039940/8349983866
03501/?type=3&theater (dostep: 13 VII 2018).
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To oczywiscie nie wszystkie miejsca nazwane i/lub opisane gwarowo. Wybratam
te, w ktorych gwara jest najbardziej widoczna i jest jej najwiecej. Trzeba jednak cho-
ciaz wymieni¢ kilka innych, jak sklep ogélnospozywczy U Richarda (Richard - $la-
ski odpowiednik imienia Ryszard) i pub Zelter (zelter ‘woda mineralna’) w Bytomiu,
stacja benzynowa Tanksztela w Mystowicach, sie¢ sklepéw Byfyj — domowe wyroby
garmazeryjne, a takze kawiarnia W antryju na byfyju w Tychach. Nazwa ostatniej
nawigzuje do znanej $laskiej rymowanki: ,We antryju na byfyju stoi szolka pelno
tyju”, czyli: ,W przedpokoju na kredensie stoi filizanka herbaty”. W Katowicach
znajduje si¢ takze pokdj zagadek Szola (szola ‘winda w kopalni’) oraz Biksa (biksa
‘puszka’) — sklep oferujacy ,,roztomaite klamory: ksiazki, graczki i inksze gadzety”
(klamory ‘szpargaly, graty’, graczki ‘zabawki’)s.

Nazwy produktow i etykiety

Gornoslaski pejzaz jezykowy tworza takze nazwy wlasne produktow, zazwyczaj
spozywczych, dostepnych/widocznych w sklepach i innych punktach ustugowych.
Niektore mozna kupi¢ we wspomnianych juz miejscach, inne nawet w hipermarke-
tach. W wigkszosci s3 to produkty charakterystyczne dla regionu czy nawet znane
szerzej, ale na Slgsku posiadajace wlasng nazwe.

Popularne sg na przyklad szkloki i kopalnioki. To landrynki, na ktérych wytlo-
czono pyrlik i Zelosko — mlotki tworzace herb gdérniczy. Szczegdlnie te drugie maja
duze znaczenie dla mieszkancow regionu, kiedy$ byly najbardziej znanymi cukier-
kami na Slasku. Juz od korica XIX w. uzywali ich gérnicy do ochrony gardta, bo w ich
skladzie, oprocz cukru i barwnika z wegla roélinnego, znajdowaty si¢ tez zdrowe
i dzialajace inhalacyjnie: olejek anyzowy oraz ekstrakty z dziurawca, melisy i miety.
Pézniej landrynki te byty czesto jedynymi stodyczami w $laskich domach®. Niedaw-
no znéw pojawily sie na rynku - dzieki czemu odzyla ich popularnos¢ i zwigzane
z nimi sentymenty.

Nalezy wymieni¢ takze Browar Hajer (hajer ‘gornik’). Jego tworcy, Slazacy z Ty-
chéw, méwig, ze produkuja piwo ludzi pracy: ,,Slask to miejsce, kaj sie robi, wiec na
etykietach bydom chopy i baby, kiere robiom” (robi¢ ‘pracowac’)”. Stad tez poszcze-
gélne rodzaje tego piwa maja charakterystyczne nazwy: Farorz (farorz ‘proboszcz’),
Hica (hica ‘upal’), Maras (maras ‘brud, bloto’), Rajza do Kalifornii (rajza ‘podréz’),
Fiber (fiber ‘goraczka, drgawki’), Flaps (flaps ‘zupa regeneracyjna’), Bajzel (bajzel
‘balagan’), Zista. Etykieta kazdej butelki, poza sktadem i innymi typowymi infor-
macjami (po polsku i ,,po $lasku”), zawiera takze zabawne opisy, jak w przypadku

5 www.facebook.com/pg/biksa.katowice/about (dostep: 13 VII 2018).
6 Za: www.oblaty.pl/cukierki-kopalnioki.html (dostep: 13 VII 2018).
7  http://browarhajer.pl/nasze-piwa-co-wyrychtowali/ (dostep: 13 VII 2018).
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piwa Maras: ,,Chopy na grubie cisnom w marasie, kominiorz mo maras na gymbie
irzyci, a chopy w szynku majom maras w kuflu, ten tostatni wonio jak kawa i szeku-
lada, a gorzki jest jak som pieron”.

Dostepny jest rowniez $laski zur, ktérego etykiete opatrzono hastem: ,Warzymy
po naszymu” (warzy¢ ‘gotowac’) oraz wspomnianymi juz pyrlikiem i Zeloskiem. Sa
tez Slaskie Oblaty, makrony i przyprawy Oma (oma ‘babcia’) oraz wafle Dekle (de-
kiel ‘pokrywka’).

Komunikaty urzedowe

W tym miejscu chce przedstawi¢ napisy, ktére ogélnie okreslam mianem urzedo-
wych. Ich nadawcami sg wlasnie urzedy lub urzedy wydaja pozwolenie na ich zaist-
nienie w miejscach publicznych.

W Chorzowie spotkamy tzw. witacze — specjalne znaki ustawiane przy wjezdzie
do miasta i wyjezdzie z niego. Tutaj napisano na nich: ,,Chorzéw wita, mé Wos rod”
(‘lubi Was’) oraz ,,Chorzéw zegna, chowcie sie!” (‘badzcie zdrowi’).

W tym samym miescie, rdwniez z inicjatywy przedstawicieli wladz miejskich,
przeprowadzono kampani¢ namawiajaca do sprzatania psich odchodéw. Hasto
brzmi: ,,Nie réb ganby. Skludzej po swoim psie” (gariba ‘wstyd’, skludzac ‘sprzatac’)
(fot. 2%). Wraz z odpowiednig grafika pojawilo si¢ ono namalowane na chodnikach,
a takze w formie tabliczek na trawnikach i §mietnikach.

8 https://gwarecka.weebly.com/aktualno34yci/nie-rob-ganby-realizacja (dostep: 13 VII 2018).
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Pozostajgc w Chorzowie, trzeba wspomnie¢ o komunikatach dzwigkowych
w windzie tamtejszego Urzedu Miasta. Na kolejnych pietrach osoby korzystajace
z niej ustysza, co gdzie mozna zalatwi¢ — wszystko w $laskiej gwarze. Przykladowo
na parterze podawana jest informacja: ,Som my na dole, idzie wylez¢ na plac” (idzie
‘mozna’, wylez¢ ‘wyjs¢, na plac ‘na zewnatrz’), a w razie przecigzenia — ostrzezenie:
»Za duzo ludkow, niech lostatni wylezie, ja?” (ja ‘tak’).

Z kolei w tyskim magistracie ustawiono automat do wnoszenia oplat urzedo-
wych, ktéry — po wybraniu ikonki ze $laska flaga — wyswietla polecenia czy ko-
munikaty stylizowane na gware. Przykltadowo na poczatek pojawia sie pytanie: ,,Co
chcesz zrychtowac” (zrychtowac “przygotowac’).

Mowigc o urzedach, warto tez wspomnie¢ o akcji Pro Loquela Silesiana — Towa-
rzystwa Kultywowania i Promowania Slgskiej Mowy, ktdére wrecza z6tto-niebieskie
tabliczki z napisem ,,G6domy po $lonsku” urzedom, instytucjom kultury, sklepom,
restauracjom, szkolom, probostwom, targowiskom, kinom, drukarniom, zakfadom
krawieckim i szpitalom (fot. 3°).

Tabliczki, umieszczone w widocznych miejscach, oznaczaja, ze w danym miejscu
mozna zaltatwi¢ sprawe, postugujac sie gwarg. Wlepki z tym samym hastem widnieja
tez w Srodkach komunikacji miejskiej, a takze na szybach prywatnych samochodoéw.

Za urzg¢dowe mozna réwniez uzna¢ komunikaty pojawiajace si¢ w pojazdach
spotki Tramwaje Slgskie. Ot6z kolejne przystanki zapowiada Joanna Bartel — aktor-
ka pochodzaca ze Slaska, szczegélnie znana z wystapieni kabaretowych i z roli An-
dzi Dworniok w serialu Swigta wojna. Przystanki nie otrzymaty wprawdzie $laskich
nazw, lecz J. Bartel wypowiada je z zachowaniem fonetycznych cech gwarowych.

9 Urzad Miasta w Siemianowicach Slaskich. Zrédto: www.katowice.tvp.pl/22606923/w-siemiano
wicach-slaskich-w-urzedach-godaja-po-slasku (dostep: 13 VII 2018).
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Ponadto, gdy w 2013 r. przewoznik kupif 30 nowych pojazdoéw, internauci wybrali dla
nich nazwy. W glosowaniu wygraly imiona cz¢sto nadawane w regionie (i/lub ich
zdrobnienia) oraz szczegélnie sie z nim kojarzace: Achim, Bercik, Cila, Alojz, Pyjter,
Truda, Barbérka i Karolinka.

Teksty tymczasowe

Tekstami tymczasowymi nazywam napisy, ktdre ze wzgledu na swoj charakter ist-
niejg w przestrzeni miejskiej tylko przez pewien czas, jednak sg istotnym elementem
pejzazu jezykowego. Mam tu na mysli przede wszystkim szeroko rozumiane plaka-
ty, transparenty, a takze wystawy oraz napisy towarzyszace akcjom edukacyjnym,
promocyjnym itp.

Na Gérnym Slasku w czasie chyba wszystkich kampanii wyborczych ostatnich
lat pojawialy si¢ plakaty wyborcze z hastami stylizowanymi na gwarowe. Przodowat
w tym obecny deputowany do Parlamentu Europejskiego Marek Plura, na ktérego
afiszach mozna bylo przeczytaé: ,,Poset ku Polskiymu Syjmowi” i ,,Slonzoki potrze-
bujom OJROPA”. Réwniez podczas corocznego Marszu Autonomii w Katowicach
oraz innych wydarzen politycznych wida¢ wiele tego typu hasel na transparentach
niesionych przez manifestujgcych: ,,Slonsko godka to je to” ,My som zowdy sztolc
ze swojij $lonskij nacyje” (sztolc ‘dumny’).

Oczywiscie plakaty, billboardy polityczne oraz transparenty to nie wszystko.
Coraz czgéciej pojawiaja si¢ takze kampanie komercyjne usitujace uzy¢ gwary jako
tworzywa jezykowego. Zrobil to np. Browar Zywiec, wykorzystujac w hastach rekla-
mowych charakterystyczne leksemy: klang (‘dzwiek’), fertich (‘gotowy’), kalac sie
(‘optacad si¢’), np.: ,Ach, tyn klang. Zywiec - to brzmi dobrze” nad zdjeciem dwéch
stukajacych o siebie kufli piwa.

Uwage przyciagaja tez reklamy Ibupromu. Dla wielu polskich miast przygotowa-
no zindywidualizowane billboardy i citylighty. Hasla zawieraja stowo bdl i odnosza
sie np. do miejsc waznych badz charakterystycznych dla danego miasta lub dzielni-
cy, a nawet do klubow pitkarskich. Na Gérnym Slagsku mamy nawigzanie do gwary:
»BOl wyciepany na hasiok” (‘wyrzucony na $mietnik’) i ,Bol je do luftu” (do luftu
‘do kitu’).

Mianem tekstéw tymczasowych okreslam tez stylizacje gwarowe uzyte w krot-
kotrwatych wystawach, organizowanych zazwyczaj poza murami muzeéw. Chodzi
przyktadowo o ekspozycje w centrach handlowych. Katowicka Silesia City Center
przygotowala np. charakterystyczng akcje: ,,Posznupej we szranku. Szkolimy sie
we $laskij godce”. W jej ramach mozna bylo m.in. zobaczy¢ wystawe postaci, ktd-
rych elementy ubioru opisano tekstami stylizowanymi na gware. W komiksowych
dymkach umieszczono tez ich wypowiedzi - oczywiscie ,,po $lasku”. W ramach
akcji klienci centrum otrzymywali takze zakupowe rozméwki ,,polsko-$laskie”, na
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specjalnie przygotowanej tablicy mogli napisa¢ ulubione $lgskie stowo, a takze wzigé
udzial w konkursie na §lgskie hasto reklamowe zwigzane z zakupami i/lub moda.
Do udzialu w akeji zachecaly plakaty, oczywiscie pisane gwara. Jak méwit dyrektor
Silesii: ,,Tym projektem chcemy im [ludziom] pokaza¢, jak fascynujaca jest slonsko
godka i jaka przygoda moze by¢ jej nauka, zwlaszcza ze mierzymy sie z jej praktycz-
nym zastosowaniem w tak banalnej sytuacji jak zakupy”*.

Z kolei w katowickim Nikiszowcu, w Centrum Zimbardo, pokazano ,plakaty
tilmowe w $laskiej wersji jezykowej”. Na wystawie znalazly sie tytuly ,przetluma-
czone” mniej lub bardziej doslownie, np. ,Luftmysza chop” (,Batman”), ,,Potek”
(»Ojciec chrzestny”), ,Larmo” (,Krzyk”), ,,Srogd afa” (,King kong™; afa ‘malpa’),
»Gybis” (,,Szczeki”; gybis ‘sztuczna szczeka’), ., Fest pizgd” (,Epoka lodowcowa”; fest
pizgo ‘jest bardzo zimno’).

Inng ekspozycje zorganizowano w centrum handlowym Agora Bytom. ,,Slaskie
memy’, znane ze strony internetowej klopsztanga.eu (klopsztanga ‘trzepak’) oraz
facebookowego fanpage’a Slonski suchar na dzisiej, przeniesiono z przestrzeni wir-
tualnej w przestrzen rzeczywistg, publiczng. W antyramach znalazty si¢ popularne
obrazki i zdjecia opatrzone podpisami stylizowanymi na gware.

W tym samym centrum handlowym zorganizowano konkurs na ,wymyslenie
tekstu na podryw po $lasku”. Promujac akcje, w przestrzeni miejskiej rozwieszono
plakaty zachgcajace do wzigcia w niej udziatu. Nazwa konkursu bylo hasto: ,,Zolyty
po ¢moku” (zolyty “zaloty’, po ¢moku ‘po ciemku’).

Innym ciekawym wydarzeniem byta akcja edukacyjna ,,Gryfcok godo: Jesz, pu-
cujesz!”, podczas ktérej stomatolodzy przypominali mieszkancom regionu zasady
higieny jamy ustnej, ale w nietypowy sposob, bo za pomocg gwary. ,Maskotka” akcji
byla animowana posta¢ Gryfcoka — dentysty hipstera. To od niego, ze specjalnego
poradnika w formie ulotki, goscie imprez organizowanych w ramach akcji mogli sie
dowiedzie¢, ,,Czy pucowac zymby po kozdym jodle?” albo ,,Co robi¢ po zjedzyniu
kwasnyj cytrony?”.

Do tekstéw tymczasowych nalezg tez ogloszenia o poszukiwaniu pracownika.
Niektore ze wspomnianych miejsc (kawiarni, sklepdw) wywieszaty na drzwiach lub
w swoich witrynach ogloszenia z tekstem stylizowanym na gwarowy. Bylo tak np.
w przypadku Gryfnego Kafyju i Fajrantu. Niejednokrotnie od kandydatéw wyma-
gano takze znajomosci $laskiej gwary, jak w sklepie Grytnie, gdzie oferta pracy roz-
poczynala si¢ nastgpujaco: ,,Szukomy baby/chopa, kiery poradzi godac po $lonsku”.

10 http://katowice.wyborcza.pl/katowice/1,137522,18148613,Silesia_City_Center_w_weekend_godo_
po_sl__333nsku.html (dostep: 9 XI 2016).



GWARAW GORNOSLASKIE) PRZESTRZENI MIEJSKIE) 313

Napisy na scianach i odziezy

W centrum handlowym Agora podjeto prébe zapisu popularnych $laskich okres-
len jeszcze w innej formie. Mianowicie znajdujg si¢ tam $ciany i $cianki dzialowe,
na ktorych widniejg takie stowa wraz z ich ogélnopolskimi odpowiednikami. Przy
ruchomych schodach zobaczymy sformulowania mniej lub bardziej nawiagzujace
do robienia zakupdw, jak: zawarte (‘zamknigte’), taszka, wlyz (‘wejdz’), jadymy na
wierch (‘jedziemy na gore’), gibej sie (‘pospiesz si¢’), cis (‘pchaj’), szporowac (‘oszcze-
dza¢’). Z kolei w strefie gastronomicznej znajdziemy napisy: warzyé (‘gotowac’),
bysztek (‘sztuéce’), bania (‘dynia’) itp.

Tego typu napisy mozna tez zaobserwowac nadrukowane na odziezy i dodatkach
noszonych przez Slgzakéw. Duzy wybér tego typu t-shirtow, czapek, bluz, toreb i in-
nych podobnych produktéw proponuja przede wszystkim sklepy internetowe, a tak-
ze stacjonarne, rowniez niektdre z wczesniej wspomnianych (jak Gryfnie). W wiek-
szosci sg to $laskie odpowiedniki wyrazen ogdlnopolskich, np.: szmaterlok (‘motyl’),
gynsipempek (‘stokrotka’), zicherka (‘agrafka’), niy ma ganby cis na kole (‘nie wstyd
jezdzi¢ na rowerze’), gryfno frelka (frelka ‘dziewczyna’), hasie, szkto i byle co (‘mydto
i powidlo’). Inne przedstawiaja podpisane desygnaty charakterystyczne dla regionu,
jak familok, modro kapusta, bebok (‘ztosliwy demon domowy’). Sg takze teksty na-
wigzujace do samego regionu czy chwalace go: Tukyj je gryfnie (‘tutaj jest pigknie’),
Od urodzynio dumno z pochodzynio, To je moj dom, to je méj hajmat (hajmat ‘mata
ojczyzna’), Przajymy tyj ziymi (przac ‘kochag, lubi¢’). Nieliczne bezposrednio propa-
gujg takze $laski dialekt: Przestonn mowic, zacznij godac.

Podsumowanie

Od kilku lat moéwi sie o swoistej modzie na $lgskos¢. Wpisuje sie¢ ona w powszech-
niejsze zjawisko powrotu do tresci folklorystycznych, widoczne w wielu spotecznos-
ciach. W odpowiedzi na globalizacje obserwuje si¢ jednoczesnie zwrot ku lokalnosci,
co powoduje, ze gwara $laska zyskuje na znaczeniu. W opozycji do wszechobecnych,
obco brzmigcych (zwlaszcza anglojezycznych) nazw i haset w przestrzeni miejskiej
staje sie ona $wiadectwem $laskiej tozsamosci, pokazuje koloryt regionu, przywia-
zanie do rodzimej kultury zawartej takze w jezyku. Jak twierdzi Krystyna Rem-
bowska: ,,Globalizacja nie zawsze pociagga za sobg homogenizacje wszystkich tresci
miejskich. Moze wywota¢ reakcje w postaci usilnych staran o obrong¢ i promowanie
kultury lokalnej lub regionalne;j” (2013: 181).

Wszystkie opisane zjawiska niewatpliwie stuzg propagowaniu $laskosci i dialek-
tu $laskiego — dla jednych jest to cel nadrzedny, inni stawiajg przede wszystkim na
reklame, perswazje wymierzong zaréwno w swoich, Slazakéw, jak i w obcych, przy-
jezdnych, turystéw. Tak jest chyba w wigkszosci przypadkow. Gwara pelni funkcje
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gtownie komercyjng - jest atrakcyjnym, zaskakujagcym elementem jezykowym, cze-
sto wywolujacym entuzjazm rodzimych klientéw. Z drugiej strony stuzy promocji
miasta lub regionu ,skierowanej do turystow i inwestoréw zewnetrznych, bowiem
swoisto$¢, odmiennos¢ staje sie dzis rowniez towarem” (ibid.).

Pojawienie si¢ gwary w przestrzeni miejskiej ma tez niewatpliwy zwigzek z po-
szukiwaniem przez Slazakoéw wlasnej tozsamosci. Po dlugim okresie, gdy ,,$lasko
godka” byla uwazana za co$ wstydliwego i gdy usuwano ja z przestrzeni publiczne;j,
w koncu moze zaistnie¢ publicznie, m.in. na ulicy, w urzedzie, w tramwaju. Przy-
klady mozna mnozy¢ - w niejednym sklepie ustyszymy bowiem Radio Piekary,
w ksiegarniach mozemy kupi¢ ksiazki pisane ,,po $lasku”. Trzeba tez wspomniec¢
o imprezach publicznych, jak dni miast, festyny, konkursy gwarowe, a nawet $laskie
dyktando. Ponadto popularnos¢ zyskuja ludowe motywy we wzornictwie i regional-
ne potrawy w restauracjach i programach kulinarnych.

Przytoczone przeze mnie przyklady pokazujg, ze autorzy komunikatéw staraja
sie oddac slgskie cechy dialektalne, zwlaszcza leksykalne oraz fonetyczne. Wykorzy-
stana tu leksyka w gtéwnej mierze dotyczy zycia codziennego Slazakéw, zas sposrod
cech fonetycznych szczegélnie eksponowano obecnos¢ samoglosek pochylonych.
Kilkukrotnie uzyto dwoch znakéw spoza polskiego alfabetu: 6 na oznaczenie o po-
chylonego (w pozostalych przypadkach: ) oraz o, by odda¢ a pochylone (wymawia-
ne na Slgsku pétnocnym jako of, w wiekszo$ci zapisane w postaci o). Literg y ozna-
czano e pochylone, za$ yn postawiono w miejscu samogloski nosowej zapisywanej
w polszczyznie ogdlnej jako ¢. Na trzy sposoby oznaczono z kolei nosowe o, co wida¢
szczegblnie w rodzinie wyrazéw dotyczacej nazwy regionu: slonski, slonski, slgski.
W Zzadnym z przykladéw nie oznaczono mazurzenia, za$ labializacje oddano przez
dodanie 7, np. w wyrazie fostatni. Widoczne s3 takze drobne réznice w zapisie tych
samych stow, np. bifyj, byfyj; geszeft, gyszeft. Taka dowolno$¢ wynika zaréwno z réz-
nic pomiedzy mowg nawet nieodleglych od siebie obszaréw, jak i ze wspomnianego
braku kodyfikacji. Nadawcy cytowanych tekstéw starajg si¢ zapisac je tak, aby jak
najdoktadniej oddac ich cechy fonetyczne. I cho¢ zazwyczaj nie stosuja specjalnych
znakéw graficznych (bez ktdrych wierne oddanie fonetycznych cech gwarowych jest
niemozliwe), to tego typu komunikaty i tak sg dla odbiorcéw w pelni zrozumiale.

Trudno dokona¢ jednoznacznej oceny réznych form przeniesienia gwary do
przestrzeni miejskiej. Z pewnoscig stuzy ono podniesieniu jej prestizu jako odmia-
ny jezyka, ktéra moze pelni¢ wigcej funkcji niz tylko komunikacyjna. Niewatpliwie
pelni ona takze funkcje manifestacyjne i identyfikacyjne - za jej posrednictwem
Slazacy podkreslaja swoja odmiennoé¢ kulturows i jezykowa oraz jednocza sie,
tworzac wspolnote komunikacyjna. Do tego typu dzialan niejednokrotnie jest tez
wykorzystywane stownictwo gwarowe niemal juz zapomniane. Z drugiej strony po-
wstajg neologizmy, mniej lub bardziej udane, ktére swiadcza o zywotnosci gwary.
Czesto jest jednak tak, ze wybrany wariant danego leksemu nie odpowiada odbior-
com. Ze wzgledu na zréznicowanie dialektu $laskiego takich obocznosci nie brakuje
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(np. tasza, tasia; zoki, fuzekle ‘skarpety’). Rzadszy wariant moze nawet wywotywac
oburzenie i podwaza¢ slgskie pochodzenie osoby, ktdra go uzywa. Méwi sie tez, ze
jest to ,gwara na pokaz”, pelnigca wylacznie funkcje manifestacyjna, a jej wykorzy-
stanie ma charakter niemal snobistyczny (por. Bartminski 1990: 105).

Tworzac i odbierajac napisy takie jak przedstawione powyzej, Slazacy podkres-
laja swoja lokalnos¢, komunikuja: ,jestesmy u siebie i méwimy po naszymu”. Tylko
tutaj moga sie takie teksty pojawic. Tylko tutaj zostang odpowiednio zrozumiane
i przyjete. Umieszczajac gware w przestrzeni miejskiej, Slazacy potwierdzajg przy-
wigzanie do miejsca — do swojego miasta, regionu, do swojego hajmatu.
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Dialect in Upper Silesian Urban Space
Summary

The paper presents ways in which linguistic messages are stylized to the local dialect in the space of
Upper Silesian towns. The multitude of examples is a testimony to fashion for Silesian-ness, a turn
towards locality and opposition to globalization. The phenomenon is related to quest for identity
and the state and status of Silesian speech. The author discusses the role of towns in sociolinguistic
research, and the notion of linguistic landscape. The paper presents inscriptions observed in Upper
Silesia: place names, product names, official messages, posters and billboards (including political and
advertisement ones), exhibitions, inscriptions on walls and on clothes.
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