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1. Wstep

Mimo ze oddzialywanie estetyczne stanowi funkcje wyspecjalizowanych estetycz-
nych aktéw mowy (dalej - EAM; termin ten, réznie rozumiany, pojawia si¢ w pub-
likacjach: Hobohm 1991; Meister 2008; Kazankova 2010; Zeller 2010; Morgan 2017
iin.) - tekstow i wypowiedzi, a takze funkcj¢ komplementarng (np. w tekstach me-
dialnych, zob. Lisowska-Magdziarz 2019: 53), aspekt estetyczny, ogélnie rzecz biorac,
znajduje si¢ na uboczu problematyki pragmalingwistycznej?, zwlaszcza teorii aktow

1 Wktiad wspétautoréw jest rowny i wynosi po 50%.

2 W literaturze anglojezycznej proby zastosowania pragmatyki do badan nad tekstami literackimi
i wypowiedziami na temat warto$ci estetycznych podejmowano m.in. w publikacjach: Pratt 1977;
Petrey 1990; Sell 1991; Mey 1999; Johansen 2002; Olsen, Pettersson 2005.
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mowy jako podstawowego obszaru badan funkcjonalno-komunikacyjnych nad je-
zykiem. Konstatacja ta dotyczy takze pragmatyki funkcjonalnej, ktorej zwolennicy
badaja teksty (w szczegolnosci konwersacje) jako kategorie dziatalnosci jezykowej
wyzszego rzedu (zob. Norrick 2001), przy szczegélnym uwzglednieniu kontekstow
motywacyjnych (spotecznych, poznawczych, sytuacyjnych), ktére nie byly brane
pod uwage w klasycznej teorii aktéw mowy Johna L. Austina. Dyskurs w badaniach
tego typu jest rozpatrywany w ujeciu spoteczno-krytycznym (w perspektywie roz-
wigzywania probleméw spolecznych), by¢ moze dlatego zagadnienia komunikacji
estetycznej (w pewnym sensie ,nieproblematycznej”) nie znajduja miejsca w publi-
kacjach tego nurtu.

W klasyfikacji Wolfganga Heinemanna i Dietera Viehwegera (1991) funkcja este-
tyczna zostala pominieta w rejestrze czterech podstawowych funkcji tekstu: psy-
chicznej, kontaktowej, informacyjnej i regulacyjnej. Niemieccy autorzy ttumaczg to
tym, ze aspekt estetyczny w komunikacji ma status drugorzedny. Z takim stwier-
dzeniem nie mozna si¢ jednak zgodzi¢. Zwlaszcza w XX w. nasilita sie tendencja
do przenikania sie sztuki i zycia — postepujaca estetyzacja, ktorej zrodlem stala sig
panujaca powszechnie, zwlaszcza za sprawg nowych mediéw i technologii kompute-
rowych, kultura designu (zob. Glutkowska-Polniak 2017: 13).

Estetyczne aspekty zachowan komunikacyjnych poruszane s3 w analizach inte-
grujacych osiagniecia pragmatyki i stylistyki. Efektem integracji dwoch dyscyplin
jest pragmastylistyka, bedaca w gruncie rzeczy stylistyka, ktorej warsztat badawczy
poszerzony jest o narzedzia pragmatyki’. Przykladem utrzymanego w tym duchu
opracowania jest ksigzka Elisabeth Black (2006), w ktdrej autorka z pragmatyczne-
go punktu widzenia interpretuje takie zjawiska, jak narracja, tropy stylistyczne czy
symbolizm. Zakres zainteresowan pragmastylistyki krzyzuje si¢ z tzw. pragmatyka
literacka (Sell 1991; Mey 2001a; Pilkington 2010; Huang 2012: 175).

Nalezy zaznaczy¢, ze pragmatyka tekstu artystycznego ma charakter specyficz-
ny: zaréwno etap tworzenia tekstu, jak i etap jego percypowania realizujg si¢ poza
rzeczywista interakcja miedzy autorem a czytelnikiem. Stopien zaposredniczenia
tej interakcji* jest w tym wypadku tak duzy - pomiedzy autorem a czytelnikiem
znajduja si¢ instytucje wydawnicze, dystrybucyjne, opiniodawcze - iz za catkiem
zasadne nalezy uznac¢ stanowisko badaczy, ktorzy twierdza, ze literatura pigkna stoi
poza obrebem komunikacji spotecznej (Stawinski 1974: 104; Sil'man 1977: 179; Step-
nik 1988: 119; Admoni 1994: 120). ,Rynek odbiorczy jest wtorng ojczyzng sztuki” —
czytamy w ksigzce Marii A. Potockiej (2007: 102). Komunikacja w zakresie sztuki
polega na czym innym, tj. na skoordynowanym i zasadniczo zaposredniczonym
funkcjonowaniu oséb i instytucji: artystow, wydawnictw, redakcji, recenzentéw,

3 W Polsce jako jedna z pierwszych o stylistyce pragmatycznej pisata Krystyna Pisarkowa (1994).

4 W przypadkuliteratury artystycznej wystepuje, wedlug okreslenia Teresy Dobrzynskiej (2001: 47),
»odbiorca wirtualny”. W zasadzie nadawca - z punktu widzenia sytuacji odbioru - takze ma cha-
rakter wirtualny.
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dystrybutoréw, sprzedawcéw, bibliotek, archiwéw, krytykow literackich, czytajacej
publicznosci. Pod tym wzgledem do opisu komunikacji estetycznej nadaja sie teorie
powstale w nurcie konstruktywizmu spolecznego.

Autorzy prezentowanego artykulu wychodzg z zalozenia, Ze intencja estetyczna
(jako zamiar wywolania wrazenia estetycznego u adresata) stanowi jedng z wielu
innych intencji (poinformowania, pozyskania informacji, zachgcania, zniechecania,
pozdrowienia itp.), dlatego zachowania mowne majace wywola¢ przezycie estetycz-
ne mogg by¢ badane przy zastosowaniu standardowych narzedzi pragmalingwisty-
ki, w szczegolnosci teorii aktéw mowy. Oczywiscie na tle innych aktéw zachowa-
nia te wyro6zniaja si¢ pewnymi cechami, ktére zostang zaprezentowane w kolejnych
rozdziatach.

2, Status i funkcja pragmatyczna EAM

Fenomen sztuki i dzialalnosci estetycznej zawiera w sobie pewng sprzeczno$c:
mimo ze wyodrebnienie obiektéw o nacechowaniu estetycznym zwykle nie sprawia
trudnosci, nie istnieje jedyna, uniwersalna podstawa zdefiniowania sztuki z semio-
tycznego punktu widzenia (wigcej o tym zob.: Kiklewicz 2007: 46 i n.). Przekonuje
o tym historia sztuki, w ktdrej wystepuja paradygmaty odwotujace si¢ do réznych
wyznacznikow estetycznosci — takich jak pierwszenstwo regut formalnych i dosto-
sowanie do nich tresci semantycznej w sztuce klasycyzmu, pierwszenstwo informa-
cji semantycznej w sztuce realizmu, nadmiar uporzadkowania i semantyzacja relacji
wewnatrztekstowych w sztuce modernizmu, pierwszenstwo kontekstu i hiperteks-
towos¢ w sztuce postmodernizmu’®. Istnieje poza tym wiele form realizacji funkcji
estetycznej w tym samym czasie i w tym samym systemie kulturowym®.

Wynika z tego, ze zdefiniowanie sztuki czy tez stylu artystycznego w oparciu
o kryteria semiotyczne (formalne czy strukturalne) jest prawie Ze niemozliwe - po-
zostaje kryterium uznaniowe, czyli pragmatyczne: status obiektow estetycznych jest
kwestig uznania’. Podobna sytuacja wystepuje w zakresie stylu dziennikarskiego:
»O prasowosci wypowiedzi rozstrzyga jej... prasowosc”, tzn. typowe dla dziennikar-
stwa gatunki (Bauer 2000: 146).

Zastosowanie specjalnych zabiegéw jezykowych (tzw. figur retorycznych) czesto
wydaje si¢ wystarczajace, zeby wyodrebni¢ EAM na tle innych typéw wypowiedzi,

5 Zasadniczo odmienny stosunek do zasad estetyki w sztuce tradycyjnej i nowoczesnej jest jednym
z gléwnych watkéw monografii Marii Potockiej (2007: 211 n.).

6 Nina B. Meckovskaa (1996: 33) twierdzi, ze jezyk artystyczny zawiera elementy wszystkich stylow
funkcjonalnych.

7 »l...] Za sztuke uwaza¢ to, co sztuka zostanie uznane” (Potocka 2007: 108). Mary L. Pratt (1977)
pisze, ze gwarantem stosownego odczytania tekstu artystycznego jest zywione przez czytelnika
zalozenie literacko$ci (ang. assumption of literariness).
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zwlaszcza aktow reprezentacyjnych. Stad na przyktad Andrew Morgan (2017: 96 i n.)
postuguje si¢ opozycja: aesthetic vs. ordinary assertion. Rzeczywiscie wiele EAM
przyjmuje forme typowa dla aktéw reprezentacyjnych (informacyjnych), jednak
gramatyczna struktura wypowiedzi nie decyduje o funkcji pragmatycznej. W wy-
padku EAM intencja nadawcy nie dotyczy przekazywania informacji o fadnych rze-
czach (czyli, jak to okresla wspomniany wyzej A. Morgan, asercji estetycznych?®) ani
wyrazania stanéw afektywnych nadawcy. Za EAM nalezy uznac kategorie aktow
sprawczych, ktore — w odréznieniu od dyrektywoéw behawioralnych — majg charak-
ter pobudzajacy (stymulujacy, afektotworczy)®. W obrebie tej kategorii (ktora faczy
akty przestraszenia, rozbawienia, pocieszenia, rozzloszczenia itp.) EAM wyr(')Z—
niajg si¢ wywolywang u adresata reakcja — jest to przezycie estetyczne', o ktorym
M.A. Potocka (2007: 163 i n.) pisze jako o ,strategicznym pojeciu estetyki tradycyj-
nej”. Fizyczne wytworzenie tekstu, ktéry w zalozeniu nadawcy ma walory estetycz-
ne, stanowi lokucyjna czes¢ aktu mowy, a intencja wywotania u adresata przezycia
estetycznego przektada si¢ na moc illokucyjng wypowiedzi. Sam fakt takiego prze-
zycia stanowi efekt perlokucyjny, ktory — cho¢ wywolany przez nadawce — w odroz-
nieniu od lokugji i illokucji w petni od niego nie zalezy.

2.1. EAM: bezposrednie i posrednie formy realizagji

Illokucja afektotworcza, jako plan tresci EAM, warunkuje mozliwosci ich realiza-
cji. W odréznieniu od dyrektywéw behawioralnych (prosby, polecenia, rady, pro-
pozycji itp.) mamy tu do czynienia z probg wywotania u odbiorcy do$wiadczenia

8 Asercje na temat wartosci estetycznej obiektu (To jest pigkne; Pigknie to napisatas; To, co powie-
dzieliscie, bylo przecudne) to sady dotyczace zastosowania normy estetycznej do okreslonych
obiektéw i standw rzeczy. Tego rodzaju asercje podobne s3 do asercji moralnych/etycznych, funk-
cjonalnych, epistemicznych.

9 Tekst powiesci nie przypomina typowego dyrektywu typu Daj mi ten list, ale na sprawczy cha-
rakter EAM wskazuje mozliwo$¢ ich realizacji w formie typowej dla dyrektywow: Poczuj piekno
tego miasta! (zob. 2.2.). Dyrektywy/apelatywy behawioralne (dzialaniotwodrcze) i stanowe (stano-
tworcze) istotnie roznia si¢ tym, ze w pierwszym przypadku nadawca bezposrednio wplywa na
osrodek refleksji adresata (refleksji interpersonalnej), a w drugim przypadku (przy oddziatywa-
niu na emocje czy przekonania) musi si¢ liczy¢ z tym, ze reprezentacje mentalne maja charakter
autopojetyczny, zgodnie z biologia poznania w wersji Humberta R. Maturany i Francisca J. Vareli
(1987). Dlatego Hans-Christoph Hobohm (1991: 548) konstatuje, Ze uzycie jezyka w komunikacji
artystycznej ma charakter nieinstrumentalny.

10 W odniesieniu do literatury pieknej Valerij Z. Dem’ankov (2016: 31) pisze o ,uniesieniu czytelni-
ka” (ros. socnapenue uumamens). Nalezy tez zaznaczy¢, ze przezycie estetyczne jako cel czynno-
$ci jezykowej nie jest réwnowazne z doznawaniem piekna: nadawca moze dazy¢ do wywotania
u adresata takze uczucia brzydoty, cho¢ na mocy komunikacyjnej reguty uczciwosci czyni to zwy-
kle w celu realizacji innej intencji (np. zniech¢cenia).
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estetycznego''. Specyfika tej sytuacji polega na tym, ze czlowiek nie jest w stanie
catkowicie kontrolowa¢ swoich uczug, takich jak rado$¢, smutek, trwoga, niepokdj
itp. (przystowie moéwi: ,,Serce nie stuga”), a tym bardziej uczu¢ innych ludzi. Tym
sie ttumaczy fakt, zZe stownie zamanifestowane apele majace wptywac na (zwtaszcza
negatywne) uczucia adresata z pragmatycznego punktu widzenia przewaznie sg nie-
fortunne, jak w ponizszych, mozliwych do wykreowania wyrazeniach:

(1  *Miej trwoge...

(2)  *Nudzcie sie...

(3)  *Niech pan teskni...
(4)  *Przestrasz sie..."?

W wypadku aktow afektotworczych (w tym estetycznych) nie jest mozliwa racjo-
nalnie uzgodniona, reglamentowana kooperacja interlokutoréw, zobowigzanie adre-
sata do przezycia estetycznego, na co wskazuje miedzy innymi Theodor W. Adorno:
»10, co artysta chce powiedzie¢, mowi wylacznie przez uksztaltowanie [elementéw
dzieta - A.K,, S.P.], a nie poprzez podawanie o nim informacji” (1994: 274; zob. tez:
Hobohm 1991: 548). Wlasnie tym sie ttumaczy przewaznie posredni charakter takich
aktow, tzn. brak wyspecjalizowanego operatora interakcyjnego. Uzycie takiego ope-
ratora wydaje si¢ sprzeczne z zalozeniem skutecznosci zabiegu komunikacyjnego:

(5)  ?Zachecam, zebys odczuwal przyjemnos¢ estetyczng.
(6) 2 Sprawiam, ze poczujesz w sobie co$ pigknego.
? Sprawig za moment, Ze poczujesz w sobie co$ pigknego.
(7) 2 Wywoluje u pani przezycie wzniostosci.
? To, co za chwile powiem, wywola u pani przezycie wzniostosci.

11 Z perspektywy psychologii estetyki ,doswiadczenie estetyczne mozna zdefiniowa¢ jako ogdlny
proces zwigzany z kognitywna i afektywng reakcja danej osoby na obiekt nalezacy do szczegdlnej
klasy przedmiotow zwanej sztuky” (Mastandrea 2015: 500).

12 Owszem, istnieja przyklady uzycia czasownikéw performatywnych realizujacych intencje in-
gerencji nadawcy w sfere uczu¢ adresata: Ciesz sig, Ze jestes zdrowy; Uspokdj siel; BgdZz wesoty!;
Radujmy sig, weselmy sie, Spiewajmy razem!; Rozczaruje cig: nie gram. Sa to jednak formy czasow-
nikow trybu rozkazujacego, ktére raczej zawieraja apelacje do rozsadku adresata. W pierwszym
zdaniu nadawca przekonuje adresata, ze ten musi sie cieszy¢, gdyz jest zdrowy; w drugim zdaniu
zacheca do tego, zeby adresat opanowat swoje emocje, lub powstrzymuje go przed niepozadanym
zachowaniem. W trzecim zdaniu adresat jest zachecany do bycia wesotym - nie jest to jednak bez-
posrednie powodowanie wesolosci (jak np. w seansie hipnozy). Czwarte zdanie pochodzi z dys-
kursu religijnego i stanowi zachete do wspdlnego doznawania radosci dzigki uswiadamianiu sobie
obecno$ci Ducha Swietego. W pigtym zdaniu czasownik wystepuje w formie czasu przyszlego
i stanowi forme zapowiedzi.
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Jak funkcjonuje mechanizm oddzialywania posredniego, mozna pokaza¢ na
przykladzie reklamy. Gléwna funkcja reklamy ma charakter perswazyjny, element
estetyczny wystepuje za$ po to, aby wzmocni¢ perswazje. Autorzy przytoczonej
reklamy piwa marki Zywiec (zob. rys. 1) zastosowali jezykowe $rodki upiekszenia
przekazu, oparte na wlasciwosciach leksykalno-fonetycznych jezyka, zwlaszcza na
zjawisku paronomazji. Obydwa slogany:

(8)  Zywiec. Chce sie Z. Rys. 1. Gra jezykowa w reklamie marki
(9)  Zonabez Z to tylko ona. piwa Zywiec

s3 oparte na skojarzeniach fonetyczno-
-graficznych wyrazéw: Zywiec - Zona,
Zywiec — zyé, wobec czego powstaje dwu-
znacznos¢:

(10) Chce sie Z
= Chce si¢ zy¢
= Chce sie napié¢ piwa Zywiec.

Taka dwuznaczno$¢ nawiazuje do stylu artystycznego, co z kolei sprzyja po-
wstaniu efektu aureoli, tzn. pozytywnego skojarzenia zwigzanego z reklamowanym
obiektem.

Posredni charakter wielu EAM nie moze by¢ argumentem przeciwko uznaniu
ich za odrebna kategorie pragmatyczna, jako ze poza nielicznymi aktami mowy, kto-
re wymagaja uzycia czasownika performatywnego (np. chrzcié), wigkszo$¢ jest moz-
liwa do zrealizowania bez leksykalnego wykladnika illokucji, a liczne sa réwniez
akty mowy, ktérym takiego wykladnika przypisac si¢ nie da (por. Mey 2001b: 106).

EAM z reguly wystepuja jako integralna cze$¢ aktow synkretycznych (zob. 2.2.),
tzn. takich, ktére jednoczesnie realizuja dwie funkcjonalnie powigzane ze sobg illo-
kucje. W odniesieniu do wyrazenia (10) mozna to pokazac tak:

lokucja_1 > illokucja_1 [informowanie]
lokucja_1 > illokucja_2 [stymulacja estetyczna]

Pod wzgledem posredniego sposobu realizacji EAM przypominajg akty mowy
o charakterze awersyjnym. Zeno Vendler (1976) pisal, Ze w przypadku twierdzen
nadawca dazy do tego, zeby adresat o czyms si¢ dowiedzial lub w co$ uwierzyl.
Wyrazenie

(11) *Bezpodstawnie twierdze, ze... (p).
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jest sprzeczne z tym celem: przyslowek deprecjonuje warto$¢ przekazywanej in-
formacji i tym samym - w zalozeniu - zniecheca adresata do jej zaakceptowania.
Z. Vendler okresla podobne wyrazenia jako pseudoperformatywne, a ich uzycie
uwaza za réwnowazne z ,samobdjstwem illokucyjnym” (ibid.: 144). Przystowki
bezpodstawnie, gotostownie, bezmysinie itp. uniemozliwiaja — za sprawa ,konfliktu
intencji”, jak zaznacza Carl Ginet (1979: 261) - powodzenie aktu poinformowania.
Tego rodzaju dysfunkcyjno$¢ wiaze si¢ z uzywaniem czasownikéw nazywajacych
czynnos$ci mowne sprzeczne z zasadami komunikacji kooperacyjnej, zwlaszcza
z wymogami prawdziwosci i uczciwosci wobec adresata, np. angielskie czasowniki
allege ‘twierdzi¢ bezpodstawnie’, insinuate ‘insynuowac’, brag ‘chwali¢ si¢’ i in."

Nalezy zaznaczy¢, ze istniejg okolicznos$ci, w ktérych zakaz uzywania wypowie-
dzi quasi-performatywnych nie obowiazuje. Po pierwsze, sa to akty komplemen-
tarne, wystepujace w tle gléwnej illokucji, informujace o przestankach, warunkach,
przyczynach i innych okolicznosciach stanéw rzeczy bedacych przedmiotem glow-
nej illokucji. Oto kilka przykiadow':

(12)  Pochlebiam ci, bo chce, zebysmy byli razem.

(13) Mimo ze méwig to gotostownie, jestem przekonana, ze to prawda.

(14) Jesli teraz mowig nieprawde, to tylko dlatego, ze mam takie zrddla, a nie inne.
(15  Lecz cho¢ sie chwaleg, kunszt ten jest mi naprawde znany.

Po drugie, na quasi-performatywny charakter wypowiedzi wplywa takze sfera
interakcji: w dyskursach oficjalnych obecnos¢ wykladnikéw czynnosci awersyjnych
jest bardziej naturalna, a w pewnych sytuacjach, np. w debatach publicznych, wrecz
wymagana:

(16)  Krytykuje Pana za to, ze nie podejmuje pan pewnych dzialan.
(17) Zarzucam Panu, ze zaklada Pan koszty finansowe jedynie w czasie budowy.
(18)  Potgpiam Pana wypowiedzi na tym portalu.

Wspomniane wyzej okolicznoéci sa wazne takze w zakresie funkcjonowania
EAM. Mimo ze stosowanie wyspecjalizowanych operatoréw czynnosci afektotwor-
czych w komunikacji codziennej nie jest praktykowane, to jednak w sytuacjach
o charakterze formalnym lub instytucjonalnym wystepuja pewne formy, za pomoca
ktérych intencja estetyczna nadawcy jest manifestowana — chodzi o nazwy gatun-
kow w literaturze pigknej: powiesé, poemat, komedia, ballada itd.

13 Michail U. Fedostik (1997: 74 i n.) uwaza, Ze pochlebianie jako akt mowy nie ma wyspecjalizo-
wanych wykladnikéw formalnych i w mowie ,,podszywa si¢ pod wypowiedzi innego rodzaju”
(ros. ,MacKMpyeTcst MOf BHICKa3bIBAHMS SPYTUX TUIIOB).

14 Na ten rodzaj nieperformatywnego uzycia czasownikow performatywnych zwracal juz uwage
John Austin (1993: 605 i n.).
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Wykorzystanie czasownikowych operatorow afektotworczych mozliwe jest pod
warunkiem odwolania si¢ do zawartej w komunikacie lub znajdujacej si¢ w oto-
czeniu aktu mowy informacji semantycznej, wywolujacej u adresata skojarzenia
z kategoria pigkna. Za przyktad moze postuzy¢ slogan reklamowy (przewaznie wy-
stepujacy w reklamach kosmetykow):

(19)  pol. Poczuj pigkno!
ang. Feel beauty!
ros. ITouyBcTByII Kpacory!

W tym przypadku nadawca raczej przekonuje adresata, ze pewien stan rzeczy za-
stuguje na kontemplacje estetyczna, niz bezposrednio ja powoduje. Funkcje spraw-
czg realizuje tu czasownik w formie imperatywnej, ale jest to mozliwe dzieki jego
odniesieniu do $rodowiska wizualnego, w ktérym znajduje sie slogan reklamowy",
jako obiektu kontemplacji adresata. Bodziec takiej kontemplacji moze by¢ zawarty
takze w tresci elementéw werbalnych wypowiedzenia, por.:

(20)  Poczuj piekno tego miasta, gdy po zachodzie storica §wiatla zabytkowych bu-
dynkow odbijaja sie od poéinocnego biekitu Laby.

O ile w przypadku dyrektywow reakcja adresata jest programowana w tresci ope-
ratora interakcyjnego (Prosze, zebys...), o tyle w przypadku EAM temu celowi stuzy
cala zawartos¢ wypowiedzenia, a poza tym jego forma jezykowa, kontekst i sposdb
przekazu (wigcej o tym zob. w czesci II).

Nalezy zaznaczy¢, ze status wspomnianych wyzej nazw gatunkéw artystycz-
nych jako operatoréw interakcyjnych jest wzgledny. Zwolennicy socjolingwistyki
interakcyjnej (zob. Gumperz 1992) traktuja takie operatory gatunkowe jako sygnaly
kontekstualizacyjne's, a Teresa Dobrzynska pisze, ze ,ich rola jest tym istotniejsza,
im swobodniej i mniej stereotypowo powigzane sa sekwencje znakéw w tekscie”
(2001: 52). Nazwy gatunkéw funkcjonujg jednak inaczej niz czasowniki performa-
tywne, a takze ich odpowiedniki rzeczownikowe (np. prosba < prosic): sa to okresle-
nia typu tekstu poprzez nawiazanie do wzorca gatunkowego. Tak wigc wyraz powies¢
na stronie tytulowej ksigzki nie jest rownowazny z wyrazeniem performatywnym

(21) Opowiadam ci powies¢ o tym, ze..."”

15 Zob. jako przyktad: https://youtu.be/4U2VsCTcY5Q.

16 W polskim ttumaczeniu Pragmatyki Stephena C. Levinsona (2010) oddano oryginalne contextua-
lization cues jako wskazdwki kontekstualizacji.

17 Cho¢ wyraz powies¢ historycznie pochodzi od czasownika powiadac.
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Poprzez nawigzanie do okreslonego wzorca autor sugeruje pewien typ interpre-
tacji tekstu. U podstaw takiej interpretacji lezy wspolna dla uczestnikéw dyskursu
wiedza o gatunkach sztuki, miedzy innymi wiedza o tradycji literackiej (zob. Sta-
winski 1974: 149'%). Wedtug M.A. Potockiej (2007: 165) przezycie estetyczne moze
by¢ zwigzane z ,,rozpoznaniem znanych juz skadinad rozwigzan formalnych” (czyli
typu strukturyzacji tekstu).

Rzeczownikowe formy manifestacji intencji pragmatycznej nadawcy: prosba,
rada, propozycja, obietnica itp. wskazujg na realizowang przez nadawce czynnos¢
i przewiduja informacje o zakresie odniesienia, por.:

(22)  Oto moja prosba: zeby kto$ mnie poinstruowal, jak sie z tym obchodzic.

Inaczej funkcjonujg nazwy gatunkowe: nie wskazuja na czynno$¢ nadawcy, ktory
tak naprawde juz swoje uczynil, tworzac dzieto artystyczne, lecz - jak zaznaczyli-
$my - informuja o okreslonej konwencji gatunkowej i odpowiednim sposobie in-
terpretacji tekstu (zob. Traugott 1973: 20; Pratt 1977: 86). W podobny sposéb funk-
cjonuja modyfikatory estetyczne w konstrukcjach z imiestowem, komplementarne
w stosunku do gléwnej aserciji:

(23) To, ze posiedzenie si¢ odbedzie, mowigc elegancko, nie jest przesadzone.
(24) Grzaniec to, tadnie méwigc, Poncz Bozonarodzeniowy czy tez Punsch.
(25)  Trzeba — mowigc metaforycznie — oczysci¢ swoja smartfonowa szafe.

(26)  Przychodzimy na ten $wiat — méwigc stowami poety - ,,ze smuga chwaty”.
(27) Kazda twarz, wyrazajgc sig artystycznie, ma dwie strony i liczne wyglady.
(28) Droga, poetycko méwigc, wiedzie przez gwiazdy.

Wyrazenia metatekstowe mowigc elegancko, méwigc metaforycznie, tadnie
mowiqgc itp. maja charakter komplementarny, a ich funkcja polega na prezentacji
mowy - nawiazaniu do konwencji estetyczne;j.

2.2. EAM jako akty powiazane

W przytoczonych powyzej wypowiedziach mamy do czynienia z realizacja dwdoch
intencji pragmatycznych, z ktorych intencja estetyczna jest na drugim planie. Tak
funkcjonuje wiele, a by¢ moze wigkszos¢ EAM, zwlaszcza poza obrebem sztuki.

18 V.Z. Dem’4ankov (2016: 31) podkreéla, ze interpretacja dziela artystycznego w duzym stopniu
opiera si¢ na kompetencji poznawczej czytelnika: ,kreatywnos$¢ to forma racjonalnosci, a nie
tylko poloty fantazji” (ros. ,KpeaTUBHOCTb — 9TO GOpMa PACCYFOUHOCTI, a He IPOCTbIe Opbi3eu
panmazuu’).
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Ogolnie rzecz ujmujac, mozna wyodrebni¢ trzy rodzaje skonfigurowania EAM
z kontekstem. Pierwszy typ to autonomiczne uzycie EAM, gdy w obrebie sytuacji ko-
munikacyjnej nie wystepuja inne, powigzane akty mowy. W sytuacjach tego rodzaju
informacja semantyczna jest zminimalizowana. Za przyktad moze postuzy¢ poezja
absurdu lub inne gatunki (np. haiku) zaliczane do ,,czystej” sztuki, nieobarczonej
tendencyjnoscig literatury realistycznej. Oto fragment wiersza niemieckiego poe-
ty Hugona Balla pt. Totenklage, ktdry sktada si¢ z niezrozumialych quasi-wyrazow:

(29) omula
take
biti
solunkola
tabla tokta ta kabla
taka tak
tabubu
m’balam
tak tru-u
wo-um

biba bimbel

Drugi typ funkcjonowania EAM obserwujemy w sytuacjach, gdy oddziatywanie
estetyczne ma charakter komplementarny, powiazane jest z aktem gtéwnym - in-
formacyjnym, dyrektywnym badz etykietalnym'. W tym wypadku illokucja este-
tyczna bazuje na lokucji, tzn. na semantycznych lub formalnych charakterystykach
wypowiedzi, a takze na jej otoczeniu lub sposobach przekazu - te wszystkie narze-
dzia oddzialywania estetycznego zostang opisane w II czesci artykulu. Za przyktad
uzycia EAM w ukladzie symultanicznym moze postuzy¢ post na Facebooku?:

(30) W przyjazni jest jak w bajce. Kolorowo i wesolo. Stowa czasami sg zbedne,
serce wychwytuje chwile... Jest zaskakujaca, jak letnia ulewa, jak 1i$¢ jesienny,
co spadt z drzewa.

Z jednej strony illokucja gtéwna ma charakter reprezentacyjny: autor (a doktad-
niej — autorka) tekstu informuje o swoim zdaniu na temat przyjazni. Z drugiej strony
sposdb informowania rézni sie od tego, ktory wystepuje w komunikacji codziennej:
w tek$cie uzyto poetyzmow leksykalnych, a takze charakterystycznych dla literatury
pieknej konstrukcji poréwnawczych: jak w bajce, jak lis¢ jesienny.

19 Aleksej A. Leont’ev (1968: 101) traktowal informowanie i naktanianie jako podstawowe czynnosci
jezykowe, a czynnosci estetyczne (wraz z ekspresywnymi, fatycznymi i metajezykowymi) jako
opcjonalne.

20 https://www.facebook.com/groups/1889621664440861/permalink/3648857735183903.
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W komunikacji promocyjnej EAM sg uzywane w kontekscie illokucji dyrektyw-
nej, co obserwowali$my na przyktadzie reklamy piwa marki Zywiec (zob. 2.1.). In-
formacja estetyczna stanowi tu narzedzie perswazji: nadawca sklania adresata do
przezycia estetycznego i jednoczesnie sugeruje, Ze skoro oferta wywoluje u adre-
sata przyjemno$¢ estetyczng, zastuguje ona na jego akceptacje jako calos¢. Zjawi-
sko to mozna opisa¢ poprzez odwolanie si¢ do znanego w psychologii spotecznej
efektu kotwiczenia: ,komunikat nadany w pierwszej kolejnosci bedzie odznaczat
si¢ nieproporcjonalnie wigksza sita oddzialtywania w stosunku do pozostatych in-
formacji zawartych w komunikacie” (Wanat 2006: 206). W tekstach reklamowych
(i innych perswazyjnych) czesto wykorzystywane sg elementy stylu artystycznego,
np. metafory. Jest to forma stosowania swoistej kotwicy, tzn. uaktywnienie okres-
lonego o$rodka pobudzenia psychicznego adresata, ktoéry bedzie mial wpltyw na
inne osrodki, zwlaszcza na interpretacje innych cech obiektu, i tym samym bedzie
sprzyjal perswazji (wiecej o tym zob.: Kiklewicz 2020: 324 i n.). Na przyktad slogan
reklamowy kosmetykéw do wloséw Gliss Kur brzmi:

(31) Rozpieszcza wlosy i zmysty.

Autor reklamy postuguje si¢ metafors, liczac na to, Ze za jej pomoca uda mu sie¢
przedstawi¢ produkt w sposob bardziej atrakcyjny i w konsekwencji stanie si¢ on
bardziej pozadany przez potencjalnego konsumenta. Tu i w podobnych sytuacjach
mamy do czynienia ze zjawiskiem, gdy perlokucja (pobudzenie estetyczne adresata)
jest wykorzystywana w celu uzasadnienia dyrektywnego aktu mowy: “Za sprawa
tego, ze X wywoluje u Y-a uczucie przyjemnosci estetycznej, X sprawia, ze Y uwaza,
ze przedmiot, o ktéorym moéwi X, jest bardzo dobry, i Y bedzie chcial w zwigzku
z tym uczynic to, co sugeruje X.

Trzeci typ uzycia EAM polega na tym, ze illokucja informujaca realizuje si¢ w tle
illokucji afektotworczej (Hobohm 1991: 548). Informowanie jest w wigkszym stop-
niu charakterystyczne dla tekstow prozy, a takze tekstow wieloformatowych (takich
np. jak poemat) niz dla poezji lirycznej. W rosyjskim kregu kulturowym szeroko
znane jest okreslenie Wissariona G. Bielinskiego ,,encyklopedia zycia rosyjskiego”,
ktérym obdarzyt on powies¢ poetycka Eugeniusz Oniegin Aleksandra Puszkina.
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Aesthetic Acts of Speech as a Subject of Pragmalinguistics:
Status, Functions, Forms. Part 1
Abstract

In the paper, the status and features of aesthetic speech acts are discussed. They are a research phe-
nomenon at the junction of two disciplines: pragmatics and stylistics. The authors treat aesthetic
speech acts as these kinds of speech acts that are produced by the sender with an intention to make the
receiver have an aesthetic experience, however, they are not limited solely to the field of literature. No
performative verbs can be ascribed to them, therefore they may be categorized as indirect stimulating
acts. Moreover, the aesthetic function performed by such speech acts is frequently accompanied by
other linguistic functions.
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