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Termin komunikowanie' odznacza si¢ rozmaitoscig znaczen. Badaczy zorientowa-
nych humanistycznie i spotecznie zajmuje jednak ten sens komunikowania, ktory
jest synonimem transmisji informacji, przekazywania tresci, interakcji, wymiany
mysli i dzielenia si¢ wiedzg (Stewart 2005: 45-48; Dobek-Ostrowska 2006: 61-64).
Komunikowanie opatrzone wskazujacg na genus proximum przydawka polityczne
nie tylko zwraca uwage na przedmiot rodzacych si¢ w wyniku tego procesu prze-
kazow (polityka i aspekty z nig zwigzane), ale tez wyodrebnia uczestnikéw zawezo-
nego kregu komunikacyjnego - aktoréw politycznych - oraz wzajemne powigzania
miedzy nimi (Michalczyk 2005: 64-80; zob. tez Dobek-Ostrowska 2006: 163-180).
Przyjeta przez Janine Fras najkrotsza i najbardziej pojemna definicja omawianego
wyrazenia wykorzystuje metafore przestrzeni — komunikacja polityczna to ,,komu-
nikacja w obszarze polityki” (Fras 2005: 30) - i wskazuje na wspolng dla wszystkich
uczestnikéw komunikacji politycznej intencje, szczerg badz deklaratywna, ktora jest
interes publiczny (takze: dobro wspolne, interes spoteczny) (ibid.: 31).

1 W artykule postuguje si¢ terminem komunikowanie jako okresleniem porozumiewania si¢ lu-
dzi i synonimem szerszego znaczeniowo leksemu komunikacja. Przyjmuj¢ za Bogustawa Dobek-
-Ostrowska (2006: 129), Ze komunikowanie polityczne jest procesem dwukierunkowym, zacho-
dzacym w obrebie systemu spotecznego, politycznego, medialnego i kulturowego.
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Kluczowa dla zrozumienia cech komunikowania politycznego, przywolywanych
przez Stanistawa Michalczyka (2005: 17) za Richardem Perloffem, jest natura proce-
su, ktory realizuje si¢ w przestrzeni spolecznej. Komunikowanie polityczne to proces
»polegajacy na wymianie informacji miedzy liderami politycznymi, mediami i oby-
watelami o wydarzeniach oraz sprawach zachodzacych w sferze polityki publicznej”
(ibid.). Poszerzajac definicje o punkt widzenia badaczy niemieckich, S. Michalczyk
nazywa komunikowanie ,centralnym mechanizmem formulowania, faczenia, od-
nawiania i realizacji spofecznie uwarunkowanych decyzji” (ibid.: 18).

Szczegodlne podkreslenie spolecznego charakteru komunikowania politycznego
jest wazne z dwdch powodéw. Po pierwsze, jest nawigzaniem do korzeni i istoty poli-
tyki, gdy greckie stowo politikd oznaczalo ‘sprawy panstwowe, sprawy obywatelskie’,
a polityka i politykowanie wynikaly z kategorii etycznych i kojarzyly si¢ z dziataniem
dla dobra obywateli i pafistwa, nie za$ ze ‘sztuka sprawowania wladzy’ czy ‘technika
skutecznego rzadzenia’ (zob. Diugosz-Kurczabowa 1998: 167). Po drugie, uczestni-
kiem omawianego procesu jest spoleczenstwo. W literaturze przyjeto si¢ nazywaé
obywateli pasywnymi uczestnikami komunikowania politycznego, ktérych sita
przebicia z wlasnym przekazem jest ograniczona (Dobek-Ostrowska 2006: 163-164).
Jednak obecnie, w czasach gdy rewolucje¢ przechodzi komunikacja zindywidualizo-
wana, a uzytkownicy mediéw (zwlaszcza Internetu) z odbiorcéw przeksztalcili sig
w producentéw (Castells 2013: 76-77), rola spoteczenstw w komunikowaniu politycz-
nym jest nie do przecenienia. W szybkim tempie przyzwyczajamy si¢ do Internetu
jako czynnika wyzwalajacego aktywnos¢ polityczng, medium tresci i komunikatéw,
wreszcie — przekaznika, za ktérego posrednictwem w bardzo krétkim czasie udaje
sie powola¢ to, co jest realnym (juz nie wirtualnym) elementem komunikowania
politycznego. Apele, akty niezadowolenia czy sprzeciwu formulowane przez jedno-
stki badZ grupy osob potrafiag znalez¢ swoj final w postaci wielotysiecznych wiecow
i demonstracji’. Zgromadzenia, wyrazajace dezaprobate (rzadziej poparcie) wobec
projektow legislacyjnych, zachowan czy decyzji politycznych, sa zmaterializowany-
mi, fizycznymi wyrazicielami pogladow.

Judith Butler zauwaza, ze zgromadzenia tworzg si¢ w sposdb nieoczekiwany, sa
nietrwale, a mimo to niezwykle wazne. W te, zdaniem J. Butler, ,uciele$nione dzia-
tania” wpisane sg czgstkowos¢ i stronniczo$¢, a takze ,wieloraka performatywnos¢™
(2016: 10). Opisujacy fenomen ruchéw spotecznych i protestow James Jasper wska-

2 Polskim przykladem moze by¢ fala tzw. czarnych protestéw organizowanych przez ruch Ogélno-
polski Strajk Kobiet jako sprzeciw wobec rzadowych projektéw zaostrzania przepiséw antyabor-
cyjnych. Od wrzeénia 2016 r. protesty odbywaly sie w wielu miastach Polski, a gléwnym medium,
w ktérym zapowiadano i planowano kolejne wydarzenia, byty portale spotecznosciowe.

3 Butler pisze: ,,[...] formy zgromadzenia oznaczajg co$ uprzednio wobec i niezaleznie od konkret-
nych roszczen, ktére wysuwaja. Milczace zgromadzenia, w tym czuwania czy pogrzeby, czesto
wytwarzaja nadwyzke znaczenia ponad to, co méwia o ich celach pisane badZ méwione relacje”
(2016: 10).
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zuje na takie cechy, jak celowos¢ podejmowanych wysitkow, proces utrzymujacy sie
w czasie (i odrézniajacy ruch spoleczny od incydentalnych zgromadzen), a takze
nieinstytucjonalny charakter ruchéw spotecznych, mogacy prowadzi¢ do tworzenia
konkretnych grup intereséw czy partii politycznych (Jasper 2014: 5-6).

Na sposob i mozliwosci uczestniczenia obywateli w procesie komunikowania po-
litycznego, jak rowniez dominujacy ksztalt przekazéw w kanale wladza-obywatele
ma wplyw ustréj panstwa. W panstwie demokratycznym jedna z podstawowych
czynnosci politycznych jest wytwarzanie (generowanie) tekstow (Fras 2005: 108-
109). J. Fras przedmiotem swych badan uczynita gatunek wypowiedzi politycznej,
ktdéry utozsamila z przekazem politycznym®. Badaczka wyodrebnita gatunki typowe
dla komunikacji polityczne;:

exposé, dekret, interpelacja, ordynacja, rezolucja, karta praw, rota, konstytucja, ode-
zwa, manifest, memorial, memorandum, oredzie, postanie, obwieszczenie, petycja,

krétki kurs, samokrytyka (ibid.: 119)

oraz takie, ktore funkcjonuja w szerszym obiegu komunikacyjnym i ktére moga by¢
uznane za polityczne, jesli posiadaja cechy zwiazane z polityka. Do grupy tej J. Fras
zaliczyta:

komentarz polityczny, felieton polityczny, wiadomos¢ polityczna, reportaz politycz-
ny, artykutl polityczny, esej polityczny, hymn polityczny, reklame polityczng (spot),
o$wiadczenie polityczne, plakat polityczny, komiks polityczny, ulotke polityczna,
apel polityczny, debate prezydencka, slogan polityczny, liste wyborcza, statut par-
tyjny, program polityczny, opini¢ partyjna, dowcip polityczny, donos polityczny,
przestanie polityczne, deklaracje wyborcza, liste wyborcza, przemdwienie sejmowe,
mowe (parlamentarng, sejmowa) (ibid.: 119-120).

Zanurzenie poszczegdlnych realizacji gatunkowych w okreslonym kontekscie
ma wplyw na wydzwiek przekazu. Do petnego zrozumienia senséw niezbedne jest
dostrzezenie multimodalnej natury komunikatu (Poprawa 2020a; zob. tez ledema
2013: 197-227). Nawigzujac do zgromadzen, warto raz jeszcze przywolac J. Jaspera,
ktéry osobne miejsce poswigcit znaczeniom i istotnej roli, jaka w ruchach spolecz-
nych odgrywa proces ich konstruowania. W opisie nosnikéw znaczen amerykanski
socjolog wzial pod uwage nie tylko stowa i sposéb nazywania kwestii, wobec kto-
rych wystepuja protestujacy, ale i formy wizualne (m.in. plakaty, graffiti), muzyczne
czy cielesne. Wytworzone w tych procesach artefakty moga by¢ trwalsze niz zjawi-
sko, na tle ktérego powstaly, lub przeming¢ wraz z nim (zob. Jasper 2014: 42—49).

4 Janina Fras definiuje przekaz polityczny jako ,[...] stosunkowo trwaly pod wzgledem tresci po-
litycznej, ponadto kompozycji (budowy) i stylu typ wypowiedzi, uksztaltowany w zaleznosci od
funkeji (gléwne funkcje: informacyjna, perswazyjna) oraz sytuacji (przede wszystkim oficjalnej)”
(Fras 2005: 118).
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Roéwniez Irena Kaminska-Szmaj, opisujac zjawisko folkloru politycznego, zwrécita
uwage na dookreslanie badz zmienianie znaczen przez ingerowanie w gotowe prze-
kazy (Kaminska-Szmaj 2001: 178-187).

Gatunki wypowiedzi, zebrane i uporzadkowane przez J. Fras, oraz zbiorowe
dzialania spoleczne (zgromadzenia, ruchy spoleczne, ale tez kampanie) faczy to, ze
s3 niwg komunikowania politycznego, obszarem, na ktérym dokonuje sie tworzenie
politycznych znaczen. Nosnikiem politycznych tresci, bedacym elementem zaréw-
no pojedynczej realizacji tekstowej ktoregos$ z prymarnych gatunkéw komunikacji
politycznej, jak i samodzielnym aktem widocznym w procesie komunikowania po-
litycznego - zbiorowego badz indywidualnego - jest bez watpienia hasto polityczne.

Specyfika hasta politycznego

Od 2018 r. w Instytucie Filologii Polskiej Uniwersytetu Wroctawskiego prowadzone
sa badania nad strukturg i historig hasla politycznego. Drobiazgowa analiz¢ hasel
poprzedza zgromadzenie reprezentatywnego dla ostatniego stulecia (lat 1918-2018)
zrownowazonego korpusu haset, wyekscerpowanych z réznych form komunikowa-
nia politycznego i publicznego®. W ustaleniach projektowych przyjeto, ze hasto poli-
tyczne jest odrebng i zamknieta strukturg istniejaca w przestrzeni publicznej, czgsto
zanurzong w szerszym kontekscie. Kontekstem dla hasta moze by¢, zwlaszcza gdy
jest ono elementem jakiego$ tekstu, sam nosnik (plakat, afisz, ulotka, bilbord, mur,
parkan), a szerzej — sytuacja komunikacyjna, w ktdrej osadzony jest przekaz.

W przyjetej przez zespot definicji zwraca si¢ uwage na sprawcza moc haset poli-
tycznych oraz ich powszechno$¢ w przestrzeni publicznej:

HASLO POLITYCZNE to zwigzla, stylistycznie wyrazista formula slowna, skie-
rowana do masowego odbiorcy, zawierajaca przekaz nacechowany agitacyjnie lub
perswazyjnie, ktérego celem jest propagowanie okreslonych pogladéw i idei oraz
naklanianie do dziatan i postaw zgodnych z wolg nadawcy. Haslo jest aktem perlo-
kucyjnym, przyjmujacym zazwyczaj postaé okrzyku, apelu, obietnicy, stwierdzenia.
Jest najczesciej werbalizowane na wiecach, demonstracjach, manifestacjach (prorza-
dowych, antyrzadowych, wyborczych) lub wypisywane na transparentach, plakatach
propagandowych, murach, stupach ogloszeniowych, bilbordach, a takze graficznie
wyeksponowane w tekstach propagandowych (np. artykutach prasowych, winietach
gazet, telewizyjnych wyborczych spotach reklamowych, programach politycznych,
przemoéwieniach, ulotkach, odezwach, manifestach itp.) (zob. Sleziak 2020b).

5 Material, z ktorego wyekscerpowano hasla, stanowig: teksty prasowe (spisane przemoéwienia
i programy wyborcze, winiety gazet), archiwalne dokumenty Zycia spolecznego, zdjecia obiek-
tow w przestrzeni publicznej (mury, druki ulotne, bilbordy, transparenty), nosniki audiowizualne
(spoty wyborcze z radia i telewizji, relacje internetowe).
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Ostatecznie terminem hasto polityczne zdecydowano si¢ okresla¢ formuly o ce-
chach zaréwno hasla, jak i sloganu, przyjmujac na pierwszym etapie badan ustalenia
I. Kaminskiej-Szmaj (1996) i Oliviera Reboula (1980). Mimo ze oba terminy, hasto
i slogan, funkcjonuja zamiennie - nie tylko w powszechnym obiegu, ale i w lite-
raturze przedmiotu (zob. Kochan 2002: 10-14) - to réznice miedzy naturg hasta
i sloganu widoczne sg przede wszystkim w obszarze performatywnosci i sktadni, co
pokazaly zebrane w korpusie przyklady. Dokladny oglad materialu reprezentatyw-
nego dla réznych dziesigcioleci potwierdza obserwacje I. Kaminskiej-Szmaj i O. Re-
boula, ze formuly, ktére zbiorczo okreslamy mianem haset politycznych, moga miec¢
dwojaka posta¢: (1) zblizong do prototypowego hasta, cechujaca si¢ dyrektywnoscia
i bedaca wezwaniem do dzialania (wyrazonym forma imperatywna lub predykacja
typu: Niech zyje X..., Precz z Y...) lub (2) tozsama z budowg sloganu majacego po-
sta¢ dewizy, konstatacji. To zréznicowanie - i niezmiennos¢ w czasie przywotanych
cech - obrazuje ponizsza tabela®:

Tabela 1. Roznica w strukturze sloganéw i hasel ze wzgledu na cechy performatywne
i budowe sktadniowsa

Hasla polityczne o cechach

Czas

sloganu wezwania

Po naszej stronie sprawiedliwos¢ i prawda!
(1920)

Okaz, ze jestes synem Ojczyzny! - Marsz
na front! (1920)
Precz ze zdrajcami sprawy robotniczej!

W jednosci sita (192-) (1920)

rzl?i_l(i;le_ Niech zyje ,Dzieti Kobiet” - Niech zyje
wo?em};e Wolnosci — Fabryk - Ziemi! (193-) Socjalizm - Niech zyje Organizacja Kobiet
) PPS.! (1930)
Pracy i chleba - Walczymy o prawa ludu  Staricie solidarnie w szeregach proletaria-
(1931) ckiego frontu akademickiego! (1931)
Morze to wielko$¢ i potega narodu! (1934)  Bojkotujmy towary wioskie! (1935)
czasy wojny  Berlin w ruinie - Polska nie zginie! (1943) Nie da]czfz e spro/vyzt.)k(.)wac praedwezesnic,
) ), zachowajcie spokdj i zimng krew! (1943)
i okupacji . N
Jutro nalezy do demokracji (1943) Wara! (1940)
Suwerennos¢ - demokracja - socjalizm to M{ qdzzezy ; Qiosu] 1 program niep odleglo-
rogram Frontu Jednosci Narodit (1957) Sci i polskiej drogi do socjalizmu, na kan-
prog dydatow Frontu Jednosci Narodu (1957)
czasy 1 Maja. PRACA - SOCJALIZM - POKO]  Skoriczy¢ ze zbrodniczg agresjg w Wietna-
PRL-u (1964) mie! (1965)

Mtlodziez wspdttworcg historii i przysztos-
cig socjalizmu! (1974)
Zima wasza, wiosna nasza (1980)

Dajcie Polsce jak najwiecej! (1976)

Precz z komung! (1981)

6 Wszystkie przytaczane w artykule hasla pochodzg z przygotowywanego w IFP UWr korpusu
Stownika haset politycznych 1918-2018. Wigcej przyktadow hasel typowych dla I RP, okresu wojny
i okupacji oraz PRL zawierajg niedawne publikacje przedstawicieli zespotu pracujacego nad tym
slownikiem (zob. Kaminska-Szmaj 2017; Poprawa 2020c¢; Sleziak 2016: 136-149).
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Hasta polityczne o cechach

Czas -
sloganu wezwania
. ; Glosuj na kandydatéw Unii Demokratycz-
Sita spokoju (1990) nej (1991)
Solidarnie z Watgsg (1995) Postaw na Pawlaka (1995)
dekady po 17 , bi
1989 r. M jak Mitosé, B jak Borowski (2005) Donald?... Kaczor?... Wybierz Janusza

(2005)

Demokracja bez kobiet to potowa demo-

kracji (2017) Dziewczyny, potrzebne sg czyny (2017)

Zrédlo cytatéw: korpus opracowywanego Stownika haset politycznych.

W prezentowanych przykladach, dobranych dla ukazania powszechnosci sloga-
néw i hasel w stuleciu historii Polski, wida¢ wyraznie réznice migdzy poszczegdlny-
mi formutami. Czesto jednak granice migdzy prototypowo rozumianym sloganem
a hastem zacieraja si¢ i trudno jednoznacznie stwierdzi¢, czy mamy do czynienia
z haslem o cechach sloganu, czy ze sloganem o silnej funkcji impresywnej. O takie
rozroznienie trudno na przyklad w odniesieniu do nastepujacych realizacji:

Walczymy o prace, o chleb, o wolnos¢! (1934);
Smier¢ naszym wrogom! (1939);
Wszelki kontakt z Niemcami to zdrada! (1942);

Zadamy przywrécenia narodowi greckiemu wolnosci i swobod demokratycznych!
(1967);

Balcerowicz musi odej$¢! (1991);
Razem wybierzmy wspélna Polske (1995);
Chcemy lekarzy, nie misjonarzy (2015);

Sita kobiet powstrzyma wasza wladze (2016).

Dlatego, z powodu niejednoznacznosci formalnych i duzej liczby przyktadow,
jakie wpisano do korpusu (ponad 3100 jednostek), zdecydowano si¢ nada¢ ekscerpo-
wanym hastom osobng kategorie hasta politycznego. Szczegélnie istotnymi cechami
haset politycznych, pozwalajacymi na ich rozpoznanie, sa przede wszystkim umiej-
scowienie w kontekscie politycznym (jako elementéw tresci politycznych) oraz
odrebnos¢ strukturalna (hasta funkcjonuja jako osobne formuly badz wizualnie
wyszczegolnione fragmenty wigkszych tekstow).

Jak zauwaza Wojciech Chlebda, hiperonimiczny wzgledem hasta i sloganu jest
frazem, konstrukt werbalny niezalezny od parametréw skiadniowych, wyrazajacy
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potencjal tresciowy i odtwarzany regularnie w okreslonych sytuacjach (Chlebda
2005: 130). W badaniach lingwistycznych kazdy slogan i kazde haslo beda wigc fra-
zemem. Wciaz jednak zasadne jest podtrzymanie propozycji wyodrebnienia hasta
politycznego - nie tylko z powodu zakorzenionego w $§wiadomosci uzytkownikow
znaczenia i konotacji terminu hasto (Sleziak 2020b: 294-297), ale tez ze wzgledu na
moc sprawcza, ktérej wyraz dajemy w przyjetej definicji hasta politycznego. Nawet
jesli hasto przypomina slogan, uogélniong i wieloznaczng dewize, to w otoczeniu
plakatu czy skandowane przez ttum protestujacych nabiera innego, performatywne-
go znaczenia, jest bardziej wymowne (zob. Poprawa 2020b: 183-185).

Hasto polityczne jako element komunikowania politycznego

Moéwiac, ze haslo jest elementem komunikowania politycznego, mam na mysli zbiez-
nos$¢ funkeji haset politycznych z funkcjami komunikowania w ogéle. Za B. Dobek-
-Ostrowska wyrdzniam nastepujace funkcje komunikowania: informacyjna (odno-
szacy si¢ do obserwacji i ksztaltowania srodowiska), edukacyjna (zwiazang z funkcja
informacyjna, polegajaca na przekazywaniu wiedzy, wartosci i uczu¢), identyfikacji
osobistej (pozwalajaca wzmocni¢ wzory zachowan i wartosci), integracyjna (prze-
kladajacg sie na tworzenie wi¢zi miedzy jednostkami i spotecznosciami), mobiliza-
cyjna (aktywizujaca, pobudzajaca do dzialania), rozrywkowa (pozwalajaca jednost-
ce na relaks i odpoczynek) (por. Dobek-Ostrowska 2006: 68-69).

Prymarng funkcja hasta politycznego jest funkcja mobilizacyjna. Ujawnia si¢
ona zar6wno wprost, jako formuta nawolujaca do dziatania, jak i w postaci stwier-
dzen wskazujacych na pewien stan rzeczy i dopiero w procesie konotacji uruchamia-
jacych postawe i dzialania obywateli. Przykladem moga by¢ nastepujace hasta: Nie
spij, bo cig przegtosujg (hasto w kampanii prezydenckiej, 1995); Nie jestem za aborcjg,
jestem za wolnym wyborem (marsz w obronie praw kobiet, 2018). W realizacji funkcji
mobilizacyjnej czesto ujawnia si¢ réwniez funkcja informacyjna, ukazana giéwnie
przez mniej lub bardziej eksplicytne wyrazenie postawy, opowiedzenie sie po ktorejs
ze stron politycznego sporu, napigtnowanie przeciwnikéw politycznych, np.: Niech
zyje niesmiertelna nauka Marksa i Engelsa! (1959); Precz z rzgdami Gomutki! (1968).
Poprzez wykorzystywane zabiegi jezykowe, takie jak wskazywanie na opozycje my-
wy, hasto polityczne pelni tez funkcje¢ integracyjna i identyfikacyjna. Funkcja ta
stuzy zjednoczeniu grup i jednostek, ktore podzielaja prezentowang przez nadaw-
ce — w formule hasta - wizje §wiata, np.: Nic o nas bez nas (1989, 2018); Nie pozwélmy
z Polski zrobi¢ smietniska Europy (hasto w protescie rolnikéw, 2018). Réwniez trzy-
manie baneru z haslem w tlumie manifestantéw jest $wiatopogladowa deklaracja.
Haslo moze poza tym pelni¢ funkcje rozrywkowa, zwlaszcza gdy wykorzystuje me-
chanizmy dowcipu jezykowego, ironii czy satyry, np.: Jaruzelski smok wawelski (ha-
sto happeningdéw Pomaranczowej Alternatywy, potowa lat 80.); Uwaga! Feminizm
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jest zarazliwy (hasto Manity, 2015). Warto jeszcze wyrdzni¢ ostatnig funkcje, jaka
pelnia hasta polityczne - funkcje kumulacyjng. Sa bowiem lapidarnymi wyrazicie-
lami zlozonych ideologii i postaw, co wiecej, czesto stanowia krotkie i celne podsu-
mowania dluzszych tekstow — przemoéwien, deklaracji ideowych etc. Przykladem
moze by¢ grupa hasel wieniczacych referat Bolestawa Bieruta wygloszony 15 grudnia
1948 1. na kongresie zjednoczeniowym partii, przedrukowany w czasopi$mie ,,Nowe
Drogi” (nr 1/1949)":

Budujemy Polske $wiattych, szlachetnych ludzi! / Zewrzyjmy szeregi! / Wzmoézmy
wysiltek tworczej pracy! / Niech zyje Polska Zjednoczona Partia Robotnicza! / Niech
zyje Polskal!

Aby pelniej pokaza¢ istotnos$c¢ i role haset w komunikowaniu politycznym, po-
stuze¢ si¢ pewnym poréwnaniem - odniesieniem do calego systemu jezyka, w kto-
rym najmniejszym i niepodzielnym elementem majacym okreslone znaczenie jest
morfem. Podobnie jak morfemy, hasta s3 nosnikami znaczenia (dzieki wpisanemu
w nie wartosciowaniu), wskazuja na elementy rzeczywistosci pozajezykowej (sym-
patie i postawy polityczne), moga tworzy¢ jednostki wyzszego rzedu - grupy haset,
a nastepnie — cale teksty (apele, wezwania). Nasuwa si¢ analogia do tytulu, ktéry
okreslany bywa jako najmniejszy tekst dziennikarski (Slawska 2008).

Hasta mogg wchodzi¢ migdzy sobg w relacje — najczesciej sa to nawigzania in-
tertekstualne®. Moga by¢ cytatami z rozpoznawalnych utwordw (Az sig rozpadnie
w proch i pyt krzyzacka zawierucha, 1943); moga tez stanowi¢ repliki wzgledem in-
nych hasel, por.:

Socjalizm tak — wypaczenia nie — popularne hasto gloszone przez wtadze po strajkach
W 1956 T.;

Zgdamy wypacze# bez socjalizmu! - hasto skandowane przez mtodziez wroctawska
podczas antykomunistycznych happeningéw organizowanych w drugiej potowie lat
80. XX w. przez Pomaranczowa Alternatywe kierowang przez Waldemara Fydrycha;
humorystyczne happeningi, o$mieszajace wladze, staly si¢ symbolem walki z ponurg
rzeczywisto$cia stanu wojennego.

Zdarzaja si¢ rowniez nawigzania wielokrotne, zmieniajace swoj wydzwiek w za-
leznosci od kontekstu. Pozostajac w konwencji uzytego poréwnania, mozna po-
wiedzie¢, ze hasla majg swoje ,,derywaty” - to inne warianty (p6zniejsze realizacje)
hasta bazowego (,,rdzenia”). Przykladem tego typu nawigzan moga by¢ hasta wzo-
rowane na wezwaniu Proletariusze wszystkich krajéw, tgczcie sie! - znanym wyimku

7 W niniejszym artykule hasta z referatu Bolestawa Bieruta, oryginalnie umieszczone wiersz pod
wierszem, oddzielono uko$nikiem.

8 Temat intertekstualno$ci w hastach politycznych na materiale z przygotowywanego stownika
szczegotowo rozwijam w osobnym artykule (Sleziak 2020a).
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z Manifestu komunistycznego Karola Marksa i Fryderyka Engelsa (1848) umieszcza-
nym w winietach gazet, ktére byly oficjalnymi organami partii robotniczych (np.
»Robotnika”, ,Trybuny Ludu”), a takze w odezwach (np. w odezwie z 1918 r. wydanej
przez centralny komitet organizacji Bund w Polsce). Haslo Proletariusze innych kra-
jow, tgczcie sig I. Kaminska-Szmaj podaje jako przykiad formuly, ktorej ,,pierwot-
na autorytatywno$¢ moze ulec komicznej degradacji” (Kaminska-Szmaj 2005: 12).
Kontynuacje tego hasta wida¢ w innych przykladach wiaczonych do stownika:

Katolicy, tgczcie sig! - hasto skandowane przez pochdéd wiernych popierajacych ata-
kowany przez wladze Episkopat, maszerujacych po nabozenstwie ulicami Warszawy,
26 maja 1966;

Proletariusze wszystkich zaktadow, fgczcie sig! — hasto wywieszone na bramie Stoczni
Gdanskiej im. Lenina podczas strajku, sierpien 1980;

Krasnoludki wszystkich krajow, tgczcie si¢! — haslo skandowane i wypisywane na
murach przez mlodziez wroclawska podczas antykomunistycznych happeningéw
organizowanych w drugiej potowie lat 8o. XX w. przez Pomaranczowa Alternatywe;
malowane na murach czerwone krasnoludki staty si¢ symbolem walki z ponura rze-
czywisto$cig stanu wojennego;

Demokraci wszystkich krajéw, tgczcie si¢ — haslo na bilbordzie eksponowanym pod-
czas manifestacji ,JesteSmy i bedziemy w Europie” zorganizowanej przez Komitet
Obrony Demokracji oraz partie polityczne w maju 2016 r. Hasto ma wydzwigk iro-
niczny, zostalo umieszczone nad podobiznami stojacych obok siebie przywodcow
trzech panstw: Polski (Andrzej Duda), Biatorusi (Aleksandr Lukaszenka) i Rosji
(Wtadimir Putin).

Na zaprezentowanym przykladzie wida¢, jak produktywne jest hasto polityczne
ijakim moze ulega¢ przeobrazeniom - w zalezno$ci od intencji 0sob, ktore powiela-
ja je w swoich przekazach.

Nawigzania do innego hasta moga odbywac sie¢ (1) w obrebie leksyki (wykorzy-
stanie cytatu, figury stoéw i figury mysli), (2) prozodii (powtarzalno$¢ rymu i rytmu)
lub (3) sktadni (paralelizm), np.:

(1) Nie rzucim ziemi, skqd nasz réd - cytat z Roty Marii Konopnickiej, a takze m.in.:
haslo na transparencie podczas demonstracji przygotowanej przez Federacje Pol-
skich Zwigzkéw Obroncéw Ojczyzny we Wlodzimierzu Wolynskim (1929), napis na
jednym z transparentéw przygotowanych przez cztonkéw Zwigzku Obrony Kresow
Zachodnich na manifestacje przed Grobem Nieznanego Zolnierza w Warszawie
z okazji §wieta niepodleglosci (1933);

(1) Jeszcze Polka nie zgingta! — hasto z protestu kobiet (2018), gra stéw nawiazujaca do
polskiego hymnu;

(2) (3) Nie czerwona, nie laicka, tylko Polska katolicka; Nie czerwona, nie teczowa,
tylko Polska narodowa (hasta na transparentach narodowcow, 2018).
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Hasta intertekstualne opieraja si¢ na grze z odbiorca, ktérej powodzenie zalezy
od kompetencji i znajomosci innych przekazéw. Niewykluczone, ze cze$¢ nawig-
zaf ma charakter nieswiadomy (zob. Sleziak 2020b: 292-293). Jednak niezaleznie
od epoki powielane formutly cechuje dazenie do skrotowosci i ogélnosci, a przy tym
apodyktycznos¢, tak charakterystyczna dla tekstéw perswazyjnych i propagando-
wych (zob. Glowinski 2009: 82-83).

Podsumowanie

Haslo polityczne jest znaczacym elementem komunikowania politycznego. Jest wy-
nikiem proceséw, ktdre przebiegaja w rzeczywistosci politycznej i publicznej: wy-
boréw, kampanii, strajkéw, demonstracji. Moze by¢ formulowane zaréwno przez
wladze lub pretendentéw do jej sprawowania, jak i przez obywateli; moze zaréwno
ukazywac stanowisko rzadzacych, jak i by¢ wyrazicielem woli i przekonan rzadzo-
nych. Hasto polityczne, mimo ze jest krotkie, wrecz fleszowe, komasuje ogromnag
ilos¢ tresci.

Pod wzgledem strukturalnym haslo polityczne moze by¢ formulg naklaniajaca
do czego$ (jak typowe hasto-wezwanie) lub stwierdzajaca stan rzeczy (jak krotki
uogolniajacy slogan) - w wyodrebnieniu hasta politycznego prymarnos¢ zyskuje po-
lityczne ukontekstowienie przekazu. Ponadto moze ono tworzy¢ samodzielny prze-
kaz lub by¢ elementem wigkszej calosci (tekstu ulotki, winiety). Niewatpliwie hasto
jest przekazem multimodalnym - prawidiowe odczytanie jego wymowy czesto jest
niemozliwe bez wskazania towarzyszacego mu obrazu. Hasto moze by¢ réowniez
przekazem intertekstualnym i wykorzystywac inne hasta polityczne na zasadzie re-
pliki, podobienstwa leksykalnego, prozodycznego badz sktadniowego. Ze wzgledu
na role, jaka odgrywaja hasta, mozna przypisa¢ im nastepujace funkcje: mobiliza-
cyjna, informacyjna, integracyjna i identyfikacyjna, rozrywkowa, kumulacyjna.

S. Michalczyk - za badaczami niemieckimi — przyjmuje szesciofazowy podziat
procesu politycznego: artykulacja problemu, definicja problemu, definicja polityki,
rozwoj problemu, implementacja polityki, ewaluacja polityki (Michalczyk 2005: 31).
Na podstawie analizy duzego zbioru haset mozna zaobserwowac, ze hasta polityczne
sa obecne na kazdym etapie ksztaltowania si¢ polityki, przy czym najsilniej artyku-
fowane s3 w pierwszej i ostatniej fazie, gdy grupy spoleczne (lub jednostki, przed-
stawiciele grup czy partii politycznych) gtosno formutujg problem, nastepnie opisu-
ja problem wzgledem wyznawanych wartosci, artykulujg potrzebe zmian, zmiang
paradygmatu politycznego, a na koniec przystepuja do ewaluacji polityki — réwniez
zgodnie z przyjmowanym systemem warto$ci. Schemat ma charakter holistyczny
i koniec tego obiegu moze by¢ jednocze$nie jego poczatkiem.

Rézne sa motywacje i cele przy$wiecajace tworcom hasel, ale jedno pozostaje
niezmienne - hasla wyrazaja wole i intencje jednostki badz ogétu. Naukowa ana-
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liza duzego korpusu hasel, nad ktérym pracuja jezykoznawcy z Instytutu Filologii
Polskiej UWTr, pozwala spojrze¢ na nie z perspektywy diachronicznej i moze wnies¢
interesujace spostrzezenia do badan nad komunikowaniem politycznym, polska
kultura polityczna, skuteczno$cia aktow mowy i mocg sprawcza jezyka.
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The Place of Catchwords and Slogans in Political Communication
Abstract

The paper discusses the function of catchwords and slogans, as well as the role that these forms play
in political communication. Not only are they short and catchy sayings, but they also carry important
meanings - from the point of view of both the government and the society. Political slogans and catch-
words are a significant part of political campaigns, politicians’ presentations and election programs,
as well as social movements and protests. As multimodal carries, they can be examined with the use
of systemic functional linguistics methods. The analysis and conclusions are based on the collection
of more than 3100 items: political catchwords from Polish political discourse, excerpted from written
(ephemera, press) and oral texts (protests, demonstrations, live presentations) published in 1918-2018.
The collection is the part of the project which aims at publishing A Dictionary of Political Catchwords.
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