LingVaria
Rok XI1(2017) | 2 (24)
doi: https://doi.org/10.12797/1V.12.2017.24.04

Jacek Szczepaniak
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego, Bydgoszcz

jacek.szczepaniak@ukw.edu.pl

WARTOSCIOWANIE JAKO PRAKTYKA KOMUNIKACYJNA
(NA PRZYKEADZIE TEKSTOW PRASOWYCH Z DZIEDZINY GOSPODARKI | EKONOMII)

Slowaklucze: warto$ciowanie, praktyka komunikacyjna, reguty, medialno$¢, znaczenie warto$ciujace
Keywords: evaluation, communicative practice, rules, mediality, evaluative meaning

Wstep

[...] jeste$my istotami oceniajacymi, aksjologicznie interesownymi i nie dany nam
jest calkowicie kontemplatywny stosunek do $wiata [...]. Bez warto$ci nie mieliby-
$my zadnych faktow [...], bez wartosci nic by nas nie interesowato, bez nich wreszcie
nic by dla nas nie mialo sensu. Nie istnieje zatem zadna catkowicie neutralna aksjo-
logicznie perspektywa poznawcza [...] (Szahaj 2007: 159-160).

Postulat uwzglednienia wymiaru etycznego w badaniach naukowych swoje pet-
niejsze zastosowanie znalazt w kulturo- i literaturoznawstwie pod koniec XX w.!
Byla to reakcja na bezwzgledng dominacje w nauce ideologii scjentystycznej, ktéra
etyke

zepchneta w sfere nienaukowa czy wrecz antynaukowa, rozpowszechniajac na-

der skutecznie przekonanie, ze poznanie powinno zawsze by¢ wolne od wartosci
(ibid.: 159).

1 Michal Januszkiewicz (2012: 205) uznal, Ze ethical turn bez watpienia ,nalezy obecnie do najwaz-
niejszych zjawisk wspélczesnej kultury [...]".
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Zmiana optyki, czyli odejscie od owego ,jedynie stusznego” punktu widzenia
w badaniach, miala na celu umozliwienie eksploracji nowych (lub dotychczas nie-
dostrzeganych, pomijanych) obszaréw oraz wzmocnienie obrazu nauki jako

przedsiewziecia ludzkiego, a zatem jako pelnego zaangazowania etycznego i poli-
tycznego, a jednak nieprowadzacego do optakanych skutkéw w postaci wojny kazde-
go z kazdym czy bezwzglednej rywalizacji o wiadze (ibid.: 161).

Zwrot etyczny, za ktérym opowiadal si¢ Andrzej Szahaj, nie dokonat si¢ cato-
$ciowo, nie dopelnit si¢ w humanistyce, w tym w jezykoznawstwie. Nie znaczy to
jednak, ze koncepcja odejscia od ,,sterylnego” spojrzenia na jezyk, tzn. analizowania
wylgcznie zjawisk jezykowych, i powigzania aktywnosci naukowej z pewnymi zobo-
wigzaniami etycznymi, ktore wynikaja z kontekstowego osadzenia przedmiotu ba-
dan, nie znalazta zwolennikéw. Swiadczy o tym chociazby bogata literatura z zakre-
su tzw. lingwistyki aksjologicznej (aksjolingwistyki), ktérej prekursorkami byly na
gruncie polonistycznym Jadwiga Puzynina (1992, 2003) i Elzbieta Laskowska (1992,
2010), a dolaczyli do nich m.in. Jerzy Bartminski (2003, 2008) i anglista Tomasz
P. Krzeszowski (1997). Szeroko rozumiany dyskurs aksjologiczny jest obecny w jezyko-
znawstwie od lat, cho¢ w réznym zakresie. Cechuje go heterogenicznos¢ perspektyw
poznawczych, ktéra implikuje liczne proby definiowania pojecia ,wartosciowanie”.

W niniejszym tekscie chcialbym skoncentrowa¢ si¢ na spolecznym wymiarze
warto$ciowania jako praktyki jezykowej i komunikacyjnej, ktora bedac zbiorem ce-
lowych aktywnosci, opiera si¢ na pewnych intersubiektywnych regufach (struktu-
rach, wzorcach oraz zasadach funkcjonowania). Majg one charakter eksplicytny lub
implicytny i osadzone sg w okreslonym kontekscie spoleczno-kulturowym. W swo-
ich rozwazaniach odwotam si¢ do kulturoznawczo i socjologicznie ufundowanych
teorii praktyk (spotecznych), gdyz uwazam, ze réwniez jezykoznawstwo moze po-
strzegac te praktyki jako podstawowe formy dziatan komunikacyjnych, spolecznego
porozumiewania sie, w ktérych najpetniej przejawia sie istota ,,jezykowosci czlowie-
ka” (Godlewski, Mencwel, Sulima 2003: 2). Swoje refleksje teoretyczne chcialbym
uzupelni¢ analiza wybranych tekstow/komunikatéw prasowych z gospodarki i eko-
nomii. Temu zakresowi komunikacyjnemu z reguly przypisuje si¢ wysoki stopien
racjonalnosci. W zwigzku z tym czesto wychodzi sie z zalozenia, ze teksty dotyczace
tych dziedzin cechuja rzetelnos$¢, rzeczowos¢ i obiektywno$¢, utozsamiana z bra-
kiem elementéw wartosciujacych (w ramach tzw. paktu faktograficznego), oraz bez-
posredni przekaz. To jednak bledne wyobrazenie, zmieniajg si¢ bowiem oczekiwa-
nia odnos$nie do funkcji i misji mediow:

[...] dzi$, a najprawdopodobniej bedzie to trend staty — zaczyna liczy¢ si¢ nie jakos¢,
ktérag ma informacja w danym medium, ale skutecznos$¢ dotarcia przekazu do zato-
zonego odbiorcy i zysk, takze spoleczny lub wizerunkowy, jaki osiggaja dziennikarz
lub zleceniodawca [...] (Warchala 2015: 12).
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Waznymi wskaznikami stajg si¢ wigc: lepsza postrzegalnos¢ i przyswajalnos¢
komunikatu, zwiekszenie zainteresowania tematem lub wieksza efektywno$¢ w wy-
wolywaniu okreslonych postaw u odbiorcy.

Wartosciowanie

W ogdlnym rozumieniu warto$ciowanie jest operacja mentalna, wzglednie men-
talno-emocjonalng (lub zbiorem operacji mentalnych), ktorej efektem jest przyje-
cie postawy akceptacji lub odrzucenia w odniesieniu do danego obiektu - osoby,
przedmiotu, miejsca lub procesu - w oparciu o okreslone kryteria lub oczekiwania
normatywne (najczesciej presuponowane) (por. Keller 2008: 10). Operacja ta moze,
lecz nie musi zosta¢ zakomunikowana.

Wartoéciowanie w swej istocie zblizone jest do dzialania poznawczego, gdyz
»kazdy akt kognitywny - jak pisze Oleg Leszczak (2002: 36) — z punktu widzenia
aksjologii pragmatycznej jest z zasady aktem wartosciowania”. Trudno wyznaczy¢
tu jednoznaczng lini¢ demarkacyjna.

W ujeciu semiotycznym, a wiec i lingwistycznym, warto$ciowanie moze by¢ in-
terpretowane jako akt materializacji procesu kognitywnego (kognitywno-afektyw-
nego), ktory dzieki przypisaniu okreslonej postaci medialnej staje si¢ postrzegal-
ny, zyskuje status integralnego komponentu codziennego komunikowania. Obok
informowania, ktdre nie jest przeciez przekazywaniem wiedzy catkowicie obiek-
tywnej, czyli jedno-jednoznacznie odwzorowujacej rzeczywistos¢, wartosciowanie
zaliczane jest do podstawowych form dziatalnosci jezykowej. Jako cze¢s¢ sktadowa
réznorodnych zjawisk komunikacyjnych jest wszechobecne, powszechnie podejmo-
wane i istotne dla cztonkéw danej wspolnoty komunikatywnej. Dotyczy to zaréwno
komunikacji bezposredniej, jak i realizowanej poprzez konkretne medium?®. Warto-
$ciujemy, aby przekazac nasze nastawienie, nasz punkt widzenia i/lub zeby wptyna¢
na postawe, wzglednie nastawienie odbiorcy. Akty warto$ciowania i akty opisu, jak
wspomniano wyzej, s3 przy tym w praktyce komunikacyjnej czesto nieroztaczne.

Patrzac z kolei na funkcjonowanie mediéw z perspektywy teorii dyskursu Mi-
chela Foucaulta, wartosciowanie mozna potraktowac jako cze$¢ procesu in-formo-
wania, ktory nie jest li tylko opisem rzeczywistosci, ale stawia sobie za cel takze
formowanie $wiadomosci odbiorcy.

Spoleczny charakter wartosciowania odroéznia je od osagdu smaku, ktory nie im-
plikuje ani racjonalnej dyskusji, ani uzasadnienia, gdyz jest ocena deskryptywna,
ktdrej kryteria prawdziwosci pozostaja znane tylko osobie ja formutujacej, nie maja
charakteru intersubiektywnego (por. Keller 2008: 11).

2 Media to nie tylko urzadzenia, ,technologie komunikacyjne”, lecz przede wszystkim systemy
$rodkéw i metod, ktore naktadajg pewne ograniczenia w procesie komunikacji, pozostawiaja swo-
je $lady, ale takze oferuja nowe mozliwosci wyrazu.
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Praktyka komunikacyjna

Praktyki komunikacyjne rozumiem jako zbiory poszczegdlnych aktywnosci (komu-
nikacyjnych), podejmowanych z zamiarem osiagnigcia zalozonych celéw, jak réw-
niez jako zbiory regul (czy tez wzorcéw) okreslajacych srodki i sposoby lub strategie
realizowania danych dziatan komunikacyjnych (por. Wendland 2015: 97).

Pojecie praktyki nie jest nowe, od lat funkcjonuje w socjologii, kulturoznawstwie,
antropologii, literaturoznawstwie, takze w analizie konwersacyjnej, gdzie zyskato
status jednego z poje¢ podstawowych. Z perspektywy lingwistycznej pojecie prakty-
ki, cho¢ dos¢ heterogeniczne, umozliwia inne - petniejsze — spojrzenie na takie zja-
wiska, jak jezyk, tekst, komunikacja, zachowania itp. Precyzyjniejszy opis ich isto-
ty staje si¢ mozliwy dzieki uwzglednieniu kategorii procesualnosci, materialnosci
i medialnosci (por. Deppermann, Feilke, Linke 2016: 1).

Jako kategoria analityczna praktyka spoteczna podkresla materialny, wynikaja-
cy z okreslonej medialnosci przekazu wymiar funkcjonowania, przede wszystkim
komunikowania, w spoleczenstwie (wspolnocie), ktére bazuje na wiedzy implicyt-
nej, praktycznej (know how, tacit knowledge). Pozwala ponadto uwidoczni¢ relacje
miedzy indywiduum a spoleczenstwem, tym, co jednostkowe, a tym, co kulturowo
i spotecznie usankcjonowane.

Podstawa do zdefiniowania pojecia praktyki jest funkcjonalna, opierajaca si¢ na
dziataniu, uwrazliwiona na wymiar medialny (medialnosciowy) teoria jezyka i jego
uzycia, ktéra jest rownoczesnie teorig praktyki komunikacyjnej. Koncepcja ta nie
traktuje jezyka jako statycznego, bezposrednio dostepnego obiektu poznania w ro-
zumieniu langue, lecz widzi w nim dynamiczny konstrukt, ktéry uwarunkowany
jest spolecznie, kulturowo i medialnie oraz zalezy od kompetencji intelektualnej
(wiedza, doswiadczenie itp.) danego podmiotu poznania.

Jezyk jest praktyka spoteczng stuzacg ekspresji znaczen. Jako praktyka czy instytucja
spoleczna jezyk jest ,intersubiektywny”, ,konwencjonalny” i ,normatywny”. Innymi
stowy, locus jezyka to pierwotnie kolektyw, a nie jednostki; formy jezykowe wytania-
ja sie historycznie (konwencja) dzieki akceptacji przez wspdlnote (normatywnosc).
Z kolei ,,ekspresja znaczen” to zaréwno komunikacja znaczen intersubiektywnie do-
stepnych, jak i proba wyrazania znaczen bezprecedensowych, czyli wykraczajacych
poza norme (Pawelec 2008: 107).

Tego rodzaju perspektywa uwzglednia wymiar performatywny naszego komu-
nikowania. Szeroko rozumianej kompetencji nie mozna bowiem poszukiwaé poza
performancja, lecz tylko w niej (por. Stetter 2005). Lingwistyczne spojrzenie na
jezyk, ktore obiekt badan postrzega zawsze w konkretnym otoczeniu spotecznym
i kulturowym oraz uwzglednia jego medialnos¢, mozna nazwac lingwistyka prak-
tyki jezykowe;j.
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Wartosciowanie jako praktyka komunikacyjna

Wartosciowanie jako praktyka kieruje si¢ okreslonymi regutami i jak kazda prakty-

ka ma swoje elementy skladowe. Naleza do nich przede wszystkim:

a) podmiot wartosciujacy: osoba/instytucja o okreslonej pozycji i kompetencji oraz
powigzanej z tym odpowiedzialnosci (np. profesjonalista),

b) obiekt® warto$ciowania,

¢) adresat/odbiorca (profesjonalista lub laik majacy okreslong kompetencje intelek-
tualng, tj. jezykowsq i epistemiczng),

d) kryteria warto$ciowania (normy, standardy ewaluatywne),

e) medialno$¢ przekazu i powigzane z nim formy komunikacji jako medialnie zde-
terminowane warunki ramowe (por. np. Diirscheid 2003); np. teksty prasowe
cechujg takie kryteria, jak pisemnos¢, asynchronicznos¢, jednokierunkowosé,
dystans przestrzenny i charakter publiczny,

f) $rodki i strategie ewaluowania,

g) cel.

Wspomniane wyzej reguly petnia funkcje drogowskazu, dzigki ktéremu wiado-
mo, jak postepowaé w danej praktyce, lecz podobnie jak drogowskaz nie sg catkowi-
cie jednoznaczne: interpretacyjng jasnos¢ otrzymuja dopiero w konkretnym uzyciu
(por. Derra 2010: 354). Istota reguly przejawia si¢ ,w codziennej praktyce grania”
(Wittgenstein 1953/2005: 118). Kierowanie si¢ regula lub tez podazanie za nig nie jest
przy tym ani dzialaniem jednorazowym, ani dzialaniem pojedynczego cztowieka:
reguly s3 pewnymi nawykami, zwyczajami i instytucjami wspélnymi dla okreslonej
zbiorowosci. Reguly wstepnie ksztaltuja dang praktyke, okreslaja kryteria popraw-
nos$ci. W konkretnym akcie komunikacji nabyte (przyswojone) lub wyuczone wzor-
ce s3 wiec powtarzane, dzieki czemu w danej wspolnocie komunikatywnej moze
zostac¢ osiggnieta pewna zgodno$¢ zachowan, jak twierdzi niemiecka filozof Sybille
Kramer (2001: 129). Swiadczy to o performatywnym charakterze praktyk: przez wie-
lokrotne uzycie (stosowanie reguly jest iteratywne) dokonuje si¢ utrwalenie reguty,
jej stabilizacja. Nie wyklucza to jednak mozliwosci wprowadzania mniej lub bar-
dziej kreatywnych modyfikacji w konkretnej realizacji.

Z lingwistycznej perspektywy mozna méwic o specyficznych parametrach zna-
czenia warto$ciujacego. Naleza do nich:

a) walencja (kierunek) EPB,: przyjemny (+) - nieprzyjemny (-); pozytyw-
ny — negatywny,

b) natezenie (stopien aktywacji, intensywnos¢) EP : mocny (+) - staby (-),

c) relewancja EP;: zgodny z celem (+) - niezgodny z celem (-),

d) ocena kognitywna EP: powazany (+) — niepowazany (-),

e) rodzaj oczekiwania EP_: oczekiwany (+) - nieoczekiwany (-).

3 Pojecie ,,obiekt” obejmuje zaréwno osoby, jak i przedmioty, procesy, zdarzenia, celowe dzialania itp.



62 JACEK SZCZEPANIAK

Powyzsze parametry to komponenty czastkowe, ktore nie musza wystepowac
w przypadku kazdego znaczenia warto$ciujgcego: maja one charakter gradualny
i zmienny, w zaleznosci od okreslonych czynnikéw wewnetrznych i zewnetrznych.

Analiza

Przystepujac do analizy, mozemy zada¢ nastgpujace pytania: w jaki sposob, przez
jakie strategie i $rodki realizowane sg praktyki wartosciujace w komunikacji pub-
licznej poruszajacej zagadnienia gospodarcze i ekonomiczne? Na ile precyzyjnie i za
pomocy jakich kategorii mozna je opisac?

Do analizy wybrane zostaly teksty prasowe, a wigc istniejace w przestrzeni me-
diéw masowych (mediosferze), ktére za Iwong Loewe (2015: 253) nazwaé¢ mozna
mediotekstami. Pod wzgledem funkgji s to teksty informacyjne i/lub opiniotwér-
cze, pod wzgledem formy realizacji tematu sg to teksty deskryptywne, argumen-
tacyjne i w niektdrych przypadkach eksplikatywne. Material badawczy jest semio-
tycznie zlozony: medioteksty skladaja si¢ z reguly ze znakéw konwencjonalnych,
tj. pisma drukowanego i obrazéw statycznych. Analizowany bedzie material pozy-
skany z artykuléw prasowych z miesiecznika gospodarczego ,,Forbes™ od stycznia
2013 do stycznia 2014 .

Czasopismo ,,Forbes” uzna¢ mozna w tym przypadku za zbiorowy podmiot
warto$ciujacy, ktory tworza autorzy poszczegdlnych tekstow. Odbiorcami/
adresatami sg w wigkszosci profesjonalni czytelnicy.

Monomodalne praktyki wartosciujace

Zawyzone wartosci kontraktow i zmowy przetargowe sprawily, ze Polska i Unia Eu-
ropejska mogly przeplaci¢ 5 mld euro za ,modernizacj¢” infrastruktury drogowej
(,»Forbes” III 2013: 24).

Analizowana wypowiedZ ma charakter monomodalny (lub tez monokodalny) -
zostala zrealizowana werbalnie za pomocg pisma drukowanego, cho¢ w wydaniu

4 ,Forbes” jest prestizowym amerykanskim magazynem (ukazuje si¢ od 1917 r.) o tematyce bizne-
sowej o zasiegu globalnym (ma oczywiscie wydania lokalne, na polskim rynku od 2004 r.). Jego
autorami sa znawcy problematyki, czgsto autorytety w swojej dziedzinie. Magazyn znany jest
z rankingéw wszelkiego rodzaju (od najbogatszych ludzi $wiata po najlepiej zarabiajace gwiazdy
show-biznesu), komentarzy, opinii oraz czgsto analiz dotyczacych trendéw i konkretnych rozwig-
zan mikroekonomicznych (pochodzg cz¢sto z wersji amerykanskiej).

5 ,Forbes” skierowany jest przede wszystkim do 0sdb zajmujacych kierownicze stanowiska (mene-
dzeréw sredniego i wyzszego szczebla).
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papierowym towarzyszy jej rowniez zdjecie autostrady w budowie. Nie jest ono jed-
nak czescig konstytuujacg dzialanie ewaluacyjne, pelni wylacznie funkcje ilustra-
cyjna. Semantyczny rdzen wartosciowania tworzg trzy leksemy o ujemnym fadunku
aksjologicznym: zawyzone, zmowy i przeptacic. Cechuje je wiec negatywny kierunek
oceny EP , Sredni stopien intensywnosci EP_ . negatywna relewancja (niezgod-
no$¢ z celem) ER, | i negatywna ocena kognitywna EB, . Znaczenie warto$ciujgce
mozna zapisa¢ w sposob nastepujacy:

E [(S, O), (EPW(_), EP..» EB . EPK(_))] - podmiot wartosciujacy (S) wykazuje ne-
gatywne nastawienie (E) wobec obiektu (O), ktére konstytuujg wskazane parametry
(ER).

Powyzszy negatywny osad wzmocniony jest przez element graficzny — cudzy-
stow, ktdry w tej praktyce sygnalizuje uzycie ironii (krytyka) w ocenie podejmowa-
nych dziatan.

Podobng strategie konstruowania osagdu ewaluatywnego mozna stwierdzi¢ w na-

stepnym przykladzie:

Kurtyna opadla, a publiczno$¢ wpadta w stupor, kiedy 12 lutego, po ogloszeniu wy-
nikéw finansowych TP SA kurs tej spotki spadt o 30 procent (,,Forbes” III 2013: 48).

W tym przypadku do nazwania niepozadanej i nieoczekiwanej reakcji adresatow
(publicznosci) — ostupienia — wykorzystano element stownictwa specjalistycznego
(medycyna, psychologia) stupor, dzieki czemu opis zintensyfikowano. W celu okres-
lenia zjawiska bedacego przyczyna negatywnej reakcji — redukcji wartosci akcji
przedsiebiorstwa — postuzono si¢ wyrazeniem metaforycznym, typowym dla eko-
nomicznego i gospodarczego zakresu komunikacji: kurs spadt. Podane dane liczbo-
we precyzuja, uwiarygodniaja i wzmacniaja negatywng ocene.

Chcialbym zauwazy¢, ze leksemy spadek/spadac, wzrost/wzrasta¢ sa waznymi
elementami konstytuujacymi praktyki wartosciowania w obszarze gospodarczo-
-ekonomicznym. Kierunek oceny (walencja) jest przy tym uzalezniony od wyraze-
nia okreslajacego, czesto przydawki dopetniaczowej. I tak wzrost kapitatu ewokuje
osad pozytywny, wzrost zadtuzenia zdecydowanie negatywny. Potencjat ewaluatyw-
ny ujawnia si¢ wiec dopiero w konkretnym uzyciu (kontekscie).

W rankingu korupcji Ukraina znalazla si¢ na 144. miejscu wsrod 177 sklasyfikowa-
nych krajow i sasiaduje z Nigeria (,,Forbes” I 2014: 30).

Przyktad ten jest wypowiedzig jednoznacznie konstatywng, deskryptywna, po-
zbawiong konwencjonalnych elementéw wartosciujacych (z wyjatkiem leksemu ko-
rupcja, ktéry komponent negatywnie wartosciujacy zawiera w swoim znaczeniu, ma
wiec wyrazny wymiar aksjologiczny). Ma jednak réwnoczesnie charakter (niejaw-
nie) performatywny, gdyz celem wypowiedzi nie jest wylacznie stwierdzenie faktu,
lecz takze jego ocena, dokonana implicytnie przez odbiorcg, a zrealizowana przez
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wskazanie miejsca w grupie panstw i zestawienie aspirujacej do czlonkostwa w Unii
Europejskiej Ukrainy z Nigeria.

Byly piesciarz wchodzi do grona takich osob, jak cztonkowie rodu Kennedych, Bushéw,
Michael Bloomberg, Arnold Schwarzenegger, Stan Tyminski (,,Forbes” I 2014: 28).

Wypowiedz formalnie deskryptywna, ale implicytnie wartosciujaca (pozytyw-
nie) przez zestawienie obiektu oceny z ludzmi sukcesu, osobami, ktére piastowa-
ty wysokie (najwyzsze) funkcje polityczne, zbudowaly fortuny lub odniosty sukces
w show-biznesie (wartos¢, kryterium oceny).

W omawianych przypadkach mamy do czynienia zaréwno z osagdami deskryp-
tywnymi, opartymi na parametrach ze $wiata zewnetrznego (warunki prawdziwo-
$ci, zgodnos¢ ze zbiorem faktéw), jak i osagdami ewaluatywnymi, oznaczajacymi
okreslone stanowisko wobec danego obiektu, stosownie do przyjetych kryteriow,
niebedacych czgscig znaczenia wypowiedzi ani niewyrazonych eksplicytnie (por.
Keller 2008: 10). Praktyki warto$ciowania moga przy tym by¢ zwigzane z wiedza
implicytna (i implicytnymi umiejetnosciami), moga réowniez by¢ dziataniem bazu-
jacym na eksplicytnych regutach.

Multimodalne praktyki wartosciujace

W przyktadzie 1 (s. 66) centralne modalnosci znakéw (pismo drukowane, obraz
i grafika) wchodza w interakcje¢ z modalnoscia peryferyjna, z kolorami (por. Antos,
Opitowski 2015: 15). Tekst pisany i grafiki pozostawie bez komentarza, uwage zogni-
skuje na obrazach i kolorach.

Na plaszczyznie przestrzenno-skladniowej® komponent werbalny i wizualny nie
nakladajg si¢, uaktywniany jest wzorzec linearny, ktéry w wymiarze informacyjnym
umozliwia realizacje zasady komplementarnosci: obraz komentuje, ilustruje przekaz
jezykowy. W zasadzie nie powstaja tu nowe tresci semantyczne lub dyskursywne.
Niemniej mozna dopatrzy¢ si¢ aktywowania dodatkowych wymiaréw semantycz-
nych w sferze aksjologicznej, np. w przypadku polaczenia informacji o ujemnym
wzro$cie gospodarczym w Europie z fotografia starszego mezczyzny, prawdopodob-
nie emeryta — sagdzac po postawie — do$¢ zmeczonego zyciem. Wzrost gospodarczy
w USA obrazuja mlode, atrakcyjne i konsumencko aktywne kobiety. Pozytywna
informacj¢ o malejacej liczbie 0s6b bezrobotnych wzmacnia zdjecie z hali produk-
cyjnej, jednoznaczno$¢ negatywnej oceny rosnacej stopy bezrobocia w Europie pod-
kresla z kolei zdjecie 0sob stojacych w kolejce do hiszpanskiego urzedu pracy.

6 W celu opisania komunikacyjno-funkcjonalnej synergii elementéw werbalnych i wizualnych
w analizowanych praktykach warto§ciowania bazuj¢ na koncepcji i terminologii opracowanej
przez Hartmuta Stockla (2011: 56-61).
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Podmiot warto$ciujacy, uzywajac okreslonego koloru, odwotuje si¢ do wiedzy
wspolnej dla uczestnikéw komunikaciji: i tak kolor zielony w naszym kregu kultu-
rowym konwencjonalnie faczony jest z tym, co pozytywne (zysk), czerwony z kolei
odnoszony jest do zjawisk niepozadanych, negatywnych (strata). Z reguly zastoso-
wanie okreslonego koloru wzmacnia lub precyzuje komunikat werbalny przez do-
danie komponentu konotatywnego’. Funkcja ta realizowana jest i w tym przypadku
(zielony lub czerwony kolor strzalek).

MFW myli si¢ zawsze. Mylil sie wlatach 9o. w Argentynie i Brazylii, mylif si¢ w Korei
Potudniowej oraz Tajlandii i myli si¢ dzis: w Grecji i Portugalii. Zawsze te same zle
kuracje. Zawsze lekarstwa gorsze od choroby (,,Forbes” IT 2013: 24).

W analizowanym przyktadzie osad deskryptywny i osad ewaluatywny sa rezul-
tatem synergii jezyka i obrazu w tekscie. Na plaszczyznie werbalnej uwage zwraca
uzycie zaimka przystownego upowszechniajacego zawsze, bedacego stowem o duzej
mocy, zaliczanym do wielkich kwantyfikatoréw, ktdre ograniczaja (wykluczaja wy-
jatki) i generalizuja, w omawianym przykladzie dodatkowo wzmocnionym przez
potrojng reduplikacje. Postuzono sie takze leksemem aksjologicznym zty, wyrazaja-
cym jednoznacznie negatywng oceng, oraz lekko zmodyfikowanym cytatem autor-
stwa Francisa Bacona: Lekarstwo bywa gorsze od choroby, ktéry w codziennej komu-
nikacji funkcjonuje jako skrzydlate stowa.

Jak juz wspomniano, warto$ciowanie jest aktem refleksji intelektualnej i nieko-
niecznie wigze si¢ z doznaniami natury afektywnej czy emocjonalnej. Dlatego prak-
tyki ewaluatywne, ktore odnoszg si¢ do wartosci natury moralnej/etycznej, estetycz-
nej lub pragmatycznej, nalezy oddzieli¢ od praktyk afektywnych, ktére manifestuja
lub tematyzuja stany emocjonalne (uczucia) nadawcy. Praktyki wartosciowania
moga jednak réwniez wykorzystywac strategie emocjonalizacji w celu wzmocnie-
nia osagdu ewaluatywnego i/lub aktywowania okreslonych proceséw emocjonalnych
u odbiorcy i wywolania u niego zamierzonego nastawienia emocjonalnego. Mozna
wiec mowic¢ o potencjale lub profilu emotywnym danego tekstu i o emocjonaliza-
cji jako swiadomej strategii kreowania komunikatu przez producenta®. Funkgcje te
realizuja bez watpienia zdjecia, pochodzace z réznych lat (1997, 2002, 2010) i miejsc
(Tajlandia, Argentyna, Hiszpania), bedace integralng czescia komunikatu (zob.
przyklad 2, s. 66). Sg to bardzo sugestywne obrazy, ktére w plaszczyznie retoryczno-
-semantycznej tworzg wraz z tekstem pisanym logiczng calo$¢ oparta na relacji
przyczyna-skutek.

7 Wedlug Gerda Antosa i Romana Opilowskiego (2015: 19) dzigki kolorom jako ,submodalnos-
ciom tekstualnym” moze dokona¢ sie¢ dodatkowa semiotyzacja i semantyzacja okreslonych relacji
jezyk—obraz.

8 Szerzej na temat emocjonalizacji jako stylistycznej strategii tworzenia tekstow zob. Szczepaniak
2010.
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Jesli wzig¢ pod uwage profil magazynu, mamy tu do czynienia z radykalng kry-
tyka, negatywnym warto$ciowaniem o wysokim natezeniu. Mozna przypuszczac,
ze celem w powyzszym przypadku jest nie tylko sformulowanie osadu ewaluatyw-
nego, ale takze przekazanie czy wrecz narzucenie swojej wizji przedstawianego za-
gadnienia. Analizowany komunikat werbalno-wizualny ma wiec bez watpienia tak-
ze charakter perswazyjny.

Przyklad 2. Zrédlo: ,,Forbes” II 2013: 24-25.
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Konkluzja

Praktyki komunikacyjne jako powtarzalne i rozpoznawalne wzorce, konstelacje lub
formaty nadaja strukture dzialaniom werbalnym, parawerbalnym i niewerbalnym,
w tym przypadku wartosciujacym. Rozwijajg si¢ zawsze w konkretnych medial-
nych warunkach ramowych (techniczno-technologicznych, przestrzennych, mate-
rialowych itp.), majg wiec zawsze konkretna i jednorazowg realizacje. Materialnos¢
(medialnos¢) jest czynnikiem wspolkonstytuujacym dang praktyke, warunkiem
jej zaistnienia. Ponadto praktyki potrzebuja wspottworzacych je uczestnikéw (ak-
torow), ktorzy maja okreslone prawa, obowiazki, pozycje spoteczng, role, wiedze
i umiejetnosci.

Jak juz wspomniano, praktyki wplecione sa w spofeczno-kulturowe konteksty
dziatan, ktdre okreslaja ich zadania, cele oraz funkcje. Z kolei te konteksty sa niejako
(wspdb)tworzone i potwierdzane przez okreslone praktyki jako struktury przezyte
(gelebte Strukturen, por. Deppermann, Feilke, Linke 2016: 7).

Wartoéciowanie jako praktyka komunikacyjna jest zmaterializowaniem pro-
cesow kognitywnych lub kognitywno-afektywnych w znakach przynaleznych do
réznych systemoéw semiotycznych, moze wiec mie¢ charakter multimodalny. Osad
ewaluatywny jest wowczas efektem synergii centralnych modalnosci znakéw, jak
pismo i obraz, oraz peryferyjnych, jak np. kolory. Tak semiotycznie zfozony komu-
nikat moze, lecz nie musi zosta¢ w pelni odczytany/rozszyfrowany przez odbiorce —
zalezy to od jego szeroko rozumianej wiedzy i kompetencji.

Lingwistyczna eksplikacja praktyk warto$ciujacych, jak pokazaty analizowane
przyktady, moze uwzgledniac:

a) wymiar semantyczny (opis za pomocg parametrow znaczenia wartosciujacego),

b) wymiar pragmatyczny (analiza kategorii implicytnosci i performatywnosci wy-
powiedzi) i/lub

c) aspekty modalno$ciowe, wzajemne relacje migdzy znakami o réznej modalnosci,
ktdére wspotkonstytuuja sensy komunikatow.
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Evaluation as a communicative practice
(using the example of press texts in the fields of economy and economics)
Summary

The paper focuses on the social aspect of evaluation as a linguistic and communicative practice. Such
evaluation is based on certain interindividual principles (structures, models, and rules of function-
ing) and develops always within concrete media conditions. Theoretical reflections are complement-
ed by an analysis of selected press texts and releases in the fields of economy and economics from the
“Forbes” magazine. The linguistic explication of mono- and multimodal evaluative practices takes
into account the semantic aspect (parameters of evaluative meaning), the pragmatic aspect (implicit-
ness and performativity of comment), and modal aspect (reciprocal relations between signs of differ-
ent modality which co-constitute the meanings of releases).
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