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3. Formy manifestacji EAM

EAM realizujg si¢ przy pominieciu bezposrednich form manifestacji (zwlaszcza cza-
sownikéw performatywnych w 1. 0s.) - na intencje nadawcy, polegajaca na wywo-
tfaniu u adresata uczucia estetycznego?, wskazuja forma i struktura wypowiedzenia,
jego zawartos$¢ semantyczna, celowo wykorzystywane przez nadawce elementy oto-
czenia, sposob przekazu iin. W celu zamanifestowania intencji estetycznej nadawca
najczesciej uzywa srodkow skonwencjonalizowanych, nawigzujacych do literatury

1 Cz.Izob. ,LingVaria” 2021, nr 2 (32), s. 31-43. Wklad autoréw jest rowny i wynosi po 50%.
2 O pojeciu uczucia estetycznego zob.: Pazura 1990; Szymanska 2002; Fingerhut, Prinz 2020.
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pigknej (tropow, figur, poetyzmoéw), jednak istota EAM ma charakter funkcjonalny,
a nie formalny, co oznacza, ze zakres estetycznie nacechowanych srodkow jest otwarty
i uwarunkowany sytuacja komunikacyjng. Dlatego granic danego aktu mowy nie po-
winno sie utozsamia¢ z granica zdania: moze to by¢ jednostka zaréwno mniejsza niz
zdanie, jak i cigg wielozdaniowy - byleby byt to znak intencji estetycznej nadawcy.
Anna Wierzbicka (1973) juz niemal p6l wieku temu utyskiwala, ze lingwisci, cho¢
chetnie przejeli od Johna L. Austina pojecie aktu mowy, maja jednak trudnosci
z oderwaniem tego pojecia od zdania.

Oile, jak pisze Teresa Skubalanka (2002: 32), ,,funkcje stylistyczne [w tym funkcja
poetycka — A.K. i S.P.] sa wlasno$ciami okreslonych elementéw jezyka”, o tyle EAM
stanowig kategorie pragmatycznag, w swej istocie interakcyjna, a ich wyznacznikiem
sa wszystkie elementy sytuacji komunikacyjnej (wraz z otoczeniem aktu mowy;,
fasadg, zastosowanymi mediami, manierg artykulacji itd.), ktére moga stuzy¢ jako
rozpoznawalne dla adresata narzedzia stymulacji estetycznej. Innymi stowy, typowe
srodKki stylistyczne z zakresu stylu artystycznego stanowia tylko czes¢ instrumenta-
rium EAM.

Poniewaz istota EAM nie wynika z wartosci stylistycznej zastosowanych $rod-
kow jezykowych, lecz ze szczegodlnej intencji nadawcy, analizowane typy dzialalno-
$ci mownej wlasnie dlatego zastuguja na ujecie ich w kategoriach specyficznych ak-
tow mowy — o ich statusie decyduje bowiem szczegolna sita illokucyjna. Gwarantem
fortunnosci EAM jest szczera intencja estetyczna nadawcy, ktory — tworzac wypo-
wiedz - zaklada, ze odbiorca jest w stanie te intencje odczytac®. Oczywiscie, zywiac
szczerg intencje, by wywola¢ u odbiorcy przezycie estetyczne, nadawca powinien
uwzgledni¢ jaka$ istniejacg konwencje estetyczng. Uwzglednienie takiej konwencji
pociaga za sobg domniemanie nadawcy, ze odbiorca dzieli z nim, a przynajmniej
rozpoznaje, podobne wartosci estetyczne i w zwiazku z tym mozliwe jest uzyskanie
za pomocg uzytych srodkéw zamierzonego efektu.

Chcieliby$my jeszcze raz zaznaczy¢, ze nie nalezy utozsamiaé EAM z jakakol-
wiek wypowiedzig zawierajacg jakies jezykowe elementy estetyzujace, np. figury
stylistyczne. Co prawda, w tej czedci artykulu przywolujemy przyklady réznego
typu wypowiedzi, w ktérych takie srodki zostaty uzyte, jednakze jestesmy sktonni
traktowac je jako przyktady EAM wylacznie na podstawie towarzyszacej im inten-
cji nadawcy. W tym sensie rozwazanie o EAM, jak zaznaczylismy na poczatku, nie
pokrywa sig $cisle z tym, co stanowi przedmiot stylistyki. Ustalenia stylistyki wyko-
rzystane s3 jedynie o tyle, o ile sieggamy do opisu samych narzedzi, za pomoca kté-
rych nadawca tworzy warstwe lokucyjng aktu mowy i stara si¢ wywota¢ u odbiorcy
przezycie estetyczne.

EAM stanowig do$¢ zroznicowang klase aktow mowy (wspomnielismy juz o tym
w pierwszej czesci artykulu). Czes$¢ z nich zostaje powolana do istnienia, by zreali-

3 W duchu teorii znaczenia Herberta Paula Grice’a (1989).
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zowac tylko te jedng — estetyczng - intencje¢ nadawcy. Natomiast inne wypowiedzi
realizujg poza nig rownoczesnie jakies inne intencje.

Doznania estetyczne sg z reguly kojarzone z oddzialywaniem tekstow artystycz-
nych. Jednakze EAM niekoniecznie muszg by¢ wyrafinowanymi formami wypo-
wiedzi artystycznej z zakresu literatury pigknej. Przykladami EAM sa chociazby
wszystkie te niepozorne i tak liczne w codziennej konwersacji zabawy stowami,
przywolywane cytaty i skrzydlate stowa czy podsuwane rozmoéwcy skojarzenia, ma-
jace prowadzi¢ do - choc¢by drobnych i spontanicznych - przezy¢ estetycznych.

Za sprawg omOwionego w pierwszej czesci synkretyzmu EAM kwestia ich odse-
parowania od wspolwystepujacych aktéw innego typu czasem jest skomplikowana.
W ramach tej samej czynnosci jezykowej moze zachodzi¢ integracja kilku illokucji,
wobec czego illokucja estetyczna moze by¢ mniej zauwazalna. Na przyklad w sy-
tuacji, gdy kobieta w szpitalu, biorac od pielegniarki tabletki, méwi Tableteczki dla
cioteczki..., realizuje kilka intencji na raz: nie tylko intencje¢ rozbawienia adresata
czy nawigzania mniej formalnej relacji, lecz takze intencje wywarcia wrazenia este-
tycznego — wszak wypowiedzenie to ma charakter rytmizowany, zawiera rym.

Wszystkie stosowane w obrebie EAM $rodki mozna podzieli¢ na kilka typow
(Kiklewicz 2020: 18): 1) semantyczne, tzn. odpowiednie tresci kojarzone z pigknem
lub brzydota; 2) formalne, dotyczace strukturyzacji wypowiedzi; 3) kontekstowe,
tzn. elementy otoczenia aktu mowy; 4) medialne - sposéb prezentacji komunikatu.
Sa one uniwersalne z racji wywolywania efektu estetycznego w tekstach (czy tez
dyskursach) réznego typu, zaréwno artystycznych, jak i dziennikarskich, promo-
cyjnych, retorycznych, potocznych itd. Teksty artystyczne stanowig typowe formy
EAM (czy raczej makroaktéw, jesli postuzy¢ si¢ terminologia Teuna A. van Dijka
(zob. 1992: 215)), a elementy stylu artystycznego zostaly opisane w sposéb chyba wy-
czerpujacy. Dlatego w niniejszym artykule gléwng uwage poswigecamy wyrazaniu
EAM poza dziatalnoscig stricte literacka.

3.1. Tresci estetyczne’

Oddziatywanie estetyczne moze opiera¢ si¢ na skonwencjonalizowanych® lub oka-
zjonalnych skojarzeniach pewnych treéci i tematéw z doznaniem piekna (albo

4 ,Tresci estetyczne” jako ,,forma manifestacji EAM” moga budzi¢ watpliwosci - z uwagi na to, ze
kategorie tresci i formy w semiotyce i innych naukach humanistycznych zwykle stoja do siebie
w opozycji. Z drugiej strony elementy tre$ci na poziomie informacji semantycznej moga rzutowa¢
na pragmatyczne cechy wypowiedzi, a wigc funkcjonowac jako ,,formy implikacyjne” (Kiklewicz
2004: 44). Za przyklad takiego relatywistycznego ujecia kategorii tresci i formy moze postuzy¢
semiotyczna koncepcja Rolanda Barthes’a (1957: 217-224).

5 Duza role w ksztaltowaniu kanonu konceptéw pigkna odgrywa tradycja literacka - ,,odwola-
nie sie [...] do okreslonej konwencji poetyckiego ukazywania §wiata” (Brzezinski, Pigtkowski
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doznaniem brzydoty). Jednostki jezykowe, ktérych znaczenie wywotuje takie kono-
tacje, s3 traktowane jako poetyzmy semantyczne (zob. Skubalanka 1984: 230 i n.). Tak
wiec za pigkne obiekty stereotypowo uwaza si¢ kwiaty, kwitnace rodliny (np. réze),
widoki nieba (zwlaszcza wschody i zachody stonca, gwiazdy), krajobrazy, mlode
kobiety, kamienie szlachetne, dzieta sztuki (zwlaszcza klasyczne), nowe rzeczy i in.
Malgorzata Lisowska-Magdziarz (2019: 286) pisze, ze jednym z takich konceptow,
aktywnie wykorzystywanym w komunikacji wizerunkowej, jest tad.

Odwrotnie, pole semantyczne brzydkich obiektéw tworza $mieci, stare rzeczy,
opuszczone budynki, resztki, zwloki itp.

Zasada oddzialywania estetycznego przy zastosowaniu takich srodkéw jest pro-
sta: nadawca oczekuje, ze przywolanie odpowiedniego konceptu wywota u odbior-
cy - na mocy okreslonego, utrzymywanego w $wiadomosci schematu interpretacyj-
nego — odpowiednig reakcje psychiczng. Tego rodzaju koncepty funkcjonujg w mowie
jako szczegodlnego typu operatory interakcyjne, tzn. jako wykladniki celowej tematy-
zacji wypowiedzi i jednoczesnie wykladniki intencji nadawcy, aby wywota¢ odpo-
wiednie stany uczuciowe adresata. Przyktadem moze by¢ scena z powiesci Iwana
Turgieniewa Ojcowie i dzieci:

(1)  IlocmoTpym, — ckasan BAPYT ApKajuil, — CyXoil K/IICHOBBII UCT OTOPBAJIC

VI TIaJlaeT Ha 3eMJIIO; €TO JIBVDKEHMS COBEPIIEHHO CXOJHBI C IBYDKeHUeM 6a-
6oukn. He crpanno mu? Camoe medanbHOE M MEPTBOE — CXOZHO C CAMBIM
BecesIbIM U >KUBBIM. — O ipyr Moit, Apkaguit Hukomany! - Bockniuknyn ba-
3apoB. — O6 ofHOM Ipoury Tebs1: He TOBOPU KPaCUBO.
[Popatrz — powiedzial nagle Arkadiusz - suchy lis¢ klonowy oderwat si¢ i spa-
da na ziemie; jego ruchy sa catkowicie podobne do ruchu motyla. Czy to nie
jest dziwne? To, co smutne i martwe, jest podobne do tego, co zywe i rados-
ne. — O, mdj przyjacielu, Arkadiuszu Nikotaiczu! - wykrzyknal Bazarow. -
Prosze ci¢ o jedno: nie méw pieknie].

Jak widzimy, wypowiedz Arkadiusza dotyczy refleksji nad spadajacym lisciem.
Bazarow upatruje w tym intencji estetycznej. Podobny mechanizm dziata w sytuacji
opisanej w powiesci Elzbiety Walczak Zakochana brzmi jak Enamorada:

(2) - Zamng wial wiatr i widziatem liscie, ktére ukladat w zdania.
I tu mi si¢ zacze¢to podobac, bo zabrzmialo poetycko.

Odwrotny charakter ma zjawisko okreslane jako turpizm. Jest to siegajacy cza-
sow sredniowiecznej poezji i malarstwa (por. taniec $mierci) zabieg artystyczny po-
legajacy na celowym kultywowaniu konceptéw zwigzanych z doznaniem brzydoty

1998: 10). Cytowani autorzy przywoluja wyrazy kalina i kukutka, ktére w folklorze stfowianskim
funkcjonujg jako symbole mlodej, pigknej dziewczyny.
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(wigcej o tym zob.: Mytych-Forajter 2010: 13 i n.). W komunikacji potocznej zjawisko
to wystepuje dos¢ rzadko, prawdopodobnie ze wzgledu na obowigzujacy w relacjach
interpersonalnych wymaog uprzejmosci.

Odmiennym sposobem oddzialywania estetycznego jest nasladowanie narracji
artystycznej, ktora na tle innych typow tekstow wyroéznia si¢ reprezentacja seman-
tyczng. Po pierwsze, tekst artystyczny z reguly przedstawia $wiat fikcyjny, tzn. sy-
tuacje i stany rzeczy wyimaginowane przez tworce. Po drugie, narracja artystyczna
obfituje w szczegdly semantyczne. Charakterystyczna dla tekstow tego typu spe-
cyfikacja semantyczna znajduje wyraz miedzy innymi w nagromadzeniu réznego
rodzaju modyfikatoréw, a przede wszystkim przymiotnikéw (w czym mozna dopa-
trywac si¢ famania postulatu kategorii ilosci w teorii Herberta Paula Grice’a). Jest to
swego rodzaju ujecie opisywanej sytuacji w zblizeniu - zjawisko szeroko wystepujace
w sztuce graficznej. Jako przyklad przytoczymy fragment tekstu dziennikarskiego:

(3)  Lauren Bacall, ta wysoka dziewczyna o matlych piersiach, inteligentnej twarzy
i wielkim poczuciu humoru, ktéra marzyla, by by¢ Bette Davis, i z uporem
studiowata aktorstwo. Zrobita zawrotng kariere (,,Forum” 2005: 51-52).

Przytoczony tekst nawigzuje do konwencji prozy artystycznej, a autor realizuje
w ten sposob intencje estetyczng. Na konwencje artystyczna wskazujg tu przymiot-
niki wysoki, malty, inteligentny, wielki, zawrotny. Usuwajac te elementy, nie tylko na-
daliby$smy tekstowi forme bardziej stosowna dla stylu dziennikarskiego, lecz takze
zupelnie zmieniliby$my jego funkcje pragmatyczna:

(4)  Lauren Bacall marzyla, by by¢ Bette Davis. Studiowala aktorstwo i zrobila
kariere.

Kolejnym wyznacznikiem semantycznym narracji artystycznej wykorzystywa-
nym w celu realizacji EAM jest subiektywne, a czasem tez hiperrefleksyjne przedsta-
wienie stanow rzeczy. Autor tekstu naukowego lub poradniczego opisuje fragment
rzeczywistosci w sposob obiektywny i mozliwy do zaakceptowania przez szerokie
grono czytelnikéw. Na przyklad w Wikipedii mozna przeczytaé napisang w takim
stylu definicje pojecia mapy:

(5)  Mapa - graficzny obraz powierzchni Ziemi lub jej czesci (takze nieba lub pla-
nety czy innego ciala niebieskiego), wykonywany na plaszczyznie, w skali,
wedlug zasad odwzorowania kartograficznego, przy uzyciu umownych zna-
kow graficznych. Mapa stanowi podstawowe narzedzie badan i prezentacji
wynikéw w historii, geografii i geodezji®.

6 https://pl.wikipedia.org/wiki/Mapa (dostep: 21 III 2022).
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Inny typ reprezentacji semantycznej wystepuje w poezji. Tak wigec w wierszu Wi-
stawy Szymborskiej pt. Mapa zostal przedstawiony subiektywny obraz mapy - to, co
odczuwa czlowiek, patrzac na mape:

(6)  Plaska jak stot,
na ktérym potozona.
Nic si¢ pod nig nie rusza
i miejsca nie zmienia.
Nad nig - mdj ludzki oddech
nie tworzy wir6w powietrza
i nic nie maci jej czystych koloréw. [...]

Tego rodzaju subiektywizmy okazjonalnie wystepuja tez w innych dyskursach,
np. naukowych. Oryginalne okreslenia naukowcow, zwlaszcza w zwigzlej, afory-
stycznej i nieco enigmatycznej formie, prezentuja sie jako eleganckie, wykwintne
i majg duzy potencjal oddzialywania na adresatéw. Taki charakter ma np. styn-
ne twierdzenie Ludwiga Wittgensteina z jego Traktatu logiczno-filozoficznego:

(7)  Granice mojego jezyka wyznaczajg granice mojego swiata.

Fakt, Ze wyrazenie to nie jest trywialne ani proste do zrozumienia (L. Wittgen-
stein mial na my$li mozliwo$¢ ujmowania w jezyku nauki kwestii metafizycznych),
nie przeszkadza jego uzywaniu w sytuacjach komunikacyjnych, gdy nadawca dazy
do stownej elokwencji i nadania swojej wypowiedzi elegancji. Filozoficzna tres¢ wy-
powiedzenia zostaje wypaczona, a na uzytek komunikacji zostaje zastosowana jego
charakterystyka metareprezentacyjna, czyli warto$ciowanie tego, co w literaturze
psychologicznej okresla si¢ jako styl kognitywny. Za przyktad moze postuzy¢ Dzien
Jezyka Ojczystego w Zespole Szkoly i Przedszkola w Mszanie Gérnej (Mszana), kto-
ry zatytulowano wtasnie za pomocg aforyzmu L. Wittgensteina. W podobny sposéb
i w podobnym celu uzywa sie tego wyrazenia w tekstach promocyjnych niektérych
tirm zajmujacych sie ksztalceniem jezykowym (Mydlarz 2020). Tego rodzaju afo-
ryzmy s3 chetnie podchwytywane przez uzytkownikéw jezyka z racji ich atrak-
cyjnej, enigmatycznej tresci i powtarzane nawet bez znajomosci ich pierwotnego
kontekstu uzycia.

3.2. Eksponowanie formy i struktury tekstu

EAM moga opierac si¢ na formalno-jezykowych cechach wypowiedzi. Jak pisze nie-
miecki badacz Hans-Christoph Hobohm (1991: 548), w dziele sztuki znajduje wyraz
cechujaca artyste umiejetnos¢ wykorzystywania mobilizujacej sity jezyka - dzieki
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szczegolnemu nastawieniu do materiatu znakowego. Wedlug Marii A. Potockiej
(2007: 65) odpowiadajacy przypisywanym efektom zmystowym ,jezyk westchnien”
jest cechg estetyki tradycyjnej.

Formalno-jezykowe narzedzia EAM mozna podzieli¢ na dwie kategorie: $rodki
jezyka oraz $rodki mowy. Do pierwszej kategorii naleza tzw. poetyzmy stylistyczne,
majace skonwencjonalizowane nacechowanie estetyczne, tzn. nawigzujace do arty-
stycznego stylu funkcjonalnego (zob. Skubalanka 1984: 73). Jerzy Brzezinski i Ce-
zary Pigtkowski (1998: 7) wyodrebniajg kilka typow takich jednostek: fonetyczne,
tleksyjne, stowotworcze, leksykalne i syntaktyczne. Mozna skonstatowac, ze w tym
wypadku mamy do czynienia z pewng symbiozg pragmatyki i stylistyki: stylistyczne
nacechowanie jednostek jezykowych jest wykorzystywane w celu realizacji czynno-
$ci jezykowych, tzn. zachodzi zalezno$¢ miedzy stylistyczng cechg jednostki a illo-
kucyjng cecha wypowiedzi, w ktérej jednostka ta wystepuje. Tak jest np. z wypowie-
dziami zawierajacymi czasownik igra¢ w znaczeniu ‘o $wietle, barwie, usmiechu itp.:
migota¢, mienic si¢, drga¢, pojawiac sie i znika¢. W USJP (I: 1187), skad pochodzi ta
definicja, towarzyszy mu adnotacja ,poetyckie”, a za przyklady uzycia stuzg zdania”:

(8)  Najej wargach igral tajemniczy usmiech.
(99 W jego oczach igraty iskierki.

Na estetyczng intencje nadawcy wskazuje tu specyfikacja semantyczna — uszcze-
gétowiony opis symptomoéw przezywanych przez czlowieka emocji — a czasownik
igra¢ wzmacnia ten efekt. Jeszcze wyrazniejsza jest funkcja afektotworcza tego wy-
razu w tekécie innego gatunku. Na stronie internetowej firmy HTC w opisie jej pro-
duktéw czytamy:

(10) Wpyobraz sobie poranne promienie storica przeslizgujace sie po nieregular-
nych powierzchniach nowoczesnej rzezby. Swiatto igra na metalowej obu-
dowie i szkle, tworzac dynamiczne refleksy koloréw i kontrastow. Wlasnie
taki widok przyswiecat nam, gdy tworzylismy HTC 10. Telefon, ktéry laczy
magie $wiatla z odwazna fazowana obudowg w eleganckim wykonczeniu. To
poezja $wiatla w Twojej dtoni (HTC).

Jest oczywiste, Ze autor tego tekstu pragnie ukaza¢ swdj produkt jako atrakeyj-
ny i wart pozadania, a czyni to poprzez realizacje intencji wywolania u adresatow
doznania estetycznego. Poza czasownikiem igra¢ dodatkowo stuzg temu wyrazenia
dynamiczne refleksy koloréw i kontrastéw, magia Swiatla, poezja Swiatta i in.

Do poetyzmoéw nalezy zaliczy¢ takze tzw. teksty kultury, np. cytaty z dziet
literackich. Jako znaki bardziej lub mniej skonwencjonalizowane wywoluja one

7 Wiecej o uzyciu tego poetyzmu zob. w pracy: Gorzelana 2014: 13.
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odpowiednie refleksje odbiorcéw i przyczyniaja si¢ do realizacji afektotworczej in-
tencji nadawcy. Za przyklad moze postuzy¢ tytul znanej piosenki Marka Grechuty
Wiosna - ach to ty, ktéry dos¢ regularnie jest odtwarzany w réznych sytuacjach
komunikacyjnych w celu stworzenia efektu estetycznego. Moze to by¢ upiekszenie
tekstu dziennikarskiego lub tekstu na stronie internetowej, nazwa festiwalu, kon-
kursu itd. Tego rodzaju EAM wystepuja takze w mowie potocznej. Na przyklad
uslyszawszy, ze dziewczyna przedstawita si¢ jako Anna, kto§ mowi:

(11 - Aniaz Zielonego Wzgérza.

W niektérych sytuacjach nadawca postuguje si¢ replika mowigc stowami poety,
tak by jego intencja i wykorzystywana konwencja stylistyczna byly bardziej czytelne
dla adresata (przyklady z Internetu):

(12) Muzeum w Gliwicach podjeto probe wywotania z niepamigci dramatycznych
losow mieszkancéw polskich Kresow, tych, ktorym — moéwigc stowami poe-
ty — przyszlo zy¢ w ,,dwoch miastach™.

(13) Mozna tez pdj$¢ na sezonowe lodowisko i, méwigc stowami poety, ,zapo-
mnie¢ wszystko”.

(14) Obserwujemy $wiat, ktdry jest nam obcy, méwiac stowami poety Hausmana:
»Ja, obcy i zlekniony w $wiecie, ktérego nie stworzylem przeciez”.

Poza poetyzmami stylistycznymi istniejg $rodki funkcji estetycznej, ktérych
zrodlem jest odpowiednia strukturyzacja wypowiedzi. Istnieje na ten temat ogrom-
na literatura naukowa powstala w nurcie badan strukturalistycznych (zob. Jakobson
1960/1989; Lotman 1970, 1972; Mayenowa 1974; Stawinski 1974 i in.). W tym wypad-
ku funkcja estetyczna opiera si¢ na uwydatnieniu pewnego aspektu formalnej orga-
nizacji wypowiedzi — w aspekcie fonetycznym, leksykalnym, gramatycznym. Oto
przyklady pelniacych funkcje afektotworczg slogandéw reklamowych, opartych na
takich figurach retorycznych, jak eufonia, aliteracja, echolalia czy rym:

(155 CCC: Cena czyni cuda.

(16) Mariola okocim spojrzeniu (marka piwa Okocim).
(17)  Ciesz si¢ Cieszynem.

(18)  Poznan wart poznania.

(19)  Gotyk na dotyk (Torun).

(20)  Pokaz kotku, co masz w $rodku (Alpen Gold).

(21) Mazury cud natury.
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Pod tym wzgledem najbardziej wyr6zniaja si¢ wierszowane formy wypowiedzi®:

(22)  Juz w porzadku, moj zotadku (Rennie).

(23) Na swiezo$¢ s patenty! Troche jabika, troche miety (Tymbark).
(24) Spektakularny $wiat bez VAT (Lexus).

(25) Ubranie to wyzwanie (Americanos Moda).

EAM w duzym stopniu bazuja takze na figuratywnym typie nominacji leksykal-
nej, z wykorzystaniem wyrazen metaforycznych i poréwnawczych (zob. Kwesi 2019:
126). Przytoczony wczedniej opis produktéw firmy HTC zostat zatytutowany:

(26) Wyrzezbiony swiatfem.

Wyrazenie to ma charakter metaforyczny: precyzja i elegancja, z jaka sa wy-
konane produkty firmy HTC, jest porownywana do rzezby, ktérg wytworzono za
pomoca $wiatla. Wyrazenia metaforyczne dos¢ regularnie wystepuja w strukturze
slogandw reklamowych (zob. Widerski 2016; Wszotek 2016: 53; Lewinski 2017: 471 n.):

(27) Najlepsza przyjacidtka mojej skory (Soraya).
(28)  Red Bull doda ci skrzydet.

(29) Wedel. Fabryka przyjemnosci.

(30) Zapros wiosne do swojego domu (Eurofirany).

Podobne zjawisko sporadycznie wystepuje tez w komunikacji codziennej, np. na
portalach internetowych. Wywolaniu u adresata doznania estetycznego w takich sy-
tuacjach moga towarzyszy¢ réwniez inne cele nadawcy, np. rozbawienie. Tak wigc
uczestniczka forum internetowego zamieszcza nastepujacy wpis:

(31)  Ech Bieszczady jakie cudne, jaki pigkny, dziki kraj.
W nim przezyjesz chwile cudne, patrzac wprost, przed siebie w dal.
Chciatam, by to zabrzmialo poetycko, bo te Wasze relacje z Bieszczad sa bez
dwdch zdan $wietne i nieszablonowe.

Jak wida¢, autorka wpisu wprost zaznacza, ze jej wypowiedZ ma charakter poe-
tycki, a tym samym oczekuje odpowiedniej reakcji adresatow.

8 Wryrazisty przyklad stanowi posta¢ Antonio Carotenutiego, kochliwego marszatka z wloskiego
filmu Chleb, mitos¢ i... (1955), lub pochodzaca z ksiazki Jana Twardowskiego pt. Dziecigcym pid-
rem postac fryzjera, ktory méwi wierszami.
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3.3. Eksponowanie kontekstu

Kontekst jest pojeciem szerokim. Zbigniew Necki (2000: 92 i n.) rozréznia kontekst
jezykowy (semantyczny), interpersonalny, instrumentalny (zadaniowy) i kulturowy.
Nie sposdb omdéwi¢ w ramach tego artykulu wszystkich mozliwych wptywéw kon-
tekstu na obszar EAM, dlatego zwrdécimy uwage na wybrane zjawiska.

Jednym z najwazniejszych elementéw kontekstu w komunikacji estetycznej jest
nadawca, zwlaszcza jego wyglad, méwienie, zachowanie odpowiadajace przyjetym
w danej spolecznosci wzorom estetycznym. Zwykla prognoze pogody w telewizji
nalezy potraktowac jako estetyczny makroakt mowy wéwczas, gdy widzowie do-
znaja przyjemnosci estetycznej na widok pieknej prezenterki czy tez przystojne-
go prezentera. Zjawisko to szeroko wystepuje w mediach: jak pisze M. Lisowska-
-Magdziarz (2019: 62), prezenterzy programéw informacyjnych w telewizji sg ,,uzyt-
kowani marketingowo”, tzn. prezentowani jako ,,twarze” stacji i w ten sposob ,,pod-
dawani celebrytyzacji i estetyzacji”. Tym si¢ tlumaczy notoryczne wykorzysty-
wanie miodych, atrakcyjnych kobiet w popularnych programach informacyjnych
i rozrywkowych.

Liczy sie nie tylko ten, kto méwi, lecz takze — w przypadku wyrazen reproduko-
wanych - ten, kto jest tworca wyrazenia. Pod tym wzgledem najbardziej regularne
sa odwotania do wypowiedzi znanych artystéw (m.in. literatow), a takze cytowanie
fragmentéw dziel artystycznych. Sam fenomen ksigzki artystycznej wptywa na este-
tyczny charakter odbieranych tresci. W zwiazku z tym mozna przywolaé fragment
z powiesci Gustave’a Flauberta Pani Bovary:

(32) [...] Mys$lala i starala si¢ dociec znaczenia stow: szczgscie, namietnos¢, upoje-
nie, stow, ktore tak pieknie brzmialy w ksigzkach.

Innym waznym elementem kontekstu jest scena komunikacji. Pewne miejsca
(muzeum, teatr, sala koncertowa itd.) maja skonwencjonalizowane skojarzenia este-
tyczne, przyczyniajg sie wiec do tego, ze wypowiadane na ich tle komunikaty niosa
w sobie dodatkowg estetyczno$¢. Przyktadem moze by¢ ready-made - formacja ar-
tystyczna polegajaca na wtdrnej estetyzacji przedmiotéw codziennego uzytku. Zja-
wisko to jest mozliwe dzigki ulokowaniu przedmiotu w odpowiednim kontekscie,
jak w przypadku stynnej ,,Fontanny” Marcela Duchampa - pisuaru, ktéry zapre-
zentowano na wystawie Salonu Artystéw Niezaleznych w Nowym Jorku w 1917 .
Z pragmatycznego punktu widzenia istotne sg tu nie tylko konkretny prezentowa-
ny obiekt i scena, lecz przede wszystkim $wiadomos¢ odbiorcéw, ze cala sytuacja
komunikacyjna zostala celowo zaprogramowana przez nadawce (dyrekcje muzeum
wraz z artysta).

Informacja estetyczna moze by¢ zakodowana w tle przekazu gléwnego, np. w po-
staci wizualnej. Zabieg ten jest szeroko wykorzystywany w reklamach wizualnych
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(jako estetycznych makroaktach). Za przyklad moze postuzy¢ plakat z kampanii
reklamowej perfum marki Gucci Bloom (zob. rys. 1): oddzialywanie estetyczne re-
alizuje si¢ tu za pomocg wizerunku kwiatéow i ciala mlodej kobiety (modelka na
plakacie jest aktorka Dakota Johnson). W podobny sposéb w reklamie perfum firmy
Lancome jest wykorzystywany wizerunek aktorki Penélope Cruz (rys. 2).

Rys. 1. Reklama marki perfum
Gucci Bloom

Rys. 2. Reklama marki
perfum Lancome

Postawienie akcentu na otoczeniu przekazu jest szczegdlnie charakterystyczne
dla sztuki postmodernistycznej, w ktdrej szeroko stosowana jest swego rodzaju in-
scenizacja. Maria Anna Potocka (2007: 93) pisze o celowym wykorzystaniu przez
artystow ,dziel medialnie zaskakujacych”, np. obrazéw, ktérym na wystawach to-
warzyszg sterty ziemi, popiotu, stare pudta, kamienie, kawatki drutu itp.

3.4. Sposob prezentacji komunikatu

EAM moga by¢ realizowane przy wykorzystaniu specyficznego sposobu prezentacji
tresci. Potencjat estetyczny zawarty jest m.in. w fonetycznej realizacji wypowiedzi,
tzn. z wykorzystaniem takich srodkow, jak artykulacja glosek, tempo mowy, rytm,
prozodia i akcent frazowy (chodzi tu wiec o ten aspekt lokucji). Istnieje potoczne
przekonanie o ,,Jadnym moéwieniu” czy tez ,fadnym wymawianiu” - por. replike na
forum internetowym:

(33) Moja mama uwaza, ze kazde imig jest fadne, gdy si¢ je ladnie wymawia.
Taka charakterystyka (,tadnie wymawia”) jak najbardziej przystaje np. do

Roberta Maklowicza - prezentera popularnych programéw kulinarnych w te-
lewizji. Anna Soc¢ko (2014: 86) zwraca uwage, ze mowa R. Maklowicza obfituje
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w wyszukane, czasem archaizowane slownictwo, metafory, poréwnania, epitety
i inne figury retoryczne, a poza tym charakteryzuje si¢ staranng — niekiedy wrecz
hiperpoprawng — wymowa.

W komunikacji zapo$redniczonej na intencje pragmatyczng nadawcy moga
wskazywa¢ formy graficznej edycji tekstow i, ogolnie rzecz biorac, to, co si¢ sktada
na corporate design czy editorial design. W tym celu wykorzystywane sg specjalne
czcionki ozdobne (w tym fonty kaligraficzne), inicjaly, sklad tekstu, papier, design
okladki itd.

W programach telewizyjnych wazng role odgrywa scenografia, wyglad studia
i pleneru, a takze wyglad tla. Wraz z rozwojem technologii projektowych wystroj
studiow staje sie coraz bardziej dynamiczny i estetyczny. Szeroko stosowane sg
technologie typu blue box, pozwalajace na komputerowe generowanie $rodowiska
(np. pigknych krajobrazéw), w ktérym wystepuja prezenterzy telewizyjni.

Zakonczenie

Oddzialywanie estetyczne realizuje si¢ na dwdch poziomach struktury pragmatycz-
nej wypowiedzi. Informacja estetyczna pierwszego planu stanowi ceche konstytu-
tywna tekstow literatury pieknej, a takze gatunkéw werbo-wizualnych (nalezacych
np. do liberatury). O wiele ciekawsze (gdyz mniej opisane) s3 wypadki, gdy informa-
cja estetyczna jest realizowana na drugim planie wypowiedzi, w strukturze synkre-
tycznych aktow mowy. Mozna by je zinterpretowa¢ jako formy estetyzacji réznych
aktow mowy, ale z funkcjonalnego punktu widzenia za zastosowaniem réznego
rodzaju $rodkéw upigkszenia komunikatu, podobnie jak w wypadku dzieta arty-
stycznego, stoi afektotworcza intencja nadawcy. Fakt, ze nie znajduje ona wyrazu
w bezposrednich wyktadnikach illokucyjnych (takich jak czasowniki performatyw-
ne), ma znaczenie drugorzedne, jako Ze intencja ta jest zasadniczo rozpoznawalna
(mozliwa do rozpoznania), a specyficzny status EAM polega wlasnie na tym, ze for-
my zamanifestowania intencji afektotworczej maja charakter posredni.
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Aesthetic Acts of Speech as a Subject of Pragmalinguistics:
Status, Functions, Forms: Part 2
Abstract

Aesthetic speech acts, i.e. affect-creating speech acts that are produced by the sender to make the
receiver have an aesthetic experience, may be fulfilled in four different ways. They are produced by
means of semantic content which is conventionally associated with beauty or ugliness. They may also
be fulfilled through operations on the form and structure of a speech act. The next way is to produce
them using a context that contains objects of aesthetic value. The last type of aesthetic speech acts
arises when they are uttered in a specific, aesthetic manner.
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