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Celem niniejszego artykutu jest semantyczno-formalna analiza nazw handlowych
polskich miodéw pitnych, pozwalajaca na ukazanie gtéwnych Zrédel motywacji
i sposobow kreowania tego rodzaju chrematonimow, a nastepnie proba stworzenia
ich typologii. Badane nazewnictwo zostaje ponadto usytuowane w kontekscie historii
miodu pitnego oraz kulturowej tradycji produkowania i spozywania tego alkoholu.
Material badawczy stanowi 256 nazw trunkéw syconych przez 42 rézne miodosytnie.
Nazwy zebrano z prowadzonych przez producentéw stron internetowych i profili
w mediach spotecznosciowych, a takze z witryn publikujacych recenzje tego rodzaju
napojow alkoholowych. Taki dobér zZrédet pozwolit na wlaczenie do badan zaréwno
nazw trunkow bedacych nadal w sprzedazy, jak i tych, ktérych kupi¢ juz nie mozna
(np. edycji limitowanych'). Zebrany material podzielitem, korzystajac z propozycji
typologii nazw alkoholi przedstawionych w artykutach Magdaleny Budzynskiej
(2014) i Konrada Szymczaka (2019).

Midd pitny otrzymywany przez fermentacje wodnego roztworu miodu pszcze-
lego, czyli tzw. brzeczki, to jeden z pierwszych napojow alkoholowych znanych

1 Jest to szczegdlnie istotne w odniesieniu do produktéw malych miodosytni, ktorych nastawy cze-
sto sg niewielkie i limitowane.
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ludzkosci. Najstarsze slady wskazujace na jego produkcje pochodza z péinocnych
Chin, gdzie w trakcie badan archeologicznych znaleziono ceramiczne naczynia po-
chodzace z 7000 r. p.n.e., ktdre zawieraly slady chemiczne wskazujace na obecnosé
miodu, ryzu i zwiagzkéw organicznych powstajacych w wyniku fermentacji (Pereira
et al. 2017: 407). Jak wskazuja badania jezykoznawcze, réwniez na terenach rozwo-
ju jezykow indoeuropejskich bardzo wczesnie poznano sposéb wytwarzania miodu
pitnego. Zdaniem Agaty Kwasnickiej-Janowicz §wiadczy o tym to, ze:

[...] pie. nazwa *médhu- ‘miéd pitny, wino miodowe’ przejeta znaczenie niezacho-
wanej w jezykach stowianskich pie. *melit - nazwy miodu naturalnego (zachowanej
w gr. meli, D. melitos ‘miod’, tac. mel, D. mellis ‘t.s., het. Melit ‘miéd’, goc. milip z ogol-
nej praformy *mel-i-t (wariant mel-n-) (ESS]: *meds) (Kwasnicka-Janowicz 2012: 50).

Na ziemiach polskich trunek ten znano juz w czasach przedchrzescijanskich i jest
on $cisle zwigzany z kultura naszego kraju. W X w. hiszpanski dyplomata, kupiec
i podréznik Ibrahim ibn Jakub zapisal w relacjach ze swoich wypraw:

A co sie tyczy kraju M<$ko, to (jest) on najrozleglejszy z ich (tj.) stowianskich krajow.
Obfituje on w zywno$¢, mieso, midd i role orng [lub rybe] [...]. Ich wina i upajajace
napoje — to midd. (ibn Jakub 1946: 50, 53).

Podobnie o Polsce za panowania Mieszka I pisal autor XII-wiecznej Kroniki pol-
skiej Gall Anonim:

Kraj to wprawdzie bardzo lesisty, ale niemato przeciez obfituje w ztoto i srebro, chleb
i mieso, w ryby i midd [...] kraj, gdzie powietrze zdrowe, rola zyzna, las miodoptyn-
ny, wody rybne, rycerze wojowniczy, wiesniacy pracowici, konie wytrzymate, woly
chetne do orki, krowy mleczne, owce welniste (Anonim tzw. Gall 1989: 11-12).

Jak opisuje Zygmunt Gloger w Encyklopedji staropolskiej ilustrowanej, za czasow
Piastéw midd pitny prawdopodobnie sycono w kazdej wiosce. Alkohol ten pdzniej
goscil na stale takze na stole Jagiellonéw, dostarczany z Litwy przez starostéw kro-
lewskich (Gloger 1902: 218-219). Na zwyczaj produkgji i spozywania miodéw pitnych
wskazuja tez liczne wzmianki, ktére mozna znalez¢ w waznych dzietach polskiej
literatury (m.in. Panu Tadeuszu Adama Mickiewicza, Trylogii Henryka Sienkie-
wicza). Cho¢ w pézniejszych czasach miody stopniowo wypierane byly przez wina
sprowadzane z Wegier, Francji, Hiszpanii i innych krajow (Lewandowska 2011: 702),
to wspolczesnie w zwigzku z moda na produkty tradycyjne i regionalne miéd pit-
ny staje si¢ na powrdt coraz bardziej popularnym trunkiem, a miodosytnictwo ma
szanse znow zyska¢ na znaczeniu.

Na wzrost popularnos$ci miodéw pitnych znaczny wplyw miala rejestracja
w 2008 r. nazw polskich miodéw: dwodjniaka, tréjniaka, czwoérniaka i pottora-
ka ze znakiem ,Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$¢” (Dz.U.UE.L.2008.200.6).
Produkcja tych alkoholi zwigkszyla si¢ w latach 2008-2013 prawie dwukrotnie,
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z 760 tys. do ok. 1,4 mln litréw rocznie. Patrzac jednak na §wiatowe trendy, mozna
dojs¢ do wniosku, ze mozliwosci rozwoju sa duzo wigksze. Jak przewidujg badania
rynku, globalna wartos¢ handlu miodem pitnym ma wzrosna¢ z 434,4 mln dolaréw
w 2020 1. do 1621 mln dolaréw w 2028 r. mimo kryzysu wywotanego pandemia CO-
VID-19. Warto przy tym zwrdci¢ uwage na to, ze polski rynek miodosytniczy w du-
zym stopniu zdominowany jest przez dzialajaca w Lublinie Spétdzielnie Pszczelar-
ska APIS, ktora odpowiedzialna jest za produkcje blisko 60% tego trunku w kraju
(por. Sprawozdanie; MeadBeverages).

W pewnym stopniu konkurencyjno$¢ rynku hamuja przepisy prawa. Ustawa
z dnia 2 grudnia 2021 r. 0 wyrobach winiarskich wprowadzila bowiem prawna de-
finicje miodu pitnego, ktdra precyzuje, jakie skiadniki i proporcje wody lub wody
z sokiem wzgledem alkoholu mogg by¢ wykorzystywane przy produkcji tego trunku
(por. Dz.U. 2022, poz. 24). Taka regulacja z jednej strony stuzy ochronie tradycyj-
nego produktu, z drugiej strony utrudnia miodosytnikom eksperymenty zwigzane
z syceniem miodéw o mniejszym niz przewidziany przez ustawodawce stezeniu al-
koholu (tzw. session mead)?, co pozwoliloby matym producentom na wyréznienie
sie na rynku i wszczecie na tym polu rywalizacji z duzymi koncernami, a takze ob-
nizyloby ceny produktu i tym samym napedzilo jego sprzedaz. Mimo to w ostatnich
latach wzrasta liczba miodosytnikéw rzemieslniczych, czemu sprzyja m.in. prawna
mozliwos¢ produkeji do 1000 hl miodu pitnego rocznie przez wiascicieli pasiek (na
uproszczonych zasadach). Mozna zatem zalozy¢, ze to, czy miody rzemieslnicze —
a takze miody pitne w ogdle - stang si¢ widoczne na rynku alkoholi, zalezy w duzym
stopniu od skutecznos$ci obranych przez producentow strategii marketingowych.

W zwigzku z wynikajacym z zapisow Ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wy-
chowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz.U. 1982, nr 53, poz.
230, tekst jednolity por.: Dz.U. 2023, poz. 165) zakazem reklamy i promocji napojow
alkoholowych z wyjatkiem piwa producenci miodu pitnego maja ograniczone moz-
liwosci kontaktu ze swoimi klientami. W takiej sytuacji bardzo istotne w procesie
budowania spdjnej strategii marketingowej staje si¢ wykorzystanie w roli srodka
reklamowego samego produktu. Jego opakowanie, etykieta, wykorzystana grafika,
material oraz nazwa musza by¢ zaprojektowane w taki sposéb, by nie tylko pozwoli¢
konsumentowi na identyfikacje danego produktu handlowego, ale tez przyciagnaé
uwage potencjalnego nabywcy i wywola¢ u niego che¢ kupna. Nazwa produktu jako
podstawowy element komunikacyjny w odniesieniu do nazywanego obiektu staje
sie tym samym najkrdtszym i jednocze$nie najwazniejszym skladnikiem przekazu

2 Miodem pitnym jest otrzymywany w wyniku fermentacji alkoholowej nastawu na miéd pitny na-
poj o rzeczywistej zawartosci alkoholu od 9%, lecz nieprzekraczajacej 18%. Ustawodawca dla trun-
kéw o mniejszej zawartosci alkoholu przewiduje kategorie napojéw winnych miodowych (Dz.U.
2022, poz. 24). Producenci w komunikacji reklamowej postuguja sie jednak czeéciej nazwami zbi-
ciefi, midd sesyjny lub napdj alkoholowy na bazie miodu.
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marketingowego. Producenci, wykorzystujac w procesie nazwotworczym pozytyw-
ne konotacje i skojarzenia, ktére odzwierciedlaja wyobrazenia i oczekiwania kon-
sumentdw, wplywaja na potrzebe posiadania i zakupu swoich produktéw. Wybdr
nazwy ma zatem niebagatelny wplyw na osiagniecie przez dany produkt sukcesu
marketingowego (Galkowski 2014: 65, 2017: 63; Mazur, Zebrowska 2018: 238-239).
Co bowiem podkresla Artur Gatkowski: ,jednostki chrematonimiczne [...] stano-
wig element zintegrowany z obiektem, nierzadko niezbedny w procesie postrzegania
i przekazywania komunikatéw na jego temat” (2017: 68).

Jak zauwaza M. Budzynska w artykule poswigconym nazwom polskich tanich
win owocowych, struktura wielu chrematoniméw, w tym takze nazw alkoholi, ma
charakter kilkuelementowy”. Pierwszg czes¢ stanowi czton utozsamiajacy, petnigcy
funkcje identyfikacyjna*. W odniesieniu do badanego materiatu jest to nomen ap-
pellativum midd / miéd pitny, ktéremu zazwyczaj towarzyszy element dookreslajacy:
pottorak | dwéjniak | tréjniak | czwdrniak, precyzujacy gatunek miodu’. Czeé¢ dru-
ga, zazwyczaj krotsza, to podstawowy sktadnik chrematonimu, czyli nazwa wiasci-
wa. Pelni ona funkcje komponentu odrdzniajacego dang jednostke od innych po-
dobnych i motywowana jest nazwami wlasnymi lub apelatywami (Budzynska 2014:
207; por. Przybylska 1992; Zebrowska 2016: 266).

Nazwy motywowane wprost

Pierwsza kategorig, ktdra mozna wyrdzni¢ w zgromadzonym materiale, stanowig
nazwy motywowane wprost. Ich znaczenie zwigzane jest z informacja na temat
wyrobu - jego cech jakosciowych lub relacyjnych (Kosyl 2001: 451). Chrematonimy
nalezgce do tej grupy najczesciej wskazujg na charakterystyczny sktadnik, ktérym

3 Budowa nazw miodéw przypomina budowe nazw win, w odniesieniu do ktérych Urszula Bijak
pisze, ze s to ,teksty wielopoziomowe, rozbudowane, skladajace si¢ z elementéw nieréwnorzed-
nych [...], zréznicowane pod wzgledem struktury” (2016: 331). Nazwy mioddw pitnych, podob-
nie jak w przypadku omawianych przez Bijak enoniméw, moga by¢ redukowane albo rozwijane
o dodatkowe elementy (np. informacj¢ o tym, czy dany trunek jest miodem syconym - produ-
kowanym z brzeczki warzonej — czy niesyconym — wytwarzanym z fermentacji roztworu miodu
niegotowanego) (ibid.: 332).

4 Gatkowskizaznacza, ze: ,no$nik w postaci znaczacej nazwy ogolnej (nazwy danej klasy obiektéw)
jest identyfikatorem onimicznym, szczegélnie pomocnym tam, gdzie nazwa symboliczna danego
obiektu bytaby wobec jego konceptu trudna do dekodyfikacji” (2014: 67).

5 Ze wzgledu na proporcje wody i miodu w brzeczce miody pitne w Polsce tradycyjnie dzieli si¢ na:
pottoraki, dwdjniaki, tréjniaki i czwdrniaki. Péltoraki to alkohole, w ktérych do jednej miary
miodu dodaje si¢ p6t miary wody. Dwdjniak jest miodem, dla ktérego brzeczka sklada sie z takiej
samej ilo$ci miodu, jak wody. Trojniak powstaje przez dodanie do jednej miary miodu dwoch
miar wody. Czwdrniak to miéd, w ktérym do jednej miary miodu dodaje si¢ trzy miary wody
(por. EPWN).
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doprawiona zostala brzeczka miodowa w celu uzyskania okreslonego bukietu mio-
du®. Przewaznie jest to sok owocowy lub przyprawa korzenno-ziolowa. W tej funk-
cji wykorzystywane sa przede wszystkim formy przymiotnikowe (np.: Jabtkowy’,
Korzenny, Ziotowy, Owocowy, Kawowy, Gronowy) i rzeczownikowe (np. Wisniak,
Maliniak, Jabczak, Gruszniak, Czeremszak, Chmielak, Porzeczkowiec, R6za, More-
la, Sliwka, Bzianka®). Nazwa produktu moze by¢ réwniez uzupelniona wyrazeniem
przyimkowym na miodzie (Jabtko na Miodzie, Pieprzna Wisnia na Miodzie), kto-
rego uzycie podkresla miodowy charakter trunku. Niekiedy nazwa zostaje rozbu-
dowana o dodatkowe elementy, ktére moga przekazywa¢ informacj¢ o tym, ze przy
syceniu danego miodu uzyto okreslonego, czesto nietypowego, pofaczenia sktadni-
kéw (np. Wisnia z kawg, Wisnia z chili, Jabtkowo Aroniowy [sic!], Jabtko-wisnia), lub
wskazywac na sposéb przechowywania miodu podczas okresu lezakowania (Beczka
Koniak, Beczka Whisky, Korzenny Oak Barrel Aged®, Bochet Wisniowy Bourbon Oak,
Barrel Aged Buckwheat Cherry). Nazwa skladnika czasem pojawia sie takze w formie
zapozyczonej z obcego jezyka np. Hops and Juniper (ang. chmiel i jatowiec).

W omawianej grupie propriéw wyrdzniajg sie nazwy miodéw miodosytni The
Big Fellow opisujace surowiec uzyty przy syceniu miodu przez odwotanie do facin-
skich terminéw zaczerpnietych z klasyfikacji Karola Linneusza (Prunus Cerasus®,
Sambucus Nigra", Tilia'?, Rubus Idaeus"). Czerpanie z zasoboéw terminologii bota-
nicznej moze stuzy¢ przekonaniu konsumenta, ze dany produkt stworzony zostal
przez osobe posiadajaca fachowa wiedze.

Warte uwagi wydaja si¢ réwniez miody Hycka i Chycczak Kwiatowy oraz
Reczka. W nazwach tych produktéw wykorzystano leksyke gwarowa (gwar. hy¢-
ka ‘dziki bez’, por. SGMP; gwar. reczka ‘gryka’, por. SGM). Poza elementem de-
skryptywnym pojawia si¢ tu zatem réwniez perswazyjne odwotanie do lokalnosci
i regionalnosci, a przez to do patriotyzmu lokalnego, co moze utatwia¢ zdobycie
przychylnosci kupujacego.

Niektorzy producenci decydujg si¢ na wykorzystanie brzmienia nazwy do pro-
wadzenia z klientem gry stownej, ktéra przez zasugerowanie podwdjnej motywacji

6 Barbara Zebrowska-Mazur, ktora analizowata nazwy drinkéw, zauwaza, ze duza popularnoéé
chrematoniméw odnoszacych si¢ do smaku (lub koloru) napoju alkoholowego nie powinna dzi-
wi¢: ,Duzg grupe stanowia nazwy wskazujace na wyglad drinka (najczesciej kolor) lub jego smak.
To zupelnie zrozumiale - gdyz nazwy informujg o jego sktadzie. Klient wie, czego si¢ moze spo-
dziewac po zamdéwieniu” (2018: 327).

7  Przy zapisie analizowanych nazw staratem si¢ oddac¢ ich oryginalng pisownie.

Miéd z dodatkiem kwiatu czarnego bzu.
Barrel aged — sposéb lezakowania piwa w drewnianych beczkach po innych trunkach (por.:
https://birofilia.org/slownik/b/barrel-aged.html).

10 Wisnia pospolita.

11 Bez czarny.

12 Lipa.

13 Malina wlasciwa.
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onimu zwraca uwage konsumenta na nietypowe skladniki uzyte przy produkeji
alkoholu (Pomigtolony, Anyz sie uda®, A(i)ronia’, Tango z mango"’, Wiesniak'®).
Podobnym zabiegiem jest wykorzystanie w nazwie produktu utartych w jezyku fra-
zeologizmodw, ktdre mogg stac si¢ podstawa innowacji frazeologicznych (np. Jabtka
Adama czy Miéd malina®), a takze wprowadzenie nawigzan do dziel literackich
(W Malinowym Chrusniaku). Ciekawe wydaja si¢ tez nazwy Malinowy AS, Porzecz-
kowy Krél, Sliwkowa Dama. Tu zastosowanie podwdjnej motywacji chrematoni-
mow — nawiazanie do figur karcianych i owocéw, ktoérych uzyto w procesie sycenia
miodu - stuzy zaznaczeniu istnienia pewnej kolekcji*. Konsument zachecany jest
do sprébowania wszystkich trunkéw z tej serii, co podkresla hasto, ktére mozna
odczytac na kontretykiecie: ,Wejdz do gry i odkryj pozostale karty”.

Nazwy analizowanych produktéw czesto zwigzane s3 takze z podstawowym
surowcem uzywanym w produkcji miodéw pitnych - miodem pszczelim. Wyrdz-
ni¢ mozna m.in. onimy derywowane od podstawy slowotworczej midd, takie jak:
Miodowy i Miodzak, lub utworzone od lacinskiego mel ‘miéd’ (pojawiajacego si¢
tez w innych jezykach europejskich), np. Mellis (fac. miodowy), Balsamicum Mellis
(fac. miéd balsamiczny), Paldcio Mel (port. patac miodowy). Do tej grupy propriow
zaliczy¢ mozna tez nazwy, ktdére zwiazane sa z kojarzonymi z miodem zwierzetami,
przede wszystkim pszczotami, por. np. Pszczota, Pszczotka, Apis (fac. apis ‘pszczo-
1a’), Apiscato, Beescato (ang. bee ‘pszczola’), Bee Meadery (ang. miodosytnia pszczela).
Nalezy podkresli¢, ze pszczolom w nazwach miodéw czesto przypisuje si¢ cechy
stereotypowo wigzane raczej z osami (Rak 2007: 160), takie jak dzikos$¢, wécieklos¢
(por. fraz. wsciekly jak osa) czy sktonno$¢ do agresji i bolesnego zadlenia, np.: Wscie-
kta Pszczota, Dzikie Pszczoly, Dzika Pszczola, Zgdlo, Zgdlo z Beczki, Zgdto z Kawg.
Stuzy to zapewne zasugerowaniu alkoholowej mocy trunku, ktéra moze wywota¢
u pijacego stan upojenia alkoholowego. Wsrod zebranych chrematoniméw pojawiaja
sie tez nazwy Zlocista Pszczota i Zlota Pasieka odsylajace odbiorce do ztotego kolo-
ru zaré6wno owada produkujacego miodd, jak i samego miodu, a takze powstalego
na jego bazie napoju. Warto wyrdzni¢ takze nazwy trzech miodéw produkowa-

14 Midd z mietg.

15 Midd z dodatkiem anyzu.

16 Midd z sokiem aroniowym

17 Miéd o smaku mango.

18 Mi6d o smaku wiséni i jablek.

19 Nazwe te mozna odczytaé zaréwno na poziomie dostownym - miéd z dodatkiem malin, jak
i przeno$nym - sugestia wysokiej jakosci produktu.

20 Nalezy tu zaznaczy¢, ze cho¢ nazwy miodéw danego producenta czesto zorientowane sg wokot
okreslonego jadra pojeciowego, to stosunkowo rzadko (np. w poréwnaniu do nazw handlowych
piw rzemieglniczych, por. Mazur, Zebrowska 2018: 241; Szymczak 2019: 184) mozna tu méwic
o $wiadomym tworzeniu serii onomazjologicznych podporzadkowanych budowaniu spdjnego
wizerunku marki, o czym $wiadczy¢ moze np. brak jednolitego projektu etykiet i opakowan.
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nych przez firme Corpo: Beednarek, Beethoven i Beeyonce, w ktorych skojarzenie
z pszczola stalo si¢ podstawa gry jezykowej polegajacej na uchwyceniu podobien-
stwa brzmieniowego nazwy z nazwiskiem lub pseudonimem artysty.

W zebranym materiale znalazly si¢ tez dwie nazwy odsylajace odbiorce do nie-
dzwiedzia, dla ktérego midd pszczeli jest jednym z ulubionych przysmakéw — Bear
Meadery (ang. miodosytnia niedzwiedzia) oraz MiedZwiedZ (stpol.). Interesujace wy-
daje sie przywolanie w drugim ze wskazanych chrematoniméw staropolskiej for-
my leksemu niedZwiedZ, co ujawnia jego pierwotng strukture stowotworcza (pst.
*médv-edvr ‘midd jedzacy, miodojad, zjadacz miodu’, por. SEBr, WSJP PAN) i stuzy
zapewne podkresleniu skojarzenia zwierzecia z miodem.

Dwa chrematonimy, Bartnik i Bartniak, zwigzane s ponadto z bartnictwem -
hodowlg pszczét miodnych w barciach. Jedna nazwa - Sfodycz Lgki — wskazuje na
stodki smak miodu pszczelego i powstalego na jego bazie trunku. Posrednio do mio-
du odsyla tez nazwa Honey Moon*. Wydaje sig, Ze chrematonimy nalezace do tej
grupy pomagaja potencjalnemu nabywcy w zidentyfikowaniu danego produktu
jako miodu pitnego i odréznieniu go od innych alkoholi. Jest to wazna funkcja,
gdyz wspoélczesnie midd pitny pozostaje stosunkowo malo popularnym trunkiem.
Co wiecej, miody pitne coraz rzadziej sprzedawane sa w butelkach kamionkowych,
ulatwiajacych szybka identyfikacje tych napojéw na polce sklepowej, a coraz czgsciej
(szczegdlnie w przypadku miodéw malych, rzemieslniczych miodosytni) - w szkla-
nych, przypominajacych butelki wina lub whisky.

Poza wspomnianymi juz nazwami Ztocista Pszczota i Ztota Pasieka rowniez dwie
inne wskazuja na kolor trunku: Rubinowy i Wedzony Topaz*. Jest to jednak bardzo
nieliczna grupa chrematoniméw. Podobnie niewielka grupe tworza nazwy wska-
zujace na czas miodobrania, podczas ktérego zebrany zostal miod pszczeli bedacy
podstawa wyprodukowanego trunku. W ten sposéb utworzono nazwy dwéch mio-
dow syconych przez Augustowska Miodosytnie: Augustowski Wezesny (wykonany
z miodéw zbieranych w maju i czerwcu) oraz Augustowski Pézny (z miodéw zbie-
ranych w lipcu i sierpniu), a takze trzech produkowanych w miodosytni Mel de Pe-
tra: Pentecostes (Yac. Zestanie Ducha Swigtego), Omnium Sanctorum (Yac. Wszystkich
Swietych), Resurrectionis (tac. Zmartwychwstanie), w ktérych zastosowano miéd
z ostatniego miodobrania przed danym $wietem.

W nazwach zwigzanych z miodem pszczelim jako podstawowym surowcem
wykorzystywanym do produkcji miodu pitnego bardzo czgsto widoczna jest suge-
stia, iz okreslony przez tego rodzaju chrematonim produkt powstat z ekologicznych
skiadnikéw, dzigki pracy zwierzat i znajacych si¢ na swoim fachu rzemieslnikéw,
w zgodzie z naturalnym cyklem przyrody. Odwotanie do przyrody moze by¢ wyko-

21 Jak notuje Wladystaw Kopalinski: ,Tradycja glosi, Ze wg staroz. zwyczaju panstwo mlodzi przez
30 dni po $lubie pijali rozcieniczony miéd dla pokrzepienia sil” (SMiTK: 688).
22 Midd o ciemnozlocistej barwie.
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rzystane jako retoryczny argument przekonujacy, ze to, co bliskie natury, jest zdro-
we, a przez to dobre dla czlowieka.

Czytelne nawigzanie do samego produktu mozna zauwazy¢ w nazwach wskazu-
jacych na miejsce sycenia miodu. Podstawa motywacyjna tego rodzaju chrematoni-
mow moze by¢ nazwa: regionu (Mazurski, Kurpiowski, Slgz’ar'lski, Warmiriski, Kre-
sowy), miasta (Nidzicki, Sandomierski, Krynicki, Lubelski, Krakowski, Kazimierski®,
Augustowski, Trybunalski**, Cieszyniok), pasma gorskiego (Bieszczadzki, Tatrzanski)
lub jeziora, przy ktérym znajduje si¢ miodosytnia (Powidzki). Bywa tez, ze miéd
zostaje wyprodukowany na zlecenie innej firmy. Wtedy nazwa czesto odsyla nie do
miejsca produkeji alkoholu, ale do miejsca jego sprzedazy. Za przyktad postuzyé
moga miody: Baranowski Magnat (mozna go zakupi¢ jedynie na zamku w Bara-
nowie Sandomierskim), Joms Viking (miéd wyprodukowany dla wioski wikingow
Warownia Jomsborg), Roztoczariski (miéd wyprodukowany dla Gospodarstwa Pa-
siecznego Miody Roztocza), Kamianniak (mioéd sycony dla i wedle receptury pasieki
BARC znajdujacej sie we wsi Kamianna).

Warto takze zwrdci¢ uwage na nazwy Piasecki i Mistrza Jana, ktére tacza pro-
dukt z firmg przez nawigzanie do imienia lub nazwiska jej wlasciciela. Pierwsza
z nich odsyla do nazwiska wlasciciela i zalozyciela miodosytni Mazurskie Miody -
Bogdana Piaseckiego, a druga do imienia zalozyciela pasieki Miodek - Jana Ozoga.
Jeden chrematonim — Dzikus — wiaze si¢ natomiast z nazwg pasieki Dziki Midd,
w ktorej zostal wysycony.

Nazwy odmiejscowe i odimienne podkreslajg lokalno$¢ oferowanego produktu,
co zacheca do zakupu przez odwolanie do poczucia miejscowego patriotyzmu. Co
wiecej, w przypadku matych miodosytni lub pasiek sycacych miody producent jest
czgsto osobg powszechnie znang z imienia i nazwiska, cieszacg si¢ zaufaniem spo-
tecznosci — przeniesienie tych pozytywnych konotacji na produkt czesto staje sie
bardzo skuteczng strategia marketingowa.

Nazwy motywowane konwencjonalne

Druga kategorie chrematoniméw stanowig nazwy o motywacji konwencjonalne;j.
Nie maja one wyraznego zwigzku z produktem, za to, jak zauwaza Czestaw Kosyl:

[wlykazuja [...] szczegdlne zwiazki z jezykiem poezji i reklamy, z aktualng moda i za-
interesowaniami spotecznymi [...], wyzyskujg eufoniczne i asocjacyjne walory wyra-
z6w pospolitych i nazw wlasnych. W wielu przypadkach widoczne jest uwyraznienie
znaczenia konotacyjnego wyrazéw motywujacych (Kosyl 2001: 451).

23 Na etykiecie tego miodu znajduje si¢ wizerunek rynku w Kazimierzu Dolnym.
24 Midd sycony pod Piotrkowem Trybunalskim.
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Producenci miodéw pitnych bardzo chetnie wybieraja nazwy, ktére przedsta-
wiaja sprzedawany przez nich alkohol jako trunek dawny, o wielowiekowej tradycji.
Podstawa motywacji tego rodzaju chrematonimdw sa najczesciej okreslenia nazywa-
jace elementy rzeczywistosci stereotypowo kojarzone z kulturg staropolska. Warto
zwrdci¢ uwage, ze takim nazwom towarzyszy zazwyczaj wzmacniajaca to skojarze-
nie specyficzna estetyka opakowan (czesto mata, pekata, szklana lub kamionkowa
butelka, etykieta przypominajaca postarzony papier lub pergamin, krdj czcionki
stylizowany na dawne pismo, ilustracje wzorowane na $redniowiecznych rycinach).
Mozna tutaj wyodrebnic kilka strategii nazwotworczych.

Cze$¢ z analizowanych oniméw nawigzuje do nazw polskich dynastii panujacych
lub imion i przydomkéw wiadcéw (np. Piastowski, Chrobry, Mieszko, Jadwiga, Ksiez-
nej Lukrecji*®), a takze waznych postaci historycznych (Mikotaj Rej, Nicolaus Coper-
nicus, Zawisza Czarny). Trzy nazwy miodéw produkowanych przez Gospodarstwo
Pasieczne ,Sadecki Bartnik” odwolujg si¢ ponadto do imion bohateréw Sienkiewi-
czowskich Krzyzakéow: Macko, Zbyszko, Jurand. Takie nazwy odczytane moga by¢
jako sugestia tego, ze noszace je trunki recepturg lub jakoscig przypominaja alko-
hole niegdy$ goszczace na stolach waznych osobistosci, godne sa krolow, rycerzy
i medrcoéw. Podobny charakter majg réwniez nazwy utworzone od tytutéw - nie
tylko monarszych, ale tez nadawanych urzednikom krélewskim lub osobom pet-
nigcym wazne funkcje w panstwie (np. Arcyksigcia, Cesarok, Rex Honestus, Kasz-
telaniski, Komtura, Senatorski, Piastun, Podczaszy, Stolnik). Odwotanie do historii
odnalez¢ mozna takze w chrematonimach nawigzujacych do dawnych stanéw, klas
i grup spotecznych (Szlachecki, Ziemiatiski, Mieszczariski, Rycerski, Huzarski, Zboj-
nicki, Kozacki).

Wyr6zni¢ mozna tez pewng stosunkowo niejednolita grupe nazw miodow pit-
nych, ktére przywotuja skojarzenia z kulturg szlachecky i rycerska, por.: Herbowy,
Perta w Koronie*, Koronny, Péttorak?, Rodowy, Grunwaldzki, Basztowy, Zamkowy,
Castelo, Kotysanka Rycerska, Skarb Templariuszy, Biesiadny. Wymienione nazwy ko-
notujg przede wszystkim wladze, walecznos¢ i tradycje. Z kulturg szlachecka zwia-
zane s3 tez nazwy utworzone od lacinskich sentencji, powiedzen i cytatéw: Amicum
Proba®®, Verbum Nobile, Liberum Veto, Carpe diem®.

25 Elzbieta Lukrecja - ksigzna cieszynska i ostatnia przedstawicielka Piastow cieszynskich.

26 Nazwa ta niesie ze soba dodatkowa sugestie wyjatkowej jakosci trunku; por. perfa ‘cos wyrdznia-
jacego sie pod okreslonym wzgledem swoja wartoscig’ (WSJP PAN).

27 Nazwa Péftorak moze by¢ odczytana jednocze$nie jako wskazanie gatunku miodu oraz, co suge-
ruje etykieta, potoczne okre$lenie miecza dlugiego - poitorarecznego.

28 Pierwsza cz¢$¢ tacinskiej sentencji amicum proba, probatum ama (Yac. przyjaciela probuj, wypré-
bowanego - kochaj), ktora odczytana dostownie staje sie zacheta do konsumpcji (trunek staje sie
przyjacielem cztowieka).

29 Sentencja z Piesni Horacego.
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Sugestie tego, ze konsument ma do czynienia z trunkiem o historii siegajacej
czasow staropolskich, niosa ze sobg takze chrematonimy odwotujace si¢ do tradycji
sycenia miodéw w klasztorach przez sredniowiecznych zakonnikéw (Benedyktyn-
ski, Bernardynski, Dominikanski, Cysterski, Kapucyn, Piwnica Klasztorna, Klasztor-
ny). Warta wyrdznienia wydaje si¢ tu nazwa miodu syconego przez Augustowska
Miodosytnie: Kwarciany. Jak podaje producent, receptura tego trunku pochodzi
z ksiagzki Teofila Ciesielskiego Miodosytnictwo wydanej we Lwowie w 1896 r. Miod
ten mial by¢ niegdy$ sycony przez zaci¢zne oddzialy wojskowe zwane wojskami
kwarcianymi®.

Do czaséw dawnych czgsto nawiazujg tez nazwy miodéw syconych dla uczczenia
rocznicy waznego wydarzenia, np.: 966 (miéd stworzony dla uczczenia jubileuszu
1050-lecia chrztu Polski), Niepodlegtosciowy (midd na stulecie odzyskania niepodle-
glosci przez Polske), Bitewny (edycja limitowana z okazji 600-lecia bitwy pod Grun-
waldem), 25 Lat Wolnosci (wyprodukowany z okazji 25-lecia wolnej Polski).

W zebranym materiale pojawily sie trzy nazwy zwigzane z czasami przedchrzes-
cijanskimi i kulturg stowianska: Stowiariski, Stawa®, Podlaska Szeptucha. Warto
takze zaznaczy¢, ze poza nazwami miodéw, ktére odnosza si¢ do czaséw dawnych
na poziomie skojarzeniowym, niektore odsylaja do historii na poziomie dostownym,
np. Staropolski, Staropolski Tradycyjny.

Widoczne w opisanych nazwach nawigzania do polskiej, a takze stowianskiej
kultury, historii i tradycji w oczywisty sposob wykorzystuja uczucia patriotyczne.
Przekonuja, ze midd pitny jest produktem waznym dla Polski i Polakéw, a przez to
warto$ciowym. Nie bez znaczenia pozostaje rowniez to, Ze nazwy te przywoluja cza-
sy $wietnosci Rzeczypospolitej, a jednoczesnie najwiekszej popularnosci miodéw
pitnych. Zawiera si¢ w nich niejako obietnica mozliwosci doswiadczenia i posma-
kowania tamtej rzeczywistosci za posrednictwem w ten sposob nazwanego trunku.
Jednoznaczna identyfikacja miodu pitnego jako polskiego alkoholu moze jednak nie
tylko stuzy¢ odwotaniu do narodowego sentymentu, ale tez sktania¢ konsumentéow
do myslenia, ze przez zakup rodzimego produktu wspierajg polska gospodarke.

Niewielka grupe tworza chrematonimy zwigzane z faung. Poza omdéwionymi juz
onimami odwolujagcymi si¢ do niedzwiedzia i pszczdl, jako zwierzat kojarzonych
z miodem, warto zwrdci¢ uwage na trzy alkohole produkowane przez miodosytnie
Huzar - Orli, Jastrzebi i Sokoli, dla ktérych nazw podstawa motywacji staly sie na-
zwy ptakow drapieznych. Mozna domysli¢ sie, Ze na wybdr wplynety przede wszyst-
kim konotacje stereotypowo przypisywane tym zwierzetom, takie jak: sita, moc,

30 Nazwa ta bierze si¢ od kwarty — ustanowionej w 1563 r. corocznej wplaty % dochodéw z débr kro-
lewskich, ktdéra przeznaczona byta na utrzymanie wojsk zacieznych (EPWN).

31 Stowo uwazane za stowianskie pozdrowienie. Do takiego odczytania tej nazwy sklania jej zapis
alfabetem facinskim z wykorzystaniem liter stylizowanych na cyrylice uzywana przez dawnych
Stowian.
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energia, witalno$¢. Pozwala to na przekazanie sugestii, iz spozycie tych trunkéw
zapewni pijacemu fizyczng moc i zdrowie. Od ptaka utworzona zostala tez nazwa
miodu Kormoran, prawdopodobnie ze wzgledu na zwigzek kormorana z Mazurami,
gdzie produkowany jest ten alkohol. Od omownego okreslenia zubra jako symbolu
innego regionu, Podlasia, powstala natomiast nazwa Imperator Puszczy** — miodu
syconego przez Miodosytnie Podlaska.

Niekiedy inspiracja dla producentéw miodow pitnych staja sie tez tytuty i teksty
utworéw muzycznych. Mozna tu wskaza¢ takie nazwy jak All You Need Is Spring®,
Heaven Is A Place On Earth**, Stain of Mind®, Purgatory Magnified*®, Zielono Mi?’.
Wydaje sie, ze zadaniem chrematoniméw motywowanych muzyka jest przede
wszystkim przeniesienie na produkt pozytywnych wrazen towarzyszacych stucha-
niu danego utworu. Oczywiscie niezbedne jest zauwazenie zwigzku miedzy piosen-
ka a nazwg alkoholu. Interesujace wydaje si¢ zatem to, ze miodosytnicy wybieraja
nie tylko powszechnie znane utwory muzyki popularnej, ale odwotuja si¢ tez do
innych, czesto bardziej niszowych gatunkéw muzycznych (np. trash metalu).

Midd pitny — produkt tradycyjny czy nowoczesny?

Mozna stwierdzi¢, ze zebrane nazwy odzwierciedlaja dwie gléwne strategie marke-
tingowe uzywane przy promocji miodéw pitnych. Pierwsza zaklada kreowanie za
posrednictwem komunikacji reklamowej wizerunku miodu jako tradycyjnego pol-
skiego alkoholu o dtugoletniej, bogatej historii i wielowiekowej tradycji konsumpgji.
Producenci wykorzystujac te strategie, odwoluja si¢ do polskich narodowych senty-
mentow i nostalgicznej tesknoty za przeszloscig. Pawel Bryta zwraca uwage, ze w od-
niesieniu do produktéw zywnosciowych taki zabieg nabiera dodatkowego wymiaru:

Produkt nostalgiczny wykazuje sie ekspresja historii oraz tozsamosci indywidual-
nej i rodzinne;j. Jest zatem zwigzany z pochodzeniem (grupa oséb, obszar, metoda
produkgcji), ktére nadaje mu znaczenie i oryginalno$¢. Z uwagi na swoje wlasciwosci
sensoryczne produkt zywnos$ciowy moze pelni¢ role katalizatora emocji i utatwia¢
przypominanie przezytych doswiadczen, ludzi, miejsc i wydarzen, stajac si¢ wekto-
rem nostalgii (Bryta 2013: 175).

32 Na takie odczytanie nazwy pozwala widniejacy na etykiecie zubr. Prawdopodobnie jest to na-
wigzanie do fragmentu Ksiegi IV Pana Tadeusza: ,Dawny Tur, Zubr i Niedzwiedz, puszcz
imperatory”.

33 Parafraza tytulu piosenki Beatlesow All You Need Is Love.

34 Tytul utworu amerykanskiej piosenkarki Belindy Carlisle.

35 Utwor trashmetalowego zespotu Slayer.

36 Nawiazanie do fragmentu utworu Stain of Mind.

37 Zielono mi to utwér, do ktérego stowa napisata Agnieszka Osiecka, a muzyke Jan Ptaszyn
Wréblewski.
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Badacz podkresla, ze w budowaniu spdjnego i przekonujacego wizerunku takie-
go produktu znaczenie majg zaréwno jego wyglad (w przypadku alkoholu - naczy-
nie, etykieta i kontretykieta), jak i nazwa, ktéra powinna by¢ sformulowana tak,
by wzmacnia¢ wrazenie, ze konsument ma do czynienia z wyrobem tradycyjnym
(ibid.: 186). Warto zaznaczy¢, ze w odniesieniu do nazw reklamowanych w ten spo-
séb miodow pitnych mozna moéwi¢ o pewnego rodzaju reinterpretacji przeszlosci
dla celéw marketingowych. Badane chrematonimy odwotuja sie zazwyczaj do wy-
branych, stereotypowych elementéw dawnej rzeczywistosci, przede wszystkim wig-
zanych z idealizowanag kulturg szlachecka. Eksponuje sie¢ w nich najwazniejsze pol-
skie zwycigstwa militarne, przypomina wiadcow, za ktérych rzadéw Rzeczpospolita
doznawatla najwickszego rozkwitu, a takze akcentuje si¢ waleczno$¢, honor i przy-
wigzanie do tradycji dawnych Polakéw. Nazwa skupia tym samym w sobie pozytyw-
ne skojarzenia wywolywane przez poczucie patriotyzmu i dumy narodowej, ktére
zostajg przeniesione na produkt.

Drugg przeciwstawng tendencja, ktéra mozna zauwazy¢ na przykladzie zebra-
nych onimoéw, jest proba przedstawienia miodu pitnego jako alkoholu nowoczesne-
go, ciekawego, intrygujacego. Na te strategie decyduja sie przede wszystkim nowo
powstajace miodosytnie, czesto produkujace na malg skale. Nierzadko odrézniaja
one wlasne alkohole od wytwarzanych przez wieksze podmioty, okreslajac swo-
je wyroby jako rzemieslnicze lub kraftowe®®. Zapewne ma to zwigzek z rozwojem
wspolczesnych trendéw konsumenckich. Jak pokazujg badania rynku, Polacy po-
szukujg wérdd alkoholi nowych stylow i smakow, chetniej siegaja po trunki wyzszej
jakosci. Wazne staje sie to, aby produkt byt nowatorski, odpowiadal indywidualnym
gustom i pozwalal na ekspresje wlasnego stylu zycia (KPMG). Odpowiedzig na te
preferencje sa alkohole, ktore za pomoca pozytywnych skojarzen wywolywanych
przez atrakcyjna nazwe i ciekawa etykiete przekonuja klientéw, ze maja oni do czy-
nienia z produktem interesujacym i wyjatkowym. Badane chrematonimy nierzadko
kuszg konsumentéw obietnicg nowych doznan smakowych, ktore zwigzane maja
by¢ z unikatowymi potgczeniami sktadnikow. Uwage odbiorcow czesto ma jednak
przyciagna¢ sama nazwa produktu, intrygujaca gra stowng, zabawnym kalamburem,
a takze nawigzaniami do kultury i popkultury, ktérych odkrycie ma wywota¢ po-
zytywne asocjacje i sktoni¢ do zakupu®. Producenci decydujacy sie na taka strategie
reklamowg niejednokrotnie rezygnuja tez z tradycyjnych matych pekatych butelek

38 Co jednak ciekawe, réwniez wigksze firmy staraja si¢ wykorzysta¢ mode na kraftowos¢, czego
przykladem moze by¢ seria miodéw miodosytni Apis (najwiekszego producenta miodéw pitnych
na polskim rynku): Wiciekta Pszczota, Pomigtolony, Anyz si¢ uda, ktdra jest opisywana w komu-
nikatach reklamowych jako seria miodow kraftowych.

39 Jest to tendencja nazwotwodrcza zauwazalna réwniez na przykladzie innych chrematoniméw
marketingowych. Adam Siwiec pisze, ze charakteryzuje si¢ ona ,,dazeniem do niepowtarzalno-
$ci w nominacji i postawieniem na onimiczng inwencje, ktéra przejawia si¢ w dazeniu do krea-
tywnych zachowan ze strony uzytkownikéw jezyka i pozwala na poszerzenie i zaktualizowanie
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na rzecz eleganckich i smuklych naczyn, zdajac sobie sprawe z roli, jaka odgrywa
eleganckie opakowanie produktu, z ktérym konsument moze si¢ utozsamic. Moze
wymusza¢ to jednak wybdr nazwy ulatwiajacej szybkie zidentyfikowanie danego
produktu jako miodu pitnego, a tym samym odrdznienie go od innych alkoholi®.

Obie opisane tu konkurujace strategie nazewnicze s3 przejawem duzej kreatyw-
noséci producentéw alkoholi i wydaja sie mie¢ réwnie silng moc przekonywania,
cho¢ odwotuja si¢ do skrajnie réznych emocji - z jednej strony do patriotyzmu, sza-
cunku dla tradycji, poczucia przynaleznosci do wspdlnoty, z drugiej do tak waznej
wspolczesnie potrzeby indywidualnej ekspresji. Wydaje sig, ze to, jak zmieni si¢ ry-
nek miodéw pitnych, a tym samym sposob postrzegania tego trunku, bedzie zatem
zaleze¢ w duzym stopniu od tego, czy wazniejsze okazg sie dawne przyzwyczajenia
nabywcdw, czy rosngce oczekiwania wspotczesnych konsumentow.
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SGMP: M. Gruchmanowa, B. Walczak (red.), Stownik gwary miejskiej Poznania, wyd. 2
z supl., Warszawa — Poznan 1999.

SMITK: W. Kopalinski, Stownik mitow i tradycji kultury, wyd. nowe popr., Warszawa 2003.

SPRAWOZDANIE: Sprawozdanie Zarzqdu z dziatalnosci M FOOD S.A. za rok 2021, 16dZ 2022,
[on-line:] https://www.bankier.pl/static/att/ebi/2022-05/0000141758_2022053100001411
75.pdf.

Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu alko-
holizmowi (Dz.U. 1982, nr 53, poz. 230, tekst jednolity por.: Dz.U. 2023, poz. 165).

ustalonego w porzadku tradycji repertuaru realizacji o nowe wzory i nazwotworcze inspiracje”
(Siwiec 2022: 116).

40 Jak zauwaza Magdalena Graf: ,Idealna nazwa marketingowa ma nie tylko identyfikowa¢ pro-
dukt, ale tez umozliwi¢ jego odréznienie od innych artykuléw tej samej kategorii” (Graf 2015: 51).
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Wielki stownik jezyka polskiego PAN. Geneza, koncepcja, zasady opracowania, praca zbio-
rowa, red. P. Zmigrodzki, M. Banko, B. Batko-Tokarz, J. Bobrowski, A. Czelakowska,
M. Grochowski, R. Przybylska, J]. Waniakowa, K. Wegrzynek, Krakow 2018.

WSJP PAN: P. Zmigrodzki (red.), Wielki stownik jezyka polskiego PAN, [on-line:] https:/
wsjp.pl.
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Trade Names of Polish Meads — Between Tradition and Modernity
Abstract

The aim of the study is to analyze and classify the trade names of Polish meads. The research mate-
rial consists of 256 names of liquors which were divided into two groups: names of direct motivation
and names of conventional motivation. The analysis of the motivation of the collected onyms made it
possible for the author to highlight two marketing strategies used in the promotion of mead. On the
one hand, a large group of names presents honey as a traditional alcohol with a long history. On
the other hand, the motivations of many of the collected chrematonyms follow the opposite tendency,
which is an attempt to present mead as a modern, interesting and intriguing alcohol.
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