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Wstep

W ostatnich dziesi¢cioleciach obserwuje si¢ w przestrzeni miejskiej liczne zmiany
w nazewnictwie obiektéw handlowych i ustugowych. Popularne jeszcze 30 lat temu
nazwy typu zaktad fryzjerski, zaktad kosmetyczny, dom towarowy czy osrodek sportu
obecnie s zastepowane przez inne, np. salon fryzjerski, instytut kosmetyczny, gale-
ria handlowa, centrum sportowe. Beda one przedmiotem analizy przeprowadzone;j
w artykule, ktéra obejmie tylko wchodzace w ich sklad nowe nomina apellativa, ta-
kie jak galeria (handlowa), salon (fryzjerski) itp., zast¢pujace dawniejsze, jak np. dom
(handlowy), zaktad (fryzjerski) itp. Nowe leksemy nie sa bardziej ekonomiczne od
starych, nie charakteryzuja si¢ tez wieksza precyzja znaczeniows, jednak bez wat-
pienia s3 postrzegane jako bardziej prestizowe. Okazuje si¢ bowiem, Ze pojecie pre-
stizu, dotychczas uzywane gléwnie w kontekscie stanowisk, instytucji czy zawodow,
moze odnosi¢ si¢ takze do srodkow jezykowych, ktdre tworzg obraz swiata bardziej
lub mniej prestizowy. Celem analizy przeprowadzonej w artykule bedzie wskazanie
komponentéw semantycznych i pragmatycznych rzeczownikéw konstytuujacych
nazwy obiektéw handlowych i ustugowych, ktére decyduja o prestizowym charak-
terze tych leksemdw, a tym samym nazywanych przez nie obiektéw. Zrodet prestizu
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analizowanych stéw bede szukata w ich wczesniejszych odniesieniach, w ich nace-
chowaniu emocjonalnym oraz w ich taczliwosci zaleznej od zasiggu terytorialnego
i srodowiskowego.

Definicje terminu prestiz

Stowo prestiz jest zapozyczeniem z jezyka francuskiego (fr. prestige), cho¢ jego korze-
ni nalezy szuka¢ w facinie - praestigium ‘oszustwo, szalbierstwo’ (WSJP PAN). Po raz
pierwszy zostalo odnotowane w stowniku pod redakcja Witolda Doroszewskiego (SJPD).

Jako termin ma do$¢ nieostre granice semantyczne, poniewaz funkcjonuje nie
tylko w jezyku ogélnym, lecz réwniez w dyskursach naukowych: socjologicznym, je-
zykoznawczym, aksjologicznym, psychologicznym itp., a badacze kazdej z tych dzie-
dzin zwracajg uwage na nieco inne komponenty semantyczne (por. m.in. Wejland
1983; Gajda 2010; Domanski 2012).

Najbardziej ogdlne rozumienie leksemu prestiz proponuja autorzy wspolczes-
nych stownikow jezyka polskiego, por. m.in.:

znaczenie, powazanie, wplyw, jakim kto$ (co$) si¢ cieszy w swoim otoczeniu, w ja-
kim$ srodowisku; autorytet, powaga (USJP);

znaczenie osoby lub instytucji w spolecznej hierarchii waznosci; autorytet, uznanie,
powazanie (SWJP: 851);

prestiz jakiej$ osoby, instytucji, jakiego$ zawodu etc. to uznanie i szacunek, jakim si¢
one cieszg (ISJP II: 259);

dobra opinia o kim§ lub o czyms (WSJP PAN).

Prestiz to zatem synonim takich wyrazéw jak: autorytet, dobra opinia, powaga,
powazanie, szacunek, uznanie, wplyw, znaczenie. Jako uzupelnienie wystepuja przy
nim referenci osobowi i nieosobowi, okreslani w niektérych definicjach jako ktos
i cos lub za pomocg rzeczownikéw: osoba, instytucja, zawdd. Przyklady ilustrujace
definicje stownikowe pokazuja, ze stowo prestiz tworzy zwigzek z przydawka dopet-
niaczowy, gltéwnie z rzeczownikami nieosobowymi, por. prestiz organizacji, pan-
stwa, uczelni (WSJP PAN), instytucji, armii, paristwa (USJP). W przypadku referen-
tow osobowych zwigzek ten tworzy jedynie z zaimkiem osobowym, np. podwazy¢
jego prestiz (ISJP).

Obserwacje te tylko czesciowo potwierdzajg przyklady z kolokatora NKJP (PEL-
CRA, podkorpus pelny, wielkos¢ probki: 5000) — okazuje si¢ bowiem, ze leksem
prestiz nie tworzy polaczen z takimi wyrazami jak osoba czy czlowiek', poniewaz

1 Takie nieliczne przyktady mozna znalez¢ w Internecie za posrednictwem wyszukiwarki Google.
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autorytet, znaczenie czy powaga nie wynikaja z samego bycia czlowiekiem, tylko
z posiadania dodatkowych atutéw, jak np. wiedzy, inteligencji, dobrej aparycji, rol
spolecznych, zajmowanego stanowiska i sukceséow zyciowych (Domanski 2012: 13)
oraz majatku, osigganych dochodéw, rodziny, miejsca zamieszkania i dziatalnosci
spotecznej (Dobrodziej). Najliczniejsze w korpusie sa polaczenia, w ktérych pozycje
podrzednika zajmuja wyrazy: zawdd (254 przyklady), miasto (131 przyktadow), fir-
ma (107 przyktadéw), Polska (106 przykladow), szkota (9o przyktadéw), uczelnia (86
przykladow), wladza, paristwo (po 73 przyklady), czyli odnoszace si¢ w wigkszosci
do instytucji i profesji w ogoéle. Wymieniona w ISJP instytucja tworzy zaledwie 23
kolokacje z leksemem prestiz w NKJP i jest hiperonimem takich wyrazéw jak szkola,
uczelnia, firma itp.

Wedtug Andrzeja Pawla Wejlanda, autora interdyscyplinarnej pracy z pogra-
nicza socjologii, psychologii i semantyki, pojecie prestizu ma charakter relacyjny,
dlatego nalezy je rozpatrywac tylko w kontekscie. Nie jest ono bowiem ,wlasnoscig
pojedynczych subiektéw spotecznych, np. ludzi, lecz jest cecha relacji, jaka ich wia-
ze” (Wejland 1983: 5). W socjologii termin ten jest definiowany jako wartos¢, ktéra
nie tylko daje si¢ innym, ale tez samemu otrzymuje. Warunkiem zaistnienia presti-
zu jest hierarchia, ktéra réznicuje ludzi na bardziej i mniej znaczacych (Domanski
2012: 9). W aksjologii z kolei prestiz zalicza si¢ do wartosci autotelicznych, czyli ta-
kich, ktére sa cenione same w sobie niezaleznie od zewnetrznych korzysci (Gajda
2010: 147). W jezykoznawstwie na ogoél méwi sie¢ o prestizu okreslonej odmiany je-
zyka lub jezyka narodowego, czyli ich wyzszym statusie, wywodzacym si¢ z istotnej
spotecznie funkcji (ibid.).

Podsumowujac dotychczasowe rozwazania, mozna powiedzie¢, ze cho¢ prestiz
nie odnosi si¢ bezposrednio do oséb, czego dowodem jest brak kolokacji typu prestiz
osoby w NKJP, istnieje dzigki ludziom i jest zwigzany z dzialalnoscia cztowieka. To
ludzie tworzg miejsca (instytucje), przyjmuja role spoleczne i zawodowe, ktére moga
sie odznacza¢ uznaniem innych, i to od nich zalezy, co jest prestizowe, a co nie.

Wybor i zakres materiatu

W artykule zostaly poréwnane dawne nazwy obiektéw handlowych i ustugowych
funkcjonujace jeszcze w latach 8o. XX w. oraz ich wspdlczesne odpowiedniki. Te
pierwsze zostaly wyekscerpowane z rejestru firm zlikwidowanych na stronie eGo-
spodarka.pl (eGospodarka), drugie — za pomocg mapy Google. Wazne wydaje sie
sprawdzenie, czy faktycznie bardziej popularne wspélczesnie nazwy mozna uzna¢
za bardziej prestizowe. Jednostki zyskujace popularno$¢ (np. salon, galeria) nazy-
wam nowymi, bo cho¢ funkcjonowaly w polszczyznie znacznie wczesniej, na ogot
odnosily si¢ do innych obiektéw niz punkty handlowe czy ustugowe. Wszystkie ana-
lizowane nazwy pochodzg z terenu calej Polski i s zwigzane z takimi zawodami jak
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np. fryzjer, kosmetyczka, rzemieslnik, sprzedawca, ktdére nie s3 wymieniane w son-
dazach jako najbardziej prestizowe? (por. Cybulska 2013). Ekspansja nowych nazw
rozpoczela sie po 1989 r., dlatego te date traktuje w analizie umownie jako granicz-
ng. Rozpoczal si¢ wtedy proces, ktory trwa do dzis. Ma zwigzek z demokratyzacja
zycia spolecznego: checig bycia oryginalnym, wyjatkowym, znaczacym, a zatem
prestizowym.

Nowe nazwy obiektéw handlowych i ustugowych byty juz przedmiotem rozwa-
zan naukowych, jednak prace na ich temat dotyczyly gléwnie nazw wtasnych (por.
m.in. Mlynarczyk 2010, 2016; Rzetelska-Feleszko 1994, 2000) lub stanowity prébe
uporzadkowania leksyki w obrebie wybranego pola semantycznego (Piotrowicz,
Witaszek-Samborska 2015). Jako przyczyne ich ekspansji podawano najczesciej
mode jezykowa (ibid.). Adam Siwiec (2012: 94) wspomina o funkcji prestizowej za-
pozyczonych nazw, jednak nie precyzuje, na czym ona polega. Wiekszo$¢ nazw ana-
lizowanych przez wymienionych autoréw wystepuje tez w tym artykule. W tabeli 1
zestawiono uzywane wspolczesnie nazwy wybranych obiektéw handlowych i ustu-
gowych z podzialem na czas ich funkcjonowania w przestrzeni miejskiej.

Tabela 1. Pierwsze czlony dwuwyrazowych nazw punktéw handlowych i ustugowych uzy-
wane dawniej i wspolczesnie

Nomina apellativa w nazwach obiektéw handlowych i ustugowych

dawne wspolczesne

zaktad (fryzjerski) atelier, pracownia, salon, studio

zaktad (kosmetyczny) atelier, gabinet, instytut, klinika (a. clinic), salon, studio
zaktad (optyczny) centrum, salon

przychodnia centrum (medyczne), centrum (zdrowia), klinika

sklep (meblowy) salon (meblowy/mebli)

dom towarowy centrum (handlowe) / galeria (handlowa)

osrodek (sportu/sportowy) centrum (sportu/sportowe)

2 W komunikacie z badain CBOS duze powazanie zawodu sprzedawcy zadeklarowato 53% respon-
dentéw. Zawody fryzjera/fryzjerki i kosmetyczki nie znalazly sie w raporcie, jednak najprawdo-
podobniej bytyby podobnie oceniane jak zaw6d sprzedawcy. Nie sa to bowiem profesje wysokiej
uzytecznoéci publicznej, niebezpieczne, wymagajace duzego wysitku fizycznego czy umystowego
ani z nalezytymi tradycjami, a te cechy wedlug ankietowanych byly wyznacznikami wysokiego
prestizu (Cybulska 2013).
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Wsrédd nazw sprzed 1989 r. przewazalo piec: zaktad, przychodnia, sklep, dom
i osrodek. Co prawda nazwy te nie zniknely z przestrzeni miejskiej, jednak - jak
wida¢ na przykladowych wykresach wygenerowanych przez Google Trends, na kto-
rych zostala przedstawiona frekwencja wyszukiwania przez internautéw wybranych
par nazw (dawnej i obecnej) w kolejnych latach od roku 2004 do 2023 — wspdlczesnie
s3 w réznym stopniu wypierane przez nowsze okreslenia, do ktérych naleza: atelier,
centrum, instytut, galeria, klinika (a. clinic), pracownia, salon, studio.

Wrykres 1. Poréwnanie liczby wyszukiwan nazw zaktad fryzjerskii salon fryzjerski na terenie
Polski od 1.01.2004 do 13.04.2024

Wrykres 2. Poréwnanie liczby wyszukiwan nazw dom towarowy, galeria handlowa i centrum
handlowe na terenie Polski od 1.01.2004 do 13.04.2024

Wrykres 3. Poréwnanie liczby wyszukiwan nazw osrodek sportowy i centrum sportowe na
terenie Polski od 1.01.2004 do 13.04.2024
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Wykres 4. Poréwnanie liczby wyszukiwan nazw przychodnia, centrum medyczne i centrum
zdrowia na terenie Polski od 1.01.2004 do 13.04.2024

Jak wida¢ na wykresach, niektére nowsze stowa byly czesciej wyszukiwane niz
te dawne w tekstach internetowych (wykres 1, 2), liczebno$¢ innych jest zblizona
(wykres 3), a bywa tez tak, ze nazwy dawniejsze s3 nadal popularniejsze niz nowe
(wykres 4). Czgsciowo potwierdzaja to wyniki z wyszukiwarki Frazeo.pl zestawione
w tabeli 2.

Tabela 2. Liczba wystapien poszczegdlnych nazw we Frazeo.pl od 1.01.2004 do 13.04.2024

Nazwy dawniejsze Nazwy nowsze
zaktad fryzjerski — 1439 salon fryzjerski — 4315
dom towarowy — 1908 galeria handlowa - 24 238, centrum handlowe — 31 829
osrodek sportowy — 11 482 centrum sportowe — 9372
przychodnia — 6107 centrum medyczne — 4566, centrum zdrowia — 8074

Na ich podstawie wida¢, ze sposréd nowszych nazw wiekszg frekwencje w po-
réwnaniu ze starszymi maja takie jak salon fryzjerski, galeria handlowa, centrum
handlowe, centrum zdrowia, a nizsza — centrum sportowe i centrum medyczne. Praw-
dopodobnie wynika to z tego, ze nazwy przychodnia i osrodek sportowy (OSiR) nadal
funkcjonujg, zwlaszcza w sektorze panstwowym. Miejsca, ktdre sie sprywatyzowaly,
nosza juz na ogdt nazwe podkreslajaca ich wyjatkowos¢, unikatowos¢ (por. Centrum
Medyczne LUX MED, Salon Fryzjerski INNA).

Wyznaczniki prestizu w nazwach obiektéw handlowych i ustugowych

Prestiz sfowa (analogicznie do prestizu osob, zawodow czy instytucji) wiaze si¢ z wy-
mienionymi wcze$niej cechami definicyjnymi leksemu prestiz, np. z tym, ze stowo
ma znaczenie dla uzytkownikow jezyka, wywiera pozytywny wplyw na otoczenie
czlowieka i jest darzone szacunkiem spolecznym.
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Stowo zyskuje znaczenie, jezeli nazywa co$’, co jest dla méwiacych wazne i cieszy
sie ich uznaniem. Ma wplyw na otoczenie, jezeli jego zasieg jest duzy, co oznacza,
ze jest uzywane w odmiennych miejscach, sytuacjach i przez rézne grupy spotecz-
ne. Stowo cieszy sie szacunkiem, jezeli postuguje si¢ nim $rodowisko odznaczaja-
ce sie autorytetem. Ze wzgledu na wykonywang prace pewne grupy zawodowe cie-
sz3 si¢ wiekszym autorytetem niz inne (por. Cybulska 2013).

Stownictwo elitarne tworzy pola semantyczne obejmujace nazwy obiektow rze-
czywistosci pozajezykowej, traktowanych jako warto$ciowe i zaspokajajace potrzeby
wyzsze. Zabarwienie stylistyczne analizowanych leksemoéw jest zwigzane z ich przy-
naleznoscig do roznych profesjolektéw. Duzy zasieg terytorialny dotyczy stownictwa
wspolnego dla duzych obszaréw Europy, a nawet §wiata, czyli internacjonalizmoéw.

1. Semantyka nawiazujaca do wartosci pozytywnych

Jak pisze Jadwiga Puzynina (1992: 5), czlowiek porusza si¢ w $wiecie wartosci, dla-
tego wszelkie nawigzania do nich obecne w semantyce analizowanych nazw moga
wynika¢ z oceny okreslanych przez nie obiektow.

Poniewaz opisywane stowa sg wieloznaczne i mogg budzi¢ rézne skojarzenia,

w tym bardzo indywidualne, w analizie opieram sie na ich definicjach z WSJP. Czes¢

nazw punktéw handlowych i ustugowych budzi pozytywne skojarzenia przez na-

wigzanie do réznych wartosci instrumentalnych lub ostatecznych*:

1) poznawczych, tj. profesjonalizmu: klinika ‘szpital lub oddzial szpitalny zajmujacy
sie nie tylko leczeniem chorych, ale takze prowadzeniem badan naukowych oraz
szkoleniem studentéw i lekarzy™, instytut ‘organizacja o charakterze naukowo-
-badawczym, technicznym lub kulturalnym powolywana na podstawie jakichs
przepiséw do prowadzenia konkretnej dzialalnosci’, gabinet ‘pokdj w domu lub
mieszkaniu przeznaczony do pracy umystowej’, salon ‘zebranie starannie wyse-
lekcjonowanych oséb dyskutujacych o kulturze, sztuce, polityce itp.’;

2) odczuciowych®, tj. luksusu, elitarnosci i niedostepnosci: salon ‘dom lub inne po-
mieszczenie, w ktorym odbywaja si¢ elitarne zebrania’, gabinet ‘pokdj w domu
lub mieszkaniu przeznaczony do pracy umystowej’

3) estetycznych, tj. piekna, sztuki: pracownia ‘miejsce, w ktérym artysta wykonuje
swoje dziela’, galeria ‘instytucja zajmujaca si¢ udostepnianiem publicznosci dziet

3 Opisywane leksemy sa wieloznaczne, dlatego w trakcie analizy bede si¢ koncentrowata na po-
szczegolnych znaczeniach.

4 Odwoluje sie do typologii wartoéci sformulowanej przez J. Puzynine (1992).

5  Wszystkie definicje pochodza z WSJP PAN jako najbardziej aktualnego obecnie stownika.

6 Wartosci odczuciowe koncentruja sie wokol pojecia szczescia i tego, jak jest ono pojmowane przez
rézne osoby (Puzynina 1992: 169).
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sztuki’, salon ‘wystawa dziet sztuki lub towaréw uznawanych za luksusowe’, gabi-

net ‘pomieszczenie, w ktérym wystawia sie eksponaty okreslonego rodzaju’;

4) moralnych, tj. pracowitoéci: pracownia ‘miejsce, w ktérym artysta wykonuje
swoje dzieta’ lub ‘zaklad rzemie$lniczy, w ktérym rzemieslnik swiadczy swoje
ustugi’, centrum ‘miejsce, w ktorym skupia sie jakas dzialalnos¢’, gabinet “pokoj
w domu lub mieszkaniu przeznaczony do pracy umystowej’

5) moralnych, tj. praworzadnos$ci i demokracji: gabinet ‘grupa ludzi tworzacych
rzad w krajach o ustroju parlamentarnym’;

6) witalnych, tj. zdrowie: gabinet ‘pomieszczenie, w ktérym dokonuje si¢ diagnoz,
badan i zabiegéw medycznych lub kosmetycznych’, klinika ‘szpital lub oddziat
szpitalny zajmujacy sie leczeniem chorych’, instytut ‘organizacja o charakterze
naukowo-badawczym, technicznym lub kulturalnym powotywana na podstawie
jakich$ przepiséw do prowadzenia konkretnej dziatalnosci’, w tym medyczne;j.
Jak wida¢, niektére nazwy nawigzuja do wiecej niz jednej wartosci (np. gabinet,

salon) ze wzgledu na réznorodne komponenty semantyczne definicji stownikowych,

a takze réznorodnos¢ przypisywanych im znaczen.

Co ciekawe, do wartos$ci witalnych nawigzuja nie tylko nazwy obiektéw ustugo-
wych zwigzanych bezposrednio ze zdrowiem, lecz réwniez z branzg kosmetyczng
(np. gabinet kosmetyczny, klinika urody). Moze to by¢ zabieg majacy na celu przy-
ciggniecie uwagi klientéw przez zréwnanie ustug kosmetycznych z medycznymi,
czyli tego, co luksusowe i bedace kwestig wyboru, z tym, co wazne i konieczne dla
zachowania zdrowia.

Warto tez zwroci¢ uwage na bogata frazeologie, ktora tworza polaczenia z lek-
semem salon w znaczeniu ‘zebranie starannie wyselekcjonowanych oséb dyskutu-
jacych o kulturze, sztuce, polityce itp., por. m.in.: by¢ mile widzianym na salonach,
bywaé na salonach, zostaé dopuszczonym na salony, salony otwierajq si¢ przed kims,
krélowa salonéw (SF). Zaden inny opisywany w artykule leksem nie tworzy tak wielu
zwigzkow frazeologicznych. Zwrot wpuscic chamstwo na salony odnotowuje stfow-
nik slangu miejskiego (Miejski.pl), co $wiadczy o tym, Ze przytoczone wyzej zna-
czenie tego leksemu wciaz jest powszechne w swiadomosci uzytkownikow jezyka.

2. Semantyka nazw a piramida potrzeb Maslowa

Piramida Maslowa (Maslow 1990, 2004)’, cho¢ nalezy do innej dziedziny wiedzy niz
jezykoznawstwo, wydaje sie tu przydatna, poniewaz operuje hierarchig. Abraham
Harold Maslow uszeregowal potrzeby od nizszych, ktére umozliwiajg przetrwanie,

7 Maslow nigdy nie przedstawil hierarchii potrzeb w formie piramidy, dlatego w literaturze badaw-
czej funkcjonuje wiele jej odmiennych wersji. W tym artykule wykorzystuje schemat piramidy
opracowany przez Anit¢ Edyte Wizner (2018: 22).
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do wyzszych, ktore pozwalaja jednostce rozwija¢ swoj potencjal. U dotu piramidy
umiejscowione sa potrzeby nizszego rzedu; podstawy fizjologiczne, warunkujace
zycie cztowieka, nad nimi zwigzane z bezpieczenstwem, nastepnie z przynaleznos-
cig i miloscia, a jeszcze wyzej — z szacunkiem. Do potrzeb wyzszego rzedu, zwiaza-
nych z rozwojem i prestizem jednostki, nalezg estetyczne, poznawcze i znajdujace
sie na samym szczycie piramidy potrzeby zwigzane z samorealizacja: identyfikacja,
spelnienie si¢, wykorzystanie potencjalu.

Jak juz wspomnialam, piszac o warto$ciach, analizowane w artykule nazwy ze
wzgledu na wieloznaczno$¢ moga budzi¢ rozmaite skojarzenia zwigzane z pragnie-
niami ludzkimi, a te podlegaja warto$ciowaniu. W tym wypadku réwniez punktem
wyjscia do rozwazan beda definicje stownikowe.

Latwo zauwazy¢, ze zaden z opisywanych leksemdw nie nawigzuje semantyka do
potrzeb fizjologicznych znajdujacych si¢ u dotu piramidy (np. oddychanie, spozywa-
nie pokarmu, sen, brak leku). Jesli chodzi o kolejne potrzeby zwigzane z bezpieczen-
stwem, przynaleznoscia do grupy spolecznej i mitoscig, mozna do nich zaklasyfiko-
wac rzeczowniki salon i gabinet oznaczajace ‘pomieszczenie w domu’, dom kojarzy
sie bowiem ze stalym i bezpiecznym miejscem, w ktérym nawigzuje si¢ pierwsze re-
lacje z innymi ludzmi. Taki typ pomieszczenia jak salon znajduje si¢ niemal w kaz-
dym domu, a gabinet tylko w nielicznych. Cho¢ prymarnie kojarzy si¢ z praca umy-
stowa, co wynika z przytoczonej wczesniej definicji, jest tez symbolem luksusu.

Do potrzeb zwigzanych z bezpieczenstwem zaliczajg si¢ rowniez wyrazy gabinet
i klinika oznaczajace ‘obiekty, ktorych celem jest ochrona zdrowia’.

Pozostale leksemy s3 zwigzane z potrzebami wyzszego rzedu, tj. samorealizacji,
estetyki oraz poznawczymi. Do tej grupy naleza nazwy takie jak np. atelier, gabinet,
galeria, pracownia, salon, studio o znaczeniu ‘miejsce, w ktérym sztuke si¢ tworzy
lub prezentuje’. Do drugiej — nazwy takie jak np. instytut, klinika oznaczajace miej-
sca, w ktorych sie prowadzi dzialalno$¢ naukows i tym samym realizuje si¢ swoj
potencjal poznawczy.

Potrzeby wyzszego rzedu zajmuja w piramidzie najmniej miejsca, maja bowiem
charakter elitarny, nie kazdy je odczuwa i tym samym nie kazdy zaspokaja. Bez
watpienia jednak poziom wyksztalcenia, obcowanie ze sztuka i umiejetnos$¢ wyko-
rzystania swojego potencjatu to zawsze wazne atuty. Nowe nazwy punktéw fryzjer-
skich, kosmetycznych, handlowych, optycznych i rzadziej krawieckich® nawigzuja
wiec do potrzeb wyzszego rzedu zwigzanych z samorealizacjg, estetyka i edukacja,
ktére w piramidzie Maslowa zajmuja najwyzsze miejsce.

8 Nie wszystkie nazwy sa uzywane w odniesieniu do kazdej wymienionej branzy.
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3. Zasieg Srodowiskowy stowa

Niektore znaczenia opisywanych wyrazéw sg opatrzone w sfownikach jezyka polskie-
go kwalifikatorami informujacymi o zakresie uzycia stéow ograniczonym do pewne;j
odmiany polszczyzny. Nie sa to wyrazy neutralne, mozliwe do uzycia w kazdej sytuacji
komunikacyjnej (Engelking et al. 1989: 300). W US]JP kwalifikator ksigzkowy widnieje
przy wszystkich znaczeniach stéw salon i studio oraz przy wyrazie atelier jako ‘pra-
cownia artystyczna, studio’. Wyraz instytut jest w calosci oznaczony kwalifikatorem
stylistycznym urzedowy, a klinika — specjalistycznym medycyna. Ponadto przy hastach
galeria i pracownia wystepuje kilka innych kwalifikatoréw specjalistycznych skore-
lowanych z konkretnym znaczeniem; przy pierwszym: sztuka, teatr, budownictwo,
historia, przy drugim: sztuka, nauka, pedagogika, rzemiosto. Pozostale dwa stowa,
tj. centrum i gabinet, nieopatrzone zadnym kwalifikatorem w USJP nalezg do stownic-
twa nienacechowanego, tworzacego podstawowy zasob polszczyzny (Markowski 1992).

W WSJP kwalifikatory stosowane sa rzadziej, jednak ich miejsce w wielu przy-
padkach zajmuje kwalifikacja tematyczna, ktéra w duzej mierze pokrywa si¢ z kwa-
lifikatorami z USJP.

Podsumowujac, mozna powiedzie¢, ze o wiekszym prestizu opisywanych lekse-
mow $wiadczy zasieg ich uzycia ograniczony do pewnych tylko odmian polszczy-
zny. Kwalifikator ksigzkowy dotyczy wyrazow rzadkich w polszczyznie, z reguly
nieobecnych w warstwie potocznej, lub stéw wystepujacych w mowie inteligencji
humanistycznej (USJP). Kwalifikatory specjalistyczne wskazuja na uzycie termino-
logii réwniez odleglej od rejestru potocznego.

4, Zasieg miedzynarodowy stowa

Wielu badaczy zwraca uwage na przyspieszenie proceséw integracji europejskiej
oraz globalizacji w réznych sferach zycia w ciggu ostatniego ¢wieréwiecza. W sferze
jezyka uwidaczniajg si¢ one w tendencji do internacjonalizacji obecnej we wszyst-
kich jezykach stowianskich (por. m.in. Koriakowcewa 2009; Waszakowa 2011, 2020).

Z jednej strony niemal wszystkie stowa opisywane jako wspolczesne, tj. atelier,
centrum, instytut, gabinet, galeria, klinika (tez clinic), salon i studio, to internacjona-
lizmy, czyli stowa zrozumiate réwniez dla wielu cudzoziemcdéw, ktorych sukcesyw-
nie przybywa w Polsce. Z drugiej strony stanowig przejaw snobizmu i mody jezyko-
wej. Warto jednak podkresli¢, ze nowe znaczenia tych wyrazéw, odnoszace si¢ do
punktéw handlowych i ustugowych, sa wynikiem wptywu jezyka angielskiego na
polszczyzne. Jak pisze A. Siwiec (2012: 87)°, tworcy nazw takich obiektéw prébuja

9 Chociaz monografia A. Siwca (2012) dotyczy nazw wlasnych, zapozyczanie z jezyka angielskiego
odnosi si¢ réwniez do apelatywéw. Ponadto opisywane w tym artykule leksemy bywaja czeécia
onimow.
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réwna¢ do poziomu europejskiego i $wiatowego, co przejawia si¢ zapozyczaniem
stow z jezykéw o wyzszym prestizu, w tym wypadku neosemantyzacja, poniewaz
opisywane leksemy funkcjonowalty w polszczyznie w innych znaczeniach wczesniej.
Tylko jedno stlowo sposréd analizowanych w artykule — pracownia — ma polski ro-
dowdd i juz od dawna jest uzywane w odniesieniu do miejsc pracy rzemieslnikow
(np. pracownia krawiecka).

Dlaczego dawne nazwy nie sg prestizowe?

W poréwnaniu z opisang powyzej grupa leksemow: atelier, centrum, instytut, gabi-
net, galeria, klinika (tez clinic), pracownia, salon i studio, ich dawne odpowiedniki,
tj. zaktad, dom, sklep, osrodek i przychodnia nie s internacjonalizmami, co wiecej,
wszystkie maja stowianski zZrédlostow (WSJP PAN). W stownikach nie opatruje si¢
ich kwalifikatorami'’, naleza bowiem do leksyki nienacechowanej, wspdlnej réznym

odmianom polszczyzny (Markowski 1992).

Stowa te s3 nosnikami wartosci waznych (por. Puzynina 1992: 168-169), cho¢
wspolczesnie nie przez wszystkich docenianych:

- witalnych - zwigzanych z potrzebg zdrowia i Zycia bez cierpienia, np. przychod-
nia ‘placéwka, w ktorej przyjmuje lekarz, wykonywane sa podstawowe badania
medyczne i zabiegi pielegniarskie’ (np. przychodnia rehabilitacyjna), osrodek ‘in-
stytucja, ktéra $wiadczy ustugi w jakim$ zakresie lub prowadzi okreslona dzia-
talno$¢ (np. osrodek zdrowia) i zaklad ‘miejsce, w ktérym prowadzi si¢ dzialania
lecznicze i opiekuncze’ (np. zaktad opiekuticzo-leczniczy);

- odczuciowych - zwigzanych m.in. z poczuciem sytosci, ciepla, zdrowia, bezpie-
czenstwa, bliskosci rodzinnej, np. dom ‘miejsce, w ktérym sie mieszka’ lub ‘ro-
dzina mieszkajaca w jednym mieszkaniu lub budynku’, sklep ‘miejsce, w ktéorym
sprzedaje sie rozne towary’ (np. sklep spozywczy), umozliwiajace chocby zaopa-
trzenie sie w zywnos¢, zakfad ‘jednostka gospodarcza zajmujaca sie produkcja
czego$ i sprzedaza lub wykonywaniem jakichs ustug’ (np. zaktad pracy), a zatem
takie, w ktérym mozna uzyska¢ zatrudnienie konieczne do zapewnienia sobie
srodkow na utrzymanie, oraz dom ‘instytucja prowadzaca dzialalno$¢ w pewien
sposob zwiazang z tym, co nazywa nastepujacy rzeczownik lub przymiotnik’
(np. dom handlowy);

- poznawczych - zwigzanych z doskonaleniem sig, np. osrodek ‘instytucja, ktora
$wiadczy ustugi w jakims zakresie lub prowadzi okreslong dziatalnos$¢’ (np. osro-
dek sportu i rekreacji), zaklad ‘miejsce, w ktdrym prowadzi si¢ dziatania opie-
kuncze lub wychowawcze wobec 0s6b, ktdrych wolnos$¢ jest tam ograniczona’

10 Wryjatkiem jest stowo osrodek, ktére w znaczeniu ‘miejsce, wokot ktorego skupia si¢ jakas dziatal-
nos$¢ jest opatrzone kwalifikatorem ksigzk. w USJP.
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(np. zaktad karny) lub ‘jednostka organizacyjna w uczelni albo w placéwce na-

ukowej, wchodzaca w sklad instytutu lub katedry’ (np. Zaktad Hydrobiologii).

Niemal wszystkie opisywane wyrazy wymagaja rzeczownika lub przymiotnika
nazywajacych dzialalno$¢, ktorg zajmuja si¢ obiekty nazywane przez te leksemy.
Wryjatkiem s3 stowa dom w najbardziej podstawowych znaczeniach - ‘miejsce za-
mieszkania’ i ‘rodzina, z ktdrg sie mieszka’ oraz przychodnia ‘o$rodek zdrowia’.

Jesli chodzi o hierarchie potrzeb, kazdy leksem sposréd analizowanych w artykule
moze si¢ znalez¢ na roznych pigtrach piramidy Maslowa ze wzgledu na wielo$¢ znaczen.

Do potrzeb fizjologicznych (potrzeba azylu) nawigzujg leksemy dom ‘miejsce za-
mieszkania’, sklep ‘miejsce, w ktdrym mozna si¢ zaopatrzy¢ w produkty zywnoscio-
we’, ktorych desygnaty sa konieczne do przezycia.

Z potrzeba bezpieczenstwa zwigzane sg takie leksemy jak dom ‘miejsce zamiesz-
kania’ i ‘rodzina, z ktorg sie mieszka’, a takze przychodnia, osrodek i zaktad nazywa-
jace instytucje zajmujace si¢ leczeniem.

Z potrzebg przynalezno$ci wigza si¢ sfowa takie jak dom ‘rodzina, z ktora sie
mieszka’ oraz dom, osrodek i zaklad odnoszace sie¢ do miejsc, w ktérych nawigzuja
sie relacje miedzy ludzmi: pracownikami, uczestnikami zajeé, pacjentami itp.

Z potrzeba poznawczg taczg si¢ te same leksemy, co w przypadku wartosci po-
znawczych, tj. instytut i klinika. Z kolei z potrzeba samorealizacji wigze si¢ tylko
stowo zaktad ‘jednostka organizacyjna w uczelni albo w placéwce naukowej, wcho-
dzaca w sklad instytutu lub katedry’.

O nizszym prestizu leksemoéw zaktad, dom, sklep, osrodek i przychodnia $wiadcza
zatem przynaleznos$¢ do leksyki wspélnoodmianowej, wigcej nawigzan do wartosci
witalnych i odczuciowych niz poznawczych, co przektada sie na czestsze odniesienia
do potrzeb nizszego rzedu.

Podsumowanie

Stowa, podobnie jak zawody czy instytucje, tez odznaczajg si¢ prestizem, a wigze sie
on z ich znaczeniem dla uzytkownikow jezyka, wplywem na otoczenie i szacunkiem
spolecznym. Te trzy cechy przekladajg si¢ na rézne czynniki: semantyczne, styli-
styczne i zwigzane z zasiggiem danego sfowa. Nadawanie nazw o wyzszym prestizu
obiektom handlowym i ustugowym podnosi range tych miejsc, a tym samym réw-
niez range zawodow, ktére nie cieszg si¢ autorytetem ze wzgledu na niska uzytecz-
no$¢ publiczng, znikome ryzyko oraz niewielki wysilek fizyczny i umystowy zwia-
zane z ich wykonywaniem. Zadaniem nazwy jest zatem uzupetlnic ten brak. Dlatego
tez fryzjerzy, kosmetyczki, sprzedawcy i rzemieslnicy nazywaja swoje miejsca pracy
tak, aby nawigzywaly do powszechnie uznanych wartosci, wyzszych potrzeb, budzi-
ty pozytywne skojarzenia, byly zrozumiale dla szerokiego grona odbiorcéw z réz-
nych $rodowisk i krajow.
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Niezwykle wazna jest funkcja marketingowa wyrazow, o ktorej w kontekscie
chrematoniméw pisal Artur Gatkowski (2015). Autor wyrdznit kilka wyktadnikéw
tej funkcji decydujacych o performatywnos$ci nazwy, m.in. wizualnos¢, emotyw-
nos$¢, ewokatywnosé, jednak nie bylo wsrdd nich prestizu.

Wszystkie opisywane leksemy sg wieloznaczne, a zatem mato precyzyjne, dlatego
niemal kazdy musi by¢ dookreslony rzeczownikiem lub przymiotnikiem dotycza-
cym okreslonej branzy, np. salon kosmetyczny, salon fryzjerski, salon optyczny.
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The Prestige of the Names of Trading and Service Points
Abstract

The paper presents the names of trading and service points, such as salon (hairdresser’s salon), instytut
(cosmetic institute), galeria (trade gallery), centrum (sports centre), which have been replacing older
names like zaktad (zaklad fryzjerski), dom (dom towarowy) or osrodek (osrodek sportu). These new
words, created as a result of neosemantisation, seem to be better because of their higher prestige. The
term prestige has been used, so far, to describe people, institutions and jobs, however, in this article, it
will be related to words. The aim of this paper was to find semantic and pragmatic components which
indicate prestige of lexemes constituting the names of trading and service points. They are: emotional
character of words, their territorial extent and relation to objects which are generally respected, be-
cause they refer to important values and higher-level needs. Choosing more prestigious names for
trading and service points makes their position higher. It also increases the respect of jobs which are
not prestigious.



	Title page
	Wstęp
	Definicje terminu prestiż
	Wybór i zakres materiału
	Wyznaczniki prestiżu w nazwach obiektów handlowych i usługowych
	1. Semantyka nawiązująca do wartości pozytywnych
	2. Semantyka nazw a piramida potrzeb Maslowa
	3. Zasięg środowiskowy słowa
	4. Zasięg międzynarodowy słowa
	Dlaczego dawne nazwy nie są prestiżowe?
	Podsumowanie
	References



