LingVaria

Rok XX (2025) | 2 (40) | s. 51-73
https://doi.org/10.12797/LV.20.2025.40.04
Licengja: CCBY-NC-ND 4.0

Renata Przybylska ®
Uniwersytet Jagielloriski, Krakéw

renata.przybylska@uj.edu.pl

MOTYWACJA NAZW LOKALI GASTRONOMICZNYCH — NA PRZYKtADZIE KRAKOWA

Stowa klucze: chrematonimia, urbanonimia, nazwy lokali gastronomicznych, motywacja nazw
Keywords: chrematonymy, urbanonymy, names of restaurants, motivation of names

Nazewnictwo lokali gastronomicznych wielokrotnie bylo przedmiotem badan. Opi-
sywano nazwy roznych rodzajoéw lokali, np. karczem (Miodunka 1968; Starzykie-
wicz 2014), restauracji (Breza 1988; Dombrowski 2015), kawiarni (Oronowicz-Kida
2020; Luc 2020), food truckéw (Szkudlarek-Smiechowicz 2016). Przedstawiano proby
klasyfikacji nazw ze wzgledu na ich forme, wykorzystane podstawy leksykalne czy
funkcje (por. m.in. Przybylska 2002; Biolik 2011). Szczegolng uwage po$wiecono na-
zwom lokali w wybranych miastach Polski i regionach: Gdansku i wojewddztwie
gdanskim (Breza 1988), Szczecinie (Afeltowicz 2000), Krakowie i regionie mato-
polskim (Przybylska 2002; Palinciuc 2010), Wroclawiu (Dombrowski 2015; Szczgk,
Katasznik 2016), Poznaniu (Borowiak 2021), Rzeszowie (Gajewska 2010), Lublinie
(Siwiec 2012), Biatymstoku (Paszko 2020), regionie gérnoslaskim (Luc 2020, 2024),
a takze w innych krajach, np. w Bialtorusi (Duszynski 2011), w Czechach (Tomasik
2016). Podejmowano proby poréwnania nazw w Polsce z nazwami w innych krajach,
np. Bulgarii (Borowiak 2021), Francji i Wloszech (Gatkowski 2011), Czechach (Fa-
fowski 2023), Niemczech i Chinach (Patka, Przybylska w druku). Tego typu nazwy
zaliczono do urbanochrematoniméw, poniewaz z jednej strony nazywaja obiekty lo-
kalizowane w przestrzeni, i to gtéwnie miejskiej, czyli sa urbanonimami, a z drugiej
strony odnoszg si¢ od obiektow bedacych wytworem czlowieka, czyli mieszczg sie
w szeroko rozumianej kategorii chrematoniméw (por. np. Breza 1998).
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Przedmiotem mojego zainteresowania w tym artykule sa nazwy wlasne lokali ga-
stronomicznych rozpatrywane pod katem motywacji towarzyszacej ich nadawaniu.
Motywacja nazw moze by¢ rozwazana w dwdch gltéwnych aspektach. Po pierwsze
mozemy poszukiwaé zwiazku miedzy obiektem onimicznym z jego cechami cha-
rakterystycznymi a nadang nazwg, zwlaszcza ze wzgledu na jej funkcje informacyj-
ng. Po drugie mozemy zapytac, jaki w swej istocie daje sie ustali¢ ogdlny teoretyczny
typ czy rodzaj zwigzku miedzy nazwa a obiektem nazywanym. Oba te aspekty beda
celem proponowanej analizy. Zakladam, ze szczegdtowa analiza wybranego jako
przyktad zbioru nazw z Krakowa pozwoli wyloni¢ typowe aktualnie modele two-
rzenia nazw oparte na charakteryzujacej je motywacji. Zamierzam przeprowadzi¢
analize zarowno jakosciows, jak i ilosciowa.

Podstawe materialowq stanowig 1084 nazwy restauracji, kawiarni itp. w Krako-
wie. Nazwy zostaly zgromadzone dzigki wyszukiwarce internetowej Google oraz
badaniom terenowym w okresie od stycznia 2024 r. do marca 2025 r. Liczba lokali
gastronomicznych, ich charakter i miejsce polozenia nie s stale. Niektére loka-
le maja krotki Zywot, inne dziatajg w miescie od wielu lat. Czesto lokal pozostaje
w danym miejscu, ale zmienia swdj charakter, w tym takze zmienia nazwe. Dlatego
zasob nazw lokali jest w duzej mierze zmienny, niestabilny. Mozna si¢ o tym prze-
kona¢, poréwnujac dane na ten temat sprzed ponad 20 lat, zawarte w moim artykule
z 2002 1. (Przybylska 2002), jak i te sprzed lat 15 (Palinciuc 2011)'. W zebranym mate-
riale uwzgledniono réznego rodzaju lokale gastronomiczne, a mianowicie: restaura-
cje, jadlodajnie, bary, puby, gospody, karczmy, trattorie, pizzerie, bistra, kawiarnie,
food trucki, punkty sprzedazy np. kebabu, lodéw itp.

Przypomnijmy na poczatek gléwne sposoby tworzenia nazw tego typu:

1. Onimizacja, czyli przeksztalcenie w nazwe wlasng wyrazu nalezacego do stow-
nictwa apelatywnego, np. Akwarium, Lupinka, Frykas.

2. Transonimizacja, czyli uzycie jakiej$ innej nazwy wiasnej w funkcji nazwy loka-
lu, np. Magdalenka, Rzym, Wolna Europa.

3. Onimizacja frazeméw, np. Pod Nosem, Ranny Ptaszek, Jacek Placek, Miéd Malina.

4. Frazeologizacja onimiczna, czyli nadanie statusu nazwy wtasnej jakiemus pota-
czeniu wyrazow, zwykle utworzona zostaje fraza rzeczownikowa, np. Stary Piec,

Czarci Gril.

5. Derywacja stowotworcza:

— sufiksalna, np. Golonk + arnia = Golonkarnia, Obiadk + ownia = Obiadkownia;
— kontaminacje, np. Wawel + love = Wawelove, Krowa + warzywa = Krowarzywa;
— akronimy i zlepkowce, np. Restcater, Cyberpub, Polrest;

— zrosty, np. Lubieto, Tociekawa, Frytekniema;

1 Elena Palinciuc w 2010 r. w swoich badaniach uwzglednita blisko 400 jednostek onimicznych,
przy czym brala tez pod uwage wspolczesnie juz nieistniejace nazwy lokali w Krakowie z okresu
przedwojennego. Ponadto ograniczyla si¢ do nazw obiektow tylko w obrebie krakowskich Plant.
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6. Przeniesienie frazy na zasadzie cytatu, np. Szalej, Nalej se, Zielono mij
7. Przeniesienie nazwy z obiektu przestrzennie zwigzanego z lokalem, np. Wy-
spiariski — nazwa restauracji przeniesiona z nazwy hotelu, w ktérym miesci si¢ ta

restauracja.

Uderzajaca cechg badanego onomastykonu jest bardzo duzy udzial w nim nazw
obcojezycznych, stanowig one 40% calosci zbioru (zob. wykres 1).

- nazwy obcojezyczne
- nazwy polskojezyczne

Wrykres 1. Udzial nazw obcojezycznych w zbiorze nazw restauracji

Wéréd nich dominuja nazwy angielskie, nastepnie wloskie, francuskie, hiszpan-
skie, tacinskie, chinskie, japonskie (zob. tab. 1 i wykres 2). Niektdre z nich okazuja
si¢ pseudoanglicyzmami lub po prostu nazwami tylko stylizowanymi na dany jezyk
obcy. Sa tez wérod nich nazwy tzw. sztuczne, czyli budowane z potaczonych w catosé
czastek wycietych z okreslonych samodzielnych wyrazéw, np. Maxgrill, Polrest, Gal-
rest, Restcater, oraz hybrydy wielojezyczne, stanowiace zlepek czgstek lub wyrazéw
z réznych jezykéw, np. Ekosamotnia, Krakoff-Road, Chleb and More.

Liczba restauracji

angielski
wloski
sztuczny
francuski
hiszpanski
facinski
chinski
japonski

wietnamski

168
101
34
25
16
14
13
12
12
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Jezyk Liczba restauracji
hebrajski 8
portugalski 6
arabski 5
hindi 4
czeski 3
turecki 3
gruzinski 3
niemiecki 3
szwedzki 2
hawajski 1
ukrainski 1
baskijski 1
rosyjski 1

Tabela 1. Nazwy restauracji w jezykach obcych w Krakowie

- japonski
- chinski
- facinski
- hiszpanski
- francuski
I:I sztuczny
- wtoski
I:I angielski

[
V

- turecki - rosyjski

- czeski I:I baskijski
I:I hindi - ukrairiski
I:I arabski I:I hawajski
- portugalski - szwedzki
- hebrajski - niemiecki

Wrykres 2. Obcojezyczne nazwy restauracji — udzial procentowy

Liczba takich obco brzmigcych nazw wyraznie wplywa na krajobraz jezykowy
Krakowa, czynigc z tego miasta miejsce kontaktu réznych kultur i jezykéw, szcze-
golnie atrakcyjne dla turystow zagranicznych. Niejednokrotnie nazwa restauracji
jest dla odbiorcéw pierwszym kontaktem z danym obcym, egzotycznym jezykiem.
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Ustalajac motywacje, biore pod uwage zaréwno nazwy polskie, jak i te w jezy-
kach obcych. Ograniczam si¢ jednak w zakresie nazw obco brzmiacych do tych, kto-
re s3 wyrazone w najpopularniejszych jezykach europejskich. Zaktadam bowiem,
ze obecnie te jezyki sa w jakim$ minimalnym stopniu znane odbiorcom, a przynaj-
mniej - nawet nie rozumiejac dokladnie znaczenia nazwy - odbiorcy sa w stanie
wskazad, z jakiego jezyka pochodzg. Oczywiscie znajomos¢ danego jezyka, np. an-
gielskiego czy wloskiego, czesto ograniczona jest zaledwie do kilku formut lub stow
koniecznych w najprostszych formach komunikacji.

Ze wzgledu na poszukiwang motywacj¢ analizowane nazwy dzielg si¢ na takie,
dla ktorych z perspektywy odbiorcy mozna te¢ motywacje z duzym prawdopodobien-
stwem ustali¢, i takie, ktdre sg pod tym wzgledem niejasne, mato czytelne. Stopien
czytelnosci nazwy i jej powigzania z nazywanym obiektem zalezny jest zreszta od
poziomu wiedzy odbiorcy i glebokosci jego inkulturacji. Chodzi nie tylko o odwota-
nia do ogolnej wiedzy o $wiecie, lecz takze do wiedzy o kulturze polskiej i kulturze
samego Krakowa i regionu krakowskiego. Z tego wzgledu mozna méwic z perspek-
tywy odbiorcéw o réznym stopniu czytelnosci nazw, a tym samym trudno czasem
wyznaczy¢ granice miedzy nazwami motywowanymi i pozbawionymi motywacji.

Ze wzgledu na swoja pierwszoplanowa funkcje informacyjng nazwy lokali ga-
stronomicznych nawiazuja do nastepujacych uznanych za istotne cech nazywanych
obiektéw gastronomicznych:

1) miejsca lokalizacji,

2) wygladu i wystroju lokalu,

3) rodzaju kuchni oferowanej w lokalu,

4) oferowanych potraw i positkow,

5) pory oferowanych positkow,

6) imienia i/lub nazwiska wtasciciela lokalu,

7) oferowanych wrazen kulinarnych,

8) innych mitych oferowanych wrazen,

9) oferowanej okazji do podtrzymywania i rozwijania relacji z innymi,
10) klienteli odwiedzajacej lokal,

11) ogolnego wskazania branzy gastronomicznej,

12) podkreslenia lokalnego charakteru danego miejsca zwigzanego z regionalizma-

mi krakowskimi.

Wyzej wymienione cechy charakterystyczne danego obiektu stanowig najwaz-
niejsze zrédta motywacji do nadawania mu okreslonej nazwy.

Blizsza analiza pozwala wyloni¢ trzy kategorie nazw lokali gastronomicznych wy-
odrebnione ze wzgledu na teoretyczny typ motywacji. Pierwsza kategoria to nazwy
z motywacja realistyczna bezposrednig. Druga — to nazwy z motywacja realistyczna
posrednig, asocjacyjno-konotacyjng. Trzecia kategoria to nazwy z motywacja kon-
wencjonalng. Poza tymi trzema kategoriami sg nazwy innowacyjne wykraczajace
poza dotychczasowe konwencje nazewnicze i oczywiscie nazwy niejasne.
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Motywacja realistyczna bezposrednia polega na tym, ze nazwa odnosi si¢ wprost
do tego, jaki charakter ma nazywany lokal. W szczeg6lno$ci moze wskazywac na ta-
kie aspekty charakterystyki lokalu, jakie zostaly wyliczone powyzej w punktach od
1 do 12, czyli miejsce usytuowania lokalu, rodzaj oferowanej kuchni, oferowane po-
trawy, rodzaj oczekiwanej klienteli itd. Dobrym przyktadem jest nazwa Ratuszowa,
ktéra motywowana topografia wprost wskazuje, Ze restauracja miesci si¢ w Wiezy
Ratuszowej na Rynku Gtéwnym w Krakowie.

Motywacja realistyczna posrednia dotyczy nazw, ktére rdwniez przynoszg infor-
macj¢ o charakterze lokalu, ale jest ona podana nie wprost. Nazwa dziata bowiem
jako bodziec uruchamiajacy tancuch skojarzen prowadzacy do oczekiwanej infor-
macji o charakterze lokalu. Tu dobrym przykladem wséréd nazw motywowanych
topografia jest nazwa restauracji Cechowa, ktéra miesci si¢ w budynku bedacym
siedziba Krakowskiego Cechu Rzemiost Réznych. Aby odkry¢ motywacje tej nazwy,
trzeba uruchomic tancuch skojarzen powigzany ze znajomoscia obiektow w sasiedz-
twie lokalu: cech - cechowa.

Motywacja konwencjonalna dotyczy nazw, ktére ani wprost, ani posrednio nie
charakteryzuja danego lokalu pod Zadnym wzgledem. Nie przynosza informa-
cji ani o topografii, ani o wlascicielu, ani o rodzaju kuchni itd. Nie uruchamiajg
okreslonych asocjacji. Sg to nazwy wybrane w jakims stopniu arbitralnie, ale jednak
nawigzujace do ustalonych spolecznie sposobéw nazywania lokali, czyli do upo-
wszechnionych konwencji. Na przyklad nazwanie lokalu gastronomicznego imie-
niem zenskim powszechnym w Polsce: Ewa lub uzycie wyrazenia U Doroty nie musi
wcale wskazywac na wlascicielke czy zalozycielke lokalu ani na jaki$ sentymentalny
zwigzek z osobg komus bliska, ktérag ma nazwa upamietni¢ i uhonorowa¢. Moze
to by¢ zupelnie arbitralny wyboér. Niektére nazwy o motywacji konwencjonalnej
w pewnej mierze wywodza si¢ od nazw motywowanych realistycznie, uzasadnio-
nych rzeczywistymi cechami danego lokalu. Ot6z w perspektywie czasowej pewne
nazwy pierwotnie motywowane realistycznie zatracily zwigzek z realiami z powodu
zmiany tychze realiow. Nawet jesli zmienit si¢ wlasciciel, zmienil si¢ adres lokalu,
jego wyglad czy jego oferta kulinarna, pierwotna nazwa mogla pozosta¢, bedac juz
tylko $ladem minionej przeszlosci. Taka nazwa zaczynata funkcjonowa¢ i funkejo-
nuje czasem nadal jako nazwa czysto konwencjonalna, nietlumaczaca si¢ na tle do-
stepnej wiedzy o obiekcie. Istnieje jednak pewna konwencja, ktéra podpowiada, co
wybra¢ na takg umowng nazwe lokalu. Moze to by¢ na przyktad nazwa jakiegos
zwierzecia czy nazwa roéliny. W tym sensie te nazwy sa motywowane nie realistycz-
nie, ale wlasnie konwencjonalnie.

W niektorych przypadkach nazwa zostaje zachowana mimo zmian lokalizacji
obiektu, wystroju, rodzaju kuchni itp. po to, aby symbolizowala trwato$¢ i renome
firmy oraz §wiadczyta o diugiej nieprzerwanej tradycji.

Istniejace juz nazwy stanowig inspiracje dla sposobu powotywania do zycia no-
wych nazw. Nasladowanie polega na powielaniu modeli formalnych lub na czerpaniu
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tworzywa leksykalnego z podobnych kategorii semantycznych. Mianowicie nazwy
z przyimkiem u typu U Stasi, U Szwagra, U Ryska, U Babci Maliny, U Ziyada staja
sie wzorem do budowania onimdéw analogicznych, bez powigzania z rzeczywisty-
mi imionami wiasciciela lokalu czy imieniem kogo$ z personelu. Czerpanie nowych
nazw z raz juz wykorzystanych kategorii semantycznych okreslone zostalo przez
Czestawa Kosyla (1993) jako tzw. irradiacja semantyczna (semantyczne promienio-
wanie nazwy). Mechanizm irradiacji semantycznej mogg uruchamia¢ zaréwno na-
zwy motywowane realistycznie bezposrednio i posrednio, jak i motywowane tylko
konwencjonalnie. Na przyktad, nazwa Avionetka odnosi si¢ do lokalu polozonego
w Krakowie w poblizu parku Lotnikéw, czyli ma motywacje realistyczng posrednia.
Na zasadzie wspomnianej semantycznej irradiacji pojawia sie lokal o nazwie Han-
gar, czyli zaczerpnietej z tej samej kategorii nazw zwiazanych z lotnictwem. Podob-
nie nazwa kawiarni Migdzymiastowa inspiruje do nazwania innej kawiarni stowem
Centralka, przy czym oba te stowa odnosza si¢ do zapomnianych juz dzis stéw z pola
tematycznego opisujacego rozmowy telefoniczne przed nastaniem telefonii komor-
kowej. I dalej lokal pod nazwa Komisariat przyczynia si¢ do powstania knajpki o na-
zwie Posterunek; skoro mamy kawiarnie¢ Tektura, to nie dziwi, ze powstaje inna pod
nazwa Pergamin.

Nasladowanie nazw juz istniejacych moze dotyczy¢ samej formy, a nie znacze-
nia, np. podobienstwa brzmienia, gdy na wzér restauracji Kawaleria powstaje lo-
kal Kawalerka, czy podobienstwa formy, gdy na wzoér wyrazen typu Pod Baranami
powstaje nazwa Pod Smokiem. Mozemy wtedy mowic o irradiacji fonetycznej i odpo-
wiednio o irradiacji strukturalne;j.

Wzajemne oddzialywanie nazw na siebie polega nie tylko na wspomnianej irra-
diacji semantycznej. Mozna zaobserwowa¢ swoisty dialog miedzy nazwami pole-
gajacy na tym, Ze jedna stanowi zaprzeczenie, antyteze innej, np. obok restauracji
Wspotwinni mamy restauracje Nie Winna; jest lokal pod nazwa Dobre Maniery, za-
tem jest i taki, ktory nazywa si¢ Zte Maniery; bar pod nazwa Nowy Bufet inspiruje do
stworzenia nazwy zaprzeczonej dla innego lokalu, czyli Nic Nowego.

Przejdzmy do przedstawienia nazw w ukladzie odpowiadajacym ich motywacji
ze wzgledu na funkcje informacyjna.

1. Lokalizacja

Duzy ilosciowo zbidr tworzg nazwy z motywacja topograficzna, czyli wskazujaca na
miejsce polozenia restauracji, kawiarni itd. na mapie Krakowa. Takg funkcje majg
te bedace doktadnym adresem lokalu, np. Targowa 2, Plac Nowy 1; noszace nazwe
ulicy, przy ktdrej znajduje si¢ dany lokal, np. Romanowicza na ul. Romanowicza,
Rajska przy ul. Rajskiej; wskazujace na jakis istotny punkt topograficzny w mie-
$cie, np. Stare Mury — polozona przy pozostalosciach starych muréw miejskich,
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Sukiennice — w Sukiennicach na Rynku Gléwnym, Zapiekanki Podwawelskie — zlo-
kalizowane w poblizu zamku krélewskiego na Wawelu, Stara Zajezdnia - rzeczy-
wiscie mieszczaca si¢ w dawnej zajezdni tramwajowej, Radiowa — w budynku Radia
Krakéw, Miski na Lea - przy ul. Lea, Bar Krélewski — na ul. Krélewskiej, Spichlerz —
rzeczywiscie w spichlerzu przerobionym na lokal gastronomiczny. Restauracja Za-
Ktadka zgodnie ze swoja nazwa znajduje si¢ za ktadkg, chodzi bowiem o most dla
pieszych prowadzacy przez Wisle i noszacy nazwe Ktadka Ojca Bernatka. Oczywi-
$cie jest to zarazem gra stéw z wyrazem zaktadka. Jak wida¢, sa tu nazwy z motywa-
cja realistyczng bezposredniy, jak i posrednig.

Skojarzenia zwigzane z topografia, z okolicznymi nazwami ulic i obiektow to-
pograficznych motywuja nazwe taka jak Fortepianowe Sushi — mieszczace si¢ przy
ul. Kompozytoréw; a na przyklad Cudny Jozef posrednio wskazuje na adres lokalu
przy ul. Jozefa na krakowskim Kazimierzu. Kilka obiektéw nosi nazwe Przystanek
z ewentualnym dodatkowym drugim czlonem, np. Przystanek Burger, Przystanek
Pierogarnia; cze$¢ z nich rzeczywiscie znajduje si¢ w poblizu przystanku tramwajo-
wego lub autobusowego.

Szczegdlng grupe tworzg nazwy w formie wyrazenia z przyimkiem pod uzytym
w znaczeniu godlowym typu Pod Aniotami, Pod Baranem, Pod Rozg, Pod Gruszkg,
Pod Leliwg, Piwnica pod Zlotg Pipg. Identyfikuja lokale, do ktérych wejscie zwykle
rzeczywiscie oznaczone jest polozonym nad drzwiami znakiem lub godtem, przed-
stawiajacym odpowiednio anioly, barana, herb Leliwa itd. Te nazwy sa §ladem prze-
szlosci, w ktorej w ten wlasnie sposob, a nie na przyktad numerami, oznaczano istot-
ne miejsca w przestrzeni miejskiej, odrézniano od siebie kamienice, apteki itp. Dzi$
nawiazuja one do tego sredniowiecznego modelu adresowania, czasem stajg si¢ na-
zwami czysto konwencjonalnymi, poniewaz przy danym lokalu nie istniejg zawarte
w nazwie znaki, np. restauracje Pod Zlotym Lisciem, Pod Jablonig, Pod Kopytkiem,
Pod Temidg sa motywowane juz czysto konwencjonalnie, nie informuja o lokalizacji
obiektu. Strukture tych nazw nasladujg onimy, ktére w ogdle nie majg juz zadnego
odniesienia do topografii, przynoszace zupetnie inne skojarzenia, np. Pod Szablg,
Pod Chochotami.

Podobng formalnie budowe, ale inne znaczenie maja nazwy z przyimkiem pod
w uzyciu tzw. zblizeniowym, informujacym o polozeniu lokalu w poblizu wskaza-
nego w wyrazeniu obiektu, np. restauracja Pod Wawelem, Pod Kopcem, Pod Smoczg
Jamg. Funkcje lokalizujacg majg tez onimy z przyimkiem przy, np. Przy Bloniach,
Przy Rogatce, Przy Wale, oraz z przyimkami na: Na Woli i nad: Nad Zalewem.

Zdarza si¢ dokladny opis polozenia lokalu, np. restauracja Po Schodkach, Pierw-
sze Pigtro, Brama, Patio. Pod tym wzgledem przykuwa uwage najdtuzsza chyba na-
zwa w badanym onomastykonie Pierwszy lokal na Stolarskiej po lewej stronie, idgc
od Matego Rynku.

Dzialanie irradiacji semantycznej sprzyja wystepowaniu nazw umotywowanych
topograficznie czysto konwencjonalnie, przy czym odréznienie motywowanych
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realnie od motywowanych konwencjonalnie czgsto nie jest mozliwe albo wymaga
weryfikacji na miejscu i oceny polozenia lokalu w rzeczywistej przestrzeni fizycz-
nej. Innymi stowy, niektére nazwy wygladaja na informujace o topogratfii, a jak sie
okazuje, jest to mylace, poniewaz wykorzystuja one ten model nazewniczy bez od-
niesienia do realiéw. Takie nazwy mogliby$my okresli¢ jako pozornie topograficzne.

2. Wyglad i wystroéj lokalu

Stosunkowo mniej liczne nazwy s3 motywowane wygladem i wystrojem danego lo-
kalu. Przyktady motywacji bezposredniej pod tym wzgledem sa rzadkie, np. Sty-
lowa, Industrialna, Loft, czg¢sciej nazwa wskazuje na wystepowanie w lokalu tylko
pewnych elementéw wystroju z nig zwiazanych, np. Botanica, Oranzeria, Szklarnia.
Wyrdznia sie grupa nazw kojarzonych z rustykalnym, wiejskim wnetrzem, repre-
zentujacych typ motywacji realistycznej posredniej, asocjacyjnej, np. Chata, Dre-
wutnia, Stodota, Krakowska Koliba. Informacja o wystroju czasami wymaga pogle-
bionej wiedzy, np. Zalipianki to podstawowo nazwa mieszkanek wsi Zalipie, ktéra
stynie z bajecznie malowanych chat wiejskich, a restauracja w Krakowie pod ta na-
zwg jest ozdobiona podobnymi malowidlami. Do nazw w tej grupie motywowanych
posrednio i czesto juz czysto konwencjonalnie nalezag m.in. nastepujace: Wilcza
Jama, Wilczy Dét, Umeblowana. Niektore nazwy sa zaskakujace, nazywaja bowiem
zwykle, niedekoracyjne detale wyposazenia lub wykonczenia wnetrza, np. Zaréw-
ka, Fornir, Wysoki Potysk, Lastrico. Ta ostatnia nazwa nawiazuje do popularnego
w okresie PRL materiatu, z ktérego wykonywano podtogi czy parapety. Zeby odkry¢
motywacje dla restauracji Singer, trzeba zobaczy¢, ze w jej wnetrzu funkeje stolikow
przejety dawne maszyny do szycia marki Singer. Motywacja wystrojem widoczna
jest tez w niektdérych nazwach obcojezycznych, np. wt. Camino ‘kominek’.

3. Rodzaj kuchni

Naczelng i najpowszechniejsza pod wzgledem ilosciowym motywacja jest oddanie
w nazwie tego, jaki rodzaj kuchni jest oferowany w danym lokalu. Motywacja, ktéra
nazywam motywacja kulinarng, dotyczy az 230 nazw, co stanowi 25% nazw mo-
tywowanych. Motywacja realistyczna bezposrednia widoczna jest w tych onimach,
ktére wprost nazywaja dany rodzaj kuchni narodowej lub regionalnej, zaréwno za
posrednictwem jezyka polskiego, jak i jezykow obcych, np. Kuchnia Polska, Lem-
kowski Gar, Kuchnia Wloska, Smak Ukrainiski, Smaki Gruzji, KrakowFood, Italfood,
Italica, Hello India, French Tacos, Simply Sweden, Eurofood, Euro Smak, Przystanek
Wietnam, Wietnamska. Jak wida¢, bezposrednia informacja o rodzaju kuchni wy-
nika z uzycia przymiotnikow pochodnych od nazw narodowosci: polski, wtoski,
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ukrainski itd. oraz rzeczownikdéw nazywajacych poszczegdlne panstwa narodowe,

np. India, Gruzja, miasta, np. Krakow, albo kontynenty, np. Euro-(pa). Najczesciej

mamy do czynienia z kulinarng motywacja posrednig asocjacyjna.

Pierwszym czynnikiem uruchamiajacym asocjacje z rodzajem kuchni jest samo
brzmienie nazwy. Rozpoznanie nazwy jako wyrazonej w okreslonym jezyku obcym
kieruje uwage odbiorcy ku rodzajowi kuchni typowej dla nacji postugujacej si¢ da-
nym jezykiem. Nie trzeba znac tego jezyka, wystarczy trafnie skojarzy¢ z nim forme
i brzmienie nazwy. W ten sposéb identyfikowane sa na przykliad lokale z kuchnia
japonska, noszace takie nazwy jak: Sakana, Nago Sushi and Sake, Akita Ramen,
Yamato Sushi.

Najczesciej dany onim ewokuje rodzaj kuchni w ten sposdb, ze nazwa odnosi
sie do czegos, co na zasadzie fancucha skojarzen i asocjacji prowadzi do odczytania
informacji o typie kuchni. Tym czyms jest jakis element geografii i/lub kultury da-
nego kraju albo regionu uchodzacy za emblematyczny. W funkeji nazw - bodzcow
uruchamiajacych pozadane skojarzenia — wystepuja nastepujace stowa:

a) nazwy geograficzne, w szczegdlnosci wskazujace na jakies miasto, np. Kanton —
kuchnia chinska, Sajgon - kuchnia wietnamska, Sorrento — kuchnia wloska,
Vienna — kawiarnia w stylu austriackim; gore, np. Vesuvio — kuchnia wloska; je-
zioro, np. Balaton — kuchnia wegierska, Morskie Oko - regionalna goéralska kuch-
nia polska; region historyczno-geograficzny, np. Toskania — kuchnia wloska;

b) nazwy postaci historycznych i wspdtczesnych, zwigzanych z danym krajem: Vin-
ci (od Leonardo da Vinci) - kuchnia wloska; Zazie (wspdlczesna popularna fran-
cuska piosenkarka) — kuchnia francuska;

¢) nazwy dziet literackich autoréw pochodzacych z danego kraju, np. Wisniowy
Sad, dzielo rosyjskiego pisarza Antoniego Czechowa - kuchnia rosyjska;

d) nazwy postaci literackich z utworéw reprezentujacych poszczegélne literatury
narodowe, np. Gepetto, bohater popularnej bajki Pinokio — kuchnia wloska;

e) tytuly dziet literackich lub filmowych z danego kraju, np. Cyrano de Bergerac -
kuchnia francuska; Soprano, od serialu telewizyjnego o rodzinie Soprano - kuch-
nia wloska; Ulica Krokodyli, dzieto Brunona Schulza, polskiego Zyda — kuchnia
zydowska w dzielnicy Kazimierz;

f) imiona typowe dla danej kultury, np. Ariel, Sara - kuchnia zydowska, Astrid,
Magnus - kuchnia skandynawska, Tina - kuchnia wloska, Bobby’s Burger —
kuchnia amerykanska, Layla - kuchnia libanska;

g) inne emblematyczne nazwy form danej kultury, np. Cheder ‘dawna zydowska
szkota podstawowa, w ktorej uczono przede wszystkim religii oraz podstawo-
wych umiejetnosci, takich jak czytanie i pisanie po hebrajsku’ - kuchnia zydow-
ska, lokal w dawnej zydowskiej dzielnicy Krakowa Kazimierz.

Akcentowanie kuchni polskiej zwigzane jest z nazwami: Polonus, Polonia, Pol-
ska, Polski Stét, Polskie Pierogi, Polskie Nastroje oraz Staropolska, Sarmacka.



MOTYWACJA NAZW LOKALI GASTRONOMICZNYCH — NA PRZYKtADZIE KRAKOWA 61

Najliczniejsze poza polskimi restauracje wloskie wyrdzniaja si¢ nazwami kil-
ku typéw o motywacji realistycznej asocjacyjnej. Pierwszy typ reprezentuja nazwy
przeniesione miast, regionéw, gor we Wloszech, np. Milano, Palermo, Tivoli, Pizza
Toscana, Piccola Sardegna, Etna; drugi to wloskie imiona i nazwiska bohateréw kul-
tury popularnej, zwlaszcza filmowych: Leonardo, Marco, Corleone z Ojca Chrzestne-
£0, Soprano z serialu Rodzina Soprano; trzeci to pojecia z kregu filméw o mafii, np.
Cosa Nostra, Omerta; czwarty to proste formuty konwersacyjne w jezyku wloskim,
np. Ciao ‘cze$¢!, Ciao Bella ‘cze$¢, pieknal’, Ti Amo ‘kocham cig!” i wykrzykniki:
Avanti ‘naprz6d!’, Mamma Mia ‘o mamo!’, Viva ‘wiwat’.

Dla restauracji z kuchnig francuskg wybrano nazwy réwniez o motywacji rea-
listycznej asocjacyjnej bedace francuskimi nazwami geograficznymi, np. Paris, La
Petite France; imionami, np. Charlotte, Babette; nazwami popularnych postaci histo-
rycznych lub literackich, np. La Fontaine, Cyrano de Bergerac, U Muszkieterow; a na-
wet potocznymi wykrzyknikami, np. O La La/, Sacrebleu! ‘psiakos¢!’, lub wyrazami
z innych kategorii znaczeniowych, np. Le Scandale.

Restauracje japonskie sg rozpoznawane gléwnie dzieki obecnosci w nazwie, zwy-
kle wielowyrazowej, stéw zapozyczonych z japonskiego, takich jak nazwy potraw
sushi, np. Haiku Sushi, lub miso ‘tradycyjna japonska pasta produkowana ze sfer-
mentowanej soi, ryzu i soli’, np. Miso Place, czy umami oznaczajace ‘jeden z pigciu
podstawowych smakéw, obok stodkiego, stonego, kwasnego i gorzkiego. W japon-
skim oznacza ,,pyszny”’, np. Umami Wok. W gre wchodzi tu, jak wida¢, motywacja
asocjacyjna.

Kuchnia wietnamska kryje si¢ pod nazwami lokali przywolujacymi na zasadzie
motywacji realistycznej posredniej nazwy geograficzne zwigzane z Wietnamem:
Hanoi, Sajgon, Mekong lub nazwe popularnej wietnamskiej potrawy pho, np. Bon-
jour Pho. Motywowane bezposrednio sg nazwy-zlepkowce lub hybrydy wykorzystu-
jace czastke wiet/viet, np. Bawietka, Viet Flavour.

Kuchnie czeska oznaczajg nazwy lokali w jezyku czeskim: Drevny Kocuir ‘wie-
widrka’, Nove Namesti ‘nowy plac’, Hospiidka u Nds ‘mata gospoda u nas’.

Aktualnie w nazwie lokalu zaznacza si¢ nie tylko rodzaj kuchni definiowanej
przez tradycje danego narodu lub regionu, lecz takze typ podawanych potraw, wy-
kluczajacych pewne sktadniki jedzenia. Wyrdznia si¢ przede wszystkim restauracje
wegetarianskie lub weganskie, czemu stuzy wystepowanie w nazwie czlonu veg(e),
np. Veganic, Vege, Vegab — kontaminacja stéw vege i kebab; Vegano, Las Veges — gra
stéw z nazwq miasta Las Vegas; Van Groch Vegan - tu gra stéw z nazwiskiem stynne-
go malarza Van Gogh. Bezpos$rednia realistyczna motywacja widoczna jest w nazwie
Smaki Roslinne czy ang. No Bones “zadnych kosci’. Motywacja posrednia zwigzana
jest z onimami wprowadzajacymi pojecie czegos zielonego, jak np. Zielona Kuchnia,
Zielone Pojecie, Zielono Mi, wt. Cocina Verde ‘zielona kuchnia’, Wola Verde ‘zielo-
na Wola’ - dzielnica Krakowa, ang. Green Way ‘zielona droga’, Green Day ‘zielony
dzier?, oraz z nazwami wskazujacymi na warzywa lub inne rodlinne pokarmy, np.
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Glonojad, Krowarzywa - kontaminacja stoéw krowa i warzywa. Osobna grupe tworza
nazwy motywowane oferowaniem przez lokal zywnosci ekologicznej, wyrézniajace
sie czlonem eko, np. Ekocentryk, Ekofit, lub zawierajace czton fit pochodzacy z an-
gielskiego, np. Smak-Fit.

Niejako w opozycji do kuchni roslinnej sytuujg si¢ lokale akcentujace w swej na-
zwie oferte dan z miesa; noszg one np. takie nazwy: RzeZnia, ang. Nami Beef and
Reef, Beef’n Chips (por. ang. beef ‘wolowina’), Eat Meat (‘jedz mieso’).

4, Oferowane potrawy i positki

Bardzo liczne restauracje i kawiarnie maja nazwe wskazujaca na okreslong, kon-
kretng potrawe lub produkt oferowany w danym miejscu (172), np. Kluska na Pla-
cu, Marchewka z Groszkiem, Ogorek i Marchewka, Od Jajka do Jabtka, Kogel Mogel,
Zapiekanki Podwawelskie, Warsztat Avocado. Sg tu w roli nazw nawet cale frazy lub
zdania, np. Uszka Kuszg, Poznaj Wino, Wezze Krafta. Te nazwy posrednio moga
réwnoczesnie wskazywac¢ na typ kuchni narodowej lub regionalnej. Mamy tu bar-
dzo czesto nazwy obcojezyczne, niektore juz cze$ciowo zaadaptowane do polszczy-
zny, np. Nago Sushi and Sake, Hummus Amamamusi. Najliczniej sg reprezentowa-
ne w badanej funkcji onimicznej nazwy potraw po angielsku, np. House of Donuts,
Smasher Burgers, North Fish, French Tacos, Miso Place, ale odnoszace si¢ do réznych
kuchni; mato liczne sg francuskie, np. La Baguette, Tartalette. Czgstsze s3 nazwy po-
traw i skladnikéw potraw przeniesione z jezyka wloskiego, np. Olio, Il Calzone, Por-
tobello ‘rodzaj pieczarek’, Aqua e Vino, Pan Foccacia, Nostra Pizza Napoletana, wy-
jatkowo z jezyka gruzinskiego, np. Chinkali. Poniewaz w zbiorze nazw obserwujemy
zjawisko irradiacji semantycznej, polegajacej na tworzeniu nazw przez analogie do
juz istniejacych, w takich onimach wystepuja nazwy juz nie potraw, ale ich skiadni-
kéw, np. warzyw: Baktazan, Dynia, Dzika Fasola, Rucola, Karczochy u Marii, Kra-
kowski Kumpir; przypraw, np. Cynamon, Estragon, Wanilia, Majeranek, Rozmaryn,
Zgbek Czosnku, wl. Pimento ‘pieprz’, Pepe Rosso ‘czerwony pieprz’, Piri Piri. Osobne
podzbiory s3 utworzone przez nazwy pieczywa w omawianej funkcji, np. Bagietka,
Chatka, Weka, Dobra Buta, Butka z Mastem?, czy nazwy owocow, np. Pomaraticza,
Pistacja. W nazwach pojawiajg si¢ rozne formy gry z odbiorcg, np. Pan and Cake Cre-
peria to nazwa motywowana potrawg pancake (‘rodzaj amerykanskich nalesnikéw’).
Meating Point to nawigzanie do wyrazenia meeting point ‘punkt spotkan’, wykorzy-
stujace podobienstwo brzmieniowe angielskich stow meat ‘migso’ i meet ‘spotkacd
si¢’. Takze w tej grupie oniméw obecne sg nazwy zaskakujace, np. wyrazenie Fusy
i Okruchy, zrost Frytekniema, wyrazenie cytat Kietbasa i Sznurek wyprowadzone

2 Prawdopodobna réwnolegta motywacja to przeniesienie frazeologizmu butka z mastem ‘co$ bar-
dzo tatwego do zrobienia’ (WSJP PAN).
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z dziecigcej formuly przezywania kogo$ o imieniu Jerzy: Jurek — ogorek, kietbasa
i sznurek! czy Jacek Placek o podobnym pochodzeniu z jezyka dzieciecego.

Powtarzajg si¢ nazwy zlozone z rzeczownikéw potaczonych spdjnikiem i: Miod
i Wino, Kuchnia i Wino, wt. Aqua e Vino, Pasta i Basta, b¢dace wynikiem irradiacji
strukturalnej. Powielana jest tez struktura nazw typu Ambasada Sledzia, Warsztat
Avocado, Akademia Burgera, w ktérych nazwa potrawy pojawia si¢ jako przydawka
dopelniaczowa do jakiego$ rzeczownika gléwnego.

Do nazw motywowanych rodzajem potraw lub positkéw oraz sposobem ich
przyrzadzania nalezg takze celowo utworzone neologizmy nazewnicze, np. Obiadk-
-ownia, Kietbask-ownia, Craft-ownia, Kietbaba, Grillow-isko, Kanapk-owo, Czeko-
ladow-nik, Zapieksy i Kebsy®, Golonk-arnia, Fok-arnia (od podstawy wl. foccacia
‘rodzaj pieczywa bedacego podstawa pizzy’), Krakowska Pierog-arnia, Spaghett-eria.
Jak wida¢, te neologizmy sg tworzone m.in. sufiksami -arnia, -ownia, -isko, -eria
reprezentujacymi w polskim stowotwoérstwie kategorie nazw miejsc.

Pewne nazwy kiada nacisk na eksponowanie tego, ze oferujg prosta, swojska
kuchnie, np. Dobra Kasza Nasza, Zalewajka, TuZurek - tu gra stow zZurek i tuzurek
‘rodzaj meskiego okrycia, podobnego do dlugiej marynarki’.

5. Pory oferowanych positkow

Cze$¢ nazw motywowana jest pora dnia, w ktorej glownie lub wylacznie dziala dany
lokal. Najwiecej tak uzasadnionych nazw wskazuje na fakt, ze w tym lokalu podaje
sie $niadania i od nich mozna zacza¢ kolejny dzien. W tej funkc]l wystepuja nazwy
$niadaniowni o motywaciji realistycznej posredniej: Pobudka, Swit, Skoro Swit, Po-
ranna, Poranki, Ranny Ptaszek. Z tempem jedzenia natomiast zwigzane s3 onimy
Szybki Kes, Szybkie Jedzonko, Moment Cafe. Ponadto do kategorii czasu nawigzujg
onimy typu Wczoraj i Dzis, Migdzy Daniami, wl. Siesta.

6. Imie i/lub nazwisko wtasciciela lokalu

Raczej stopniowo zanika zwyczaj identyfikowania restauracji lub kawiarni przez na-
zwisko jej wlasciciela lub pierwszego zalozyciela. W Krakowie dotyczy to gtéwnie
miejsc historycznych i lokali od wielu pokolen trwajacych w danym miejscu mimo
faktycznych zmian wtascicieli. Ten historyczny typ reprezentujg nazwy: Wierzynek,
Hawetka, Noworolski, Wentzl, Jama Michalika. Na tym tle nowoscig sa: restaura-
cja Kmita, ktdrej wlascicielem jest Stanistaw Kmita, nowo powstala sie¢ kawiarni
pod nazwa Nakielny, bedaca nazwiskiem wlasciciela Witolda Nakielnego, oraz sie¢

3 Zapieks, kebs to srodowiskowe nazwy odpowiednio zapiekanki, kebaba, por. miejski.pl.
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kawiarni wraz z piekarnig pod nazwa Buczek, zalozona w 1978 r. przez Stanista-
wa Buczka. Pojawiajg si¢ natomiast nazwy odantroponimiczne z wykorzystaniem
imienia, moze by¢ to imie wlasciciela lub wlascicielki, np. kawiarnia Ewa. Najpopu-
larniejsze jest uzycie imienia Zenskiego lub meskiego w konstrukeji z przyimkiem
u, czyli U Doroty, U Jacka. W zebranym materiale takich nazw jest 17. Czesto imie
wystepuje w formie nieoficjalnej, obiegowej lub spieszczonej, np. U Ryska, U Stasi,
U Zosieriki, moze by¢ polaczone z nazwa pokrewienstwa, np. U Babci Maliny. Ta-
kie konstrukcje lokalizujace, odpowiadajace na pytanie gdzie, sa charakterystyczne
dla jezyka potocznego, wigc tego typu nazwy wprowadzajg atmosfere luzu i pew-
nej familiarnosci. Przez analogie w procesie motywacji konwencjonalnej rozszerza
sie zbior rzeczownikéw osobowych w tej konstrukeji, obejmujac inne stowa, juz nie
imiona, stuzace identyfikacji jakiejs osoby lub grupy oséb, np. U Babci, U Szwagra,
U Wlocha, U Ziomkéw, U Przyjaciét. Ten typ nazw zazebia si¢ czasem z nazwami
motywowanymi topografia, poniewaz dana nazwa osoby jest kojarzona z jakims$§
miejscem, w ktérym stale ta osoba przebywa lub pracuje. Dotyczy to na przyklad
nazw U Kolejarzy i U Wislakéw*. Pierwotnie nazwy z przyimkiem u wskazywaly
na wlasciciela, czyli byty motywowane realnie i bezposrednio, obecnie sg to jednak
w wiekszo$ci nazwy czysto konwencjonalne.

Marginalng grupe tworza nazwy motywowane imieniem i/lub nazwiskiem
wlasciciela, przeksztalcajace te antroponimy w akronimy lub tzw. zlepkowce, np.
Kocpol - od nazwiska Koco# czastka Koc + pol od stowa polski; Kamix — od imienia
Katarzyna czastka Ka + czastka mix ‘mieszanina’; Karys - KaJtarzyna + Rys|zard,
Mimar - MiJchal + Mar]iusz. Niektére akronimy utozsamiajg si¢ z wyrazami ist-
niejacymi w polszczyznie, maja wigc podwojng motywacje, np. Jakos¢ jako zlepek
czastek Ja + Kos¢ przejetych z imienia i nazwiska wiascicielki Jagody Kos¢.

7. Oferowane wrazenia kulinarne

Jedna z najwazniejszych motywacji wptywajacych na wybor nazwy lokalu jest chec¢
jego zareklamowania, przyciggniecia klientéw i wygrania w konkurencji z innymi
placowkami. Dlatego bardzo liczne nazwy s3 po prostu pochwala tego, co oferu-
je dany lokal w zakresie przezy¢ zwigzanych ze smakowaniem potraw i doswiad-
czaniem plynacej z tego przyjemnosci. Takie nazwy maja dodatkowa motywacje
reklamowa. W nazwach zawarta jest przede wszystkim pochwata smaku propono-
wanych dan, stad onimy oparte na tym stowie i wyrazach od niego pochodnych:
Sekret Smaku, Skarbnica Smaku, Dwa Smaki, Bufet Smakéw, Grono Smakéw, Uczta
Smakow, Smakotyki, Zakgtek Smakosza, w tym neologizmy nazewnicze: Smakoteka,
Smakus, Smak-Fit oraz nazwy obcojezyczne, np. ang. + hiszp. Forgusto ‘dla smaku’.

4  Wislacy to potoczna nazwa zawodnikow i kibicéw krakowskiego klubu sportowego Wista.
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Tu nalezg tez nazwy oparte na przymiotniku smaczny, np. Smaczny Kgsek, a nawet
na czasowniku smakowac, jak w nazwie Na Polu Smakuje Lepiej. Podobna funkcje
majg onimy zwigzane z przymiotnikami pyszny, zacny ‘taki, ktéry ma wysoka war-
to$¢ lub jako$¢, przez co zastuguje na szczegdlng uwage lub powazanie’ (WSJP PAN)
czy z rzeczownikiem pycha, np. Zacny Burger, Pycha Micha, Pychotka, czy orygi-
nalny Toast Duchowy oraz nazwa oparta na dwoch ekspresywnych wykrzyknikach
Mniam and Mniam. Pozytywna opini¢ wyrazona o jakosci jedzenia wprost widac
w nazwach restauracji Dobra Kuchnia, Doskonata Kuchnia. Wysoka ocena jakos$ci
potraw zwigzana jest tez z przymiotnikiem domowy wystepujacym w nazwach Do-
mowy Obiadek, Domowe Przysmaki. Pochwala sytosci tkwi w onimach Syta Mysz
i Do Syta. Zapewnienia o dobrym jedzeniu, wysokiej jakosci obstugi itp. sg réwniez
ukryte w wielu nazwach obcojezycznych, np. wloskich: Bene ‘dobrze’, Molto Bene
‘bardzo dobrze’, Numero Uno ‘numer jeden/pierwszy’, Primo ‘pierwszy’, czy angiel-
skich, np. Well Done ‘dobrze zrobione’, Yummie ‘smaczny’.

8. Oferowane inne przyjemnosci i zabawa

W zbiorze badanych oniméw obserwujemy dzialanie konwencji kierujacej tworcow
nazw w strone pojec¢ przywolujacych wartosci hedonistyczne. Nazwa jest obietnica
innych poza dobrym jedzeniem mitych wrazen wynikajacych z odwiedzenia dane-
go lokalu gastronomicznego. Chodzi tu miedzy innymi o przyjemny odpoczynek, co
obiecujg np. nazwy: Przystanek, Pauza, Laba Bistro, Spoko Pub, w tym obcojezyczne,
wl. Dolce Far Niente ‘stodkie nicnierobienie’, ang. City Break ‘krotki wypad do jakie-
go$ miasta’, Chill Out Zone ‘strefa relaksu’, Feel the Chill ‘poczuj luz’, hiszp. Tranquilo
‘spokojnie’. Innym razem rzecz idzie o dobrg zabawe, stad nazwy typu: Bal, Figle,
Fidrygatki, Folga, Szal, Szalej Cafe, Fantazja, Zakrecona; o poddanie si¢ milemu na-
strojowi: Domowy Klimat, Krakowskie Klimaty, Klimaty Potudnia, Domowka; o za-
nurzenie si¢ w atmosfere tajemniczosci, oderwanie si¢ od codzienno$ci, por. Bajka,
Zagadka, Zaémienie, Zaginiony swiat, Magia, Czary, o poczucie szczescia, wolnosci,
np. port. Feliz ‘szczesliwy’, Wesota, Weselcie sig, Przylgdek Dobrej Nadziei, Fortuna,
Fortuna Bis, Passa, Hamsa®, Liberty ‘wolno$¢’; czy tez po prostu o przyjemnos¢ sa-
mego bycia wsréd ludzi: Gwar, Szum, Szmery, kawiarnia Towarzyska. Kilkanascie
nazw ewokuje jaki$ rodzaj tajemnicy, ukrywania czego$ zakazanego, co wzbudza
ciekawos¢, np. Sekret, Alibi, Tabu, franc. Le Scandale ‘skandal’, ang. Gossip ‘plotka’.
Osiagniecie szczegdlnego stanu pelnego zadowolenia jest obietnicg zawartg w na-
zwach typu Eden, Eldorado, ang. Sweet Life. Dobrze widziana jest go$cinnos¢, stad

5 Hamsa to nazwa popularnego na Bliskim Wschodzie talizmanu przynoszacego szczescie i chro-
nigcego dom przed ztymi urokami - tzw. Dlon Fatimy. Symbol ten szeroko znany jest nie tylko
w islamie, lecz takze w kulturze zydowskiej.
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nazwa Goscinna Chata. W tej kategorii semantycznej pojawiaja si¢, cho¢ rzadko,
neologizmy stowotworcze, np. Posiadéwka od czasownika posiedzie¢. Jak widac,
wszystkie powyzsze nazwy to bodzce otwierajace w naszych myslach droge do mi-
tych skojarzen z pozadanymi stanami ducha i pozadanymi sytuacjami. Mamy tu
znow do czynienia z motywacja albo posrednig asocjacyjnag, albo juz calkowicie
konwencjonalng.

9. Oferowana okazja do utrzymywania i rozwijania relagji zinnymi

Nazwa restauracji moze by¢ konwencjonalnie motywowana przywolaniem wartosci
dotyczacych pozytywnych relacji miedzyludzkich. Pobyt w lokalu ma si¢ bowiem
kojarzy¢ z radoscig obcowania z innymi i pielegnowania wzajemnych dobrych sto-
sunkéw. W tym kregu semantycznym mieszczg si¢ onimy odnoszace sie do takich
wartosci jak przyjazn, np. Dobry Kumpel, ang. 4 Friends ‘dla przyjaciol’ lub w in-
nym odczytaniu ‘czworo przyjaciol’, Kulinarni Przyjaciele, fr. Bon Ami ‘dobry przy-
jaciel’ lub ‘ukochany’; rodzina, np. Rodzinna, ang. Family ‘rodzina’, Wujek Malo,
wl. La Grande Mamma ‘wielka matka’, Mamma Toscana, ‘matka Toskanii’, Padre
‘ojciec’; dobre sgsiedztwo: Sgsiedzi, Oberza Sgsiadow, lub do zyczliwych symbolicz-
nych miedzyludzkich zachowan, np. powitan: ang. Breaking Bread® ‘tamanie sig chle-
bem’, port. Bom Dia ‘dzien dobry’, niem. Hallo, wil. Ciao, Ciao Bella ‘czes$¢, piekna’,
hiszp. Mucho Gusto ‘mito mi cie pozna¢’. Moze tez chodzi¢ o bezposrednie nazwanie
danej relacji, jak w nazwach takich jak Bliskos¢, Miedzy Nami, Stodko i Czule, Ciepto,
ang. Alliance ‘przymierze’.

10. Okreslona klientela lokalu

Tym, czym moze si¢ wyrdzni¢ dany lokal, jest specyficzny typ uczeszczajacej i za-
praszanej do niego klienteli. Dlatego warto wyodrebni¢ w badanym zbiorze nazw
motywacje wynikajaca z kierowania oferty do wybranej kategorii oséb. Ten typ
reprezentuja nazwy motywowane realistycznie, méwiagce wprost o adresatach,
np. Akademicka, Literacka, lub uruchamiajace pozadane skojarzenia, motywowa-
ne posrednio, np. Loza — lokal dla aktoréw i teatromanoéw, Bohema — dla artystow,
oraz nazwy os6b reprezentujacych typows klientele, np. Zaczek - dla studentow,
Docent — dla naukowcow. Zawarty w nazwie PsiKawka” przymiotnik psi informuje,

6 Roéwnolegla prawdopodobna motywacja to nawigzanie do serialu telewizyjnego Breaking Bad
emitowanego w latach 2008-2013 w USA.

7 Nazwajest zarazem gra ze znaczeniem wyrazu psikawka ‘przedmiot lub czes¢ przedmiotu stuzace
do wypuszczania cienkiego strumienia jakiej$ substancji’ (WSJP PAN).
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ze ten lokal mogg odwiedzac¢ osoby ze swoimi psami, Kocia Kawiarnia z kolei to
miejsce, gdzie mozna spotkac zywe koty, a lokal pod nazwg ang. Bunny Cafe, w kto-
rym uzyto stowa bunny ‘krélik’, to miejsce, gdzie mozna pogtaska¢ zywe kroliki.

Na obecnos¢ klienteli wyrdzniajacej si¢ wysokim prestizem spolecznym wskazu-
je nazwa Smietanka Towarzyska i analogiczna do niej Smietanka Nowohucka, ktéra
dzigki przymiotnikowi nowohucka ma réwnolegle motywacje topograficzna. W obu
nazwach obecna jest gra jezykowa wykorzystujaca wieloznacznos¢ stowa smietanka
jako - po pierwsze - produktu spozywczego i — po drugie — nazwy ludzi uwazanych
za reprezentantow wyzszej klasy spotecznej.

11. Wskazanie branzy

Najprostsza i chyba najbardziej banalna motywacja wigze sie z odwotaniem w na-
zwie do pojec¢ ogolnie wskazujacych na branze, w ktdrej dzialaja omawiane lokale,
czyli na gastronomig. Takie uzasadnienie majg miedzy innymi nazwy wykorzystu-
jace w swej budowie czton gastro-, np. Gastro 34, Gastro Union, Sktad Gastro. Tu za-
liczajg si¢ tez ogdlne nazwy roéznych rodzajow lokali gastronomicznych, awansujace
z kategorii nadrzednych nazw rodzajowych, czyli hiperoniméw, do roli nomen pro-
prium danego miejsca, np. Nowy Bufet, Szynk, Tawerna, Lodziarnia z ewentualnymi
formalnymi przeksztalceniami nazwy podstawowej, np. Restauracyjka.

Dalece umownie do roli nazw restauracji i kawiarni awansujg nazwy réznych ku-
chennych utensyliow, wywolujace skojarzenie z jedzeniem, czyli ogdlnie najszerzej
rozumiang branza gastronomiczng, np. Czarka, Micha, Filizanka, Talerz, Szalone
Widelce, Kufle i Widelce, Szklanki, Sensei Wok, wl. La Forchetta ‘widelec’. Wskutek
wspomnianej irradiacji semantycznej ten podzbidr jest swobodnie rozbudowywany
w kierunku nieraz celowo zaskakujacym, np. Spodek, Foremka, Korba i Mtynek, Pa-
pierowy Kubek, Dziérawy (sic!) Kociot, Nowohucki Stoik.

12. Podkreslenie lokalnego charakteru miejsca, nawiazujacego do regionalnej specyfiki
Krakowa

Specyficzny zbidr tworzg nazwy lokali, ktére wprost lub posrednio odwotuja si¢ do
unikatowych krakowskich realiow. Bezposrednio taka informacje podaja nazwy
wykorzystujace wprost rzeczowniki Krakéw, nazwy osobowe, np. lokal Krakowiacy,
Krakus, przymiotnik krakowski, np. Krakowskie Klimaty, lub czastke Krak, np. Krak
Rest. Krakowskim targiem to znany frazeologizm, jednoznacznie kojarzony przez
swa forme z Krakowem. Jesli kto$ zna krakowskie nieoficjalne nazewnictwo miej-
skie, to skojarzy, ze Bronx w nazwie lokalu to w istocie nawigzanie do nieoficjalnej
wersji nazwy dzielnicy Bronowice.
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W nazwach tego typu przywolywane s3 imiona i/lub nazwiska postaci zwigza-
nych z Krakowem, np. Copernicus, Matejko, Wyspiatiski, dziel ich autorstwa, np. De
Revolutionibus, utwordw literackich dotyczacych Krakowa, np. Krakowiacy i Gora-
le!, Wesele, Krélowa Przedmiescia®, Szalona Lokomotywa', postaci fikcyjnych, np.
Filutek". Niekiedy nazwy podkreslaja przynaleznos¢ Krakowa w przesztosci w ra-
mach monarchii austro-wegierskiej do regionu Galicji: restauracja Galicyjska, Ga-
licia Smakow. Sa tez nazwy wprost przeniesione z nazw krakowskich zwyczajow,
np. Lajkonik dla sieci cukierni. Andrus w nazwie lokalu to takze stowo typowe dla
Krakowa, odnoszace si¢ do postaci juz historycznej — miejskiego mtodego wiekiem
lobuziaka - zwigzanej z folklorem miejskim. Zartobliwa, nieco ztosliwa nazwa lo-
kalu Centus to znane okreslenie opisujace rzekome skapstwo krakowian, a wigc cha-
rakterystyczny regionalizm leksykalny. Takze wyrazenie na polu obecne w nazwie
Na Polu Smakuje Lepiej nalezy do tutejszych regionalizméw. Onim U Fiakra zawiera
krakowski regionalizm leksykalny nazywajacy dorozkarza.

Niektére onimy eksponujg regionalne cechy tutejszej wymowy, np. Po Krakosku
jest zapisywany w sposob niezgodny z ortografia, ale celowo oddajacy uproszczona
wymowe grupy spolgloskowej -wsk-. W nazwach Wezze Krafta, Weselze sig pojawia
sie typowo krakowski rozkaznik z partykula wzmacniajacg -Ze na koncu. Takze na-
zwa Turlaj Klopsa motywowana jest wyrazeniem popularnym w krakowskiej od-
mianie gwary mlodziezowej. Krakowskim regionalizmem jest widoczna na jednym
z szyldéw nazwa pieczywa Weka'.

Duzo mniejszy liczebnie jest zbiér nazw, ktérym przypisujemy gléwnie motywa-
cje konwencjonalna, czyli brak zwigzku zaréwno bezposredniego, jak i posredniego
z realiami charakteryzujacymi dany lokal.

8  Cud Mniemany, czyli Krakowiacy i Gérale, wodewil z muzyka Jana Stefaniego do libretta Wojciecha
Bogustawskiego, wystawiony w niedziele 1 marca 1794 r. w Teatrze Narodowym w Warszawie. Uwa-
zany za pierwsza opere narodowa (https://pl.wikipedia.org/wiki/Krakowiacy_i_G%C3%B3rale,
dostep: 11X 2025).

9 Wodewil autorstwa Konstantego Krumlowskiego, wystawiony po raz pierwszy w 1898 r. w tea-
trzyku ,,Pod Sloficem”, mieszczacym si¢ w parku Krakowskim, cieszacy sie swego czasu ogromna
popularno$cia (https://pl.wikipedia.org/wiki/Kr%C3%B3lowa_przedmie%Cs%9Bcia_(wodewil),
dostep: 11X 2025).

10 Musical Krzysztofa Jasinskiego, wystawiony po raz pierwszy w Krakowie 17 sierpnia 1977 r.
(https://pl.wikipedia.org/wiki/Krakowski_Teatr_Scena_STU, dostep: 1 IX 2025).

11 Postaé profesora Filutka stworzona przez rysownika Zbigniewa Lengrena wystepujaca w latach
1948-2003 w historyjkach obrazkowych w tygodniku ,Przekrdj” zaltozonym i wychodzacym
przez lata w Krakowie (https://pl.wikipedia.org/wiki/Zbigniew_Lengren, dostep: 11X 2025).

12 Jeszcze kilkanascie lat temu sytuacja w Krakowie byta inna, jesli chodzi o odwolywanie si¢ w na-
zwach do lokalnej i historycznej specyfiki miasta, o czym $wiadczy wypowiedz Eleny Palinciuc:
»Wsréd analizowanych nazw zabraklo oniméw zwigzanych z wielowiekowa historig Krakowa,
jego kultura i tradycjami. Za malo wyraznie w badanym nazewnictwie jest odzwierciedlony ele-
ment charakterystyczny tylko i wylacznie dla jego mieszkancéw, czego spodziewatam sie, zabie-
rajac si¢ do gromadzenia materiatu i pisania artykutu” (Palinciuc 2010: 400).
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Pierwszg grupe nazw w tej kategorii tworza nazwy bedace przeniesionymi imio-
nami polskimi lub obcymi, np. Amalia, Frania, Magdalenka, Tatiana, Zoe, Alex,
Ivetta, Greg and Tom, Gruby Mike, Tim, Vanessa. Imionom obcym w tej funkcji
towarzyszy¢ moze motywacja posrednia asocjacyjna, wskazujaca na typ oferowanej
przez lokal kuchni, np. Ariel, Sara — kuchnia zydowska, Bobby’s Burger — kuchnia
amerykanska, Layla - kuchnia libanska, Tina — kuchnia wloska (nazwa pizzerii).
Wyznaczenie granicy miedzy nazwami pochodnymi od imion umotywowanymi
realnie a czysto konwencjonalnymi jest czesto niemozliwe.

Liczne nazwy konwencjonalne sa tworzone najczesciej w procesie onimizacji przez
wybor stowa miedzy innymi z nastepujacych kategorii leksykalno-semantycznych:
a) nazwy roslin, zwlaszcza kwiatdéw, np. Amarylis, Anturium, Biata Roza, Dalia,

Dzikie Wino, Winne Grono, Poziomka, Smrek, Eszeweria ‘tzw. kamienna rdza,

rodzaj sukulentu’, w jezykach obcych np. wi. + ang. Pino Garden ‘ogréd sosnowy’,

wl. Viale Verde “zielona aleja’, Pod Rézg;

b) nazwy zwierzat, zwlaszcza ptakéw, np. Czyzyk, Kormoran, Trzy Kaczki, Dwie
Jaskotki, Szara Ges, Czarna Kaczka, Gospoda Koko, Kokoszka, Kameleon, Trzy
Rybki, Stary Pies, Pigkny Pies, Syta Mysz, Z6tty Smok, Byczek Kebab, Zloty Pstrqg;
w tym wyrazonych w jezykach obcych, np. wl. Orsi ‘niedzwiedzie’, Mucca ‘kro-
wa, ang. Yellow Monkey ‘z6tta malpa’, Crazy Pig ‘szalona $winia’, Bulldog Bar,
Cobra;

c) nazwy osobowe, np. Lokator, Baron, Imperator, Kombinator, Piosenkarz,
Czarodziej, wl. Virtuoso ‘wirtuoz’.

Jako nazwy wlasne restauracji wystepuja na zasadzie konwencjonalnej, niena-
wigzujacej do realiow, antroponimy wskazujace na postacie znane z historii, np.
Chopin, Rubinstein, Leonardo, Sisi. Czesto s to nazwy przeniesione z nazwy hotelu,
w ktérym miesci si¢ dany lokal.

Charakter w wigkszosci konwencjonalny majg nazwy aluzyjne odnoszace sie do
réznorakich wytworéw kultury. W gre wchodzg miedzy innymi nazwy przywolujg-
ce postacie mitologiczne: Pod Temidg, postacie znane z literatury lub filméow, miej-
sca kojarzone z utworami literackimi, np. Karczma Rzym z ballady Pan Twardowski
Adama Mickiewicza, Nibylandia z ksigzki Piotrus Pan Jamesa Mathew Barriego.
W funkcji nazwy pojawiajg si¢ tytuly ksiazek, np. Paragraf 22 od slynnej powiesci
Josepha Hellera, Ogniem i Mieczem od dzieta Henryka Sienkiewicza, tytuty filmoéw,
np. Pod Ostong Nieba®, piosenek, np. Zielono Mi**. Zbior nazw o takiej motywacji

13 Pod ostong nieba - brytyjsko-wloski dramat obyczajowy z 1990 r. w rezyserii Bernarda Bertoluc-
ciego, zrealizowany na podstawie powiesci pod tym samym tytulem z 1949 r. autorstwa Paula Bo-
wlesa (https://pl.wikipedia.org/wiki/Pod_0s%C5%820n%C4%85_nieba_(film), dostep: 1 IX 2025).

14 Zielono mi - piosenka, do ktorej tekst napisata Agnieszka Osiecka, powstala w 1970 r., a auto-
rem muzyki jest Jan Ptaszyn Wroblewski. Pierwszym wykonawca utworu byt Andrzej Dabrowski
(https://pl.wikipedia.org/wiki/Zielono_mi, dostep: 1 IX 2025).
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kulturalnej bywa dos¢ zmienny, podlega bowiem modzie zwigzanej z popularnoscia
aktualnie ogladanych filméw czy modnych piosenek, powiesci itp.

Jezeli chodzi o dane ilo$ciowe, to pokazuja one, Ze w nazwach lokali gastrono-
micznych w Krakowie najwazniejszg role odgrywaja trojakie motywacje:

1) inspiracja rodzajem kuchni narodowej lub kuchni regionalnej,
2) inspiracja rodzajem oferowanych potraw,
3) inspiracja topografia, czyli miejscem, gdzie znajduje si¢ lokal.

W kazdym z tych trzech rodzajéw motywacji punktem wyjscia jest realistyczna
motywacja bezposrednia, a jej istotnym uzupelnieniem motywacja posrednia aso-
cjacyjna, wykorzystujaca rézne powszechne skojarzenia. Te trzy rodzaje motywa-
cji dotycza wigcej niz potowy przebadanych nazw. Mniejsza role odgrywaja kolejne
w rankingu motywacje: odwolanie do wartosci hedonistycznych, czyli przyjemnosci
i dobrej zabawy, wykorzystanie imienia w funkcji nazwy, pochwala wrazen kuli-
narnych, wyglad i wystréj lokalu, promowanie pozytywnych relacji miedzyludz-
kich (zob. tab. 2 i wykres 3). Sposréd nich tylko motywacja wygladem i wystrojem
moze by¢ realna, w jakim$ stopniu realnie uzasadnione moze tez by¢ imie, poza
tym w gre wchodzi w przypadku takich nazw motywacja konwencjonalna. Ozna-
cza to, ze wytworzyt si¢ pewien kulturowy model w nazewnictwie restauracji, ktory
reguluje tendencje w wyborze nazw. Zebrane razem nazwy z pierwszego i drugiego
przedziatu czgstosci pod katem ich motywacji obejmujg prawie trzy czwarte calego
zbioru nazw. Po nich wystepuja w rankingu nazwy motywowane kolejno: kulturs,
zwierzetami, nazwiskiem. Zupelnie marginalne okazuja si¢ motywacje nastepujace:
utensylia kuchenne, rosliny, typ gosci, czas funkcjonowania itd.

Motywacja Liczba restauracji
rodzaj kuchni 230
potrawy 172
topografia 99
zabawa 68
imie 62
pochwata wrazen kulinarnych 56
wystroj 45
relacje miedzyludzkie 36
wytwory kultury 30
utensylia kuchenne 30
zwierzeta 22
nazwisko 18
nazwy osobowe 15

roéliny 12
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Motywacja Liczba restauracji
klientela 12
czas 11
ogdlnogastronomiczne 10
postacie historyczne 8

Tabela 2. Motywacje nazw lokali w Krakowie

postacie
- wytwory kultury historyczne
- relacje - ogoblno-
miedzyludzkie gastronomiczne
wystroj czas
ochwata
- P - - klientela
wrazen kulinarnych
imie rosliny

- zabawa I:I nazwy osobowe
I:I topografia I:I nazwisko
- potrawy - zwierzeta

I:I rodzaj kuchni utensylia
kuchenne

Wykres 3. Motywacje nazw lokali w Krakowie — udzial procentowy

Nazwy lokali gastronomicznych s3 nazwami znaczacymi, przekazuja bowiem
réznorakie informacje o lokalu, czesto prowadza z odbiorcg pewna gre jezykowa:
prowokuja go do uaktywnienia réznych skojarzen, stawiania ewentualnych hipotez
co do pochodzenia nazwy i ostatecznie dajg mu pewna satysfakcje poznawcza z od-
krycia motywacji nazwy. Sa ciekawym swiadectwem swoich czasow, odzwierciedlaja
bowiem nierzadko system wartosci, oczekiwan, potrzeb i mdd, ktore przejawia lub
ktérym sie poddaje dana spolecznos¢ w danym miejscu i czasie.
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Motivation for the Names of Catering Establishments - as lllustrated by Krakow Companies
Abstract

The article aims to determine and describe the types of motivation for the names of gastronomic
establishments, using the example of Krakow companies. Based on over a thousand names collected
in 2024, the author determines the main types of motivation for these names. She distinguishes direct
and indirect realistic motivation, i. e. associative and conventional motivation. She presents names
within a dozen or so types of motivation distinguished in terms of meaning. The largest collection
consists of names of establishments inspired by the type of national cuisine or regional cuisine, then
by the type of dishes offered, and, in the third place, by location. The numerous foreign names are
worthy of attention, with English names dominating, followed by Italian, French, Spanish and others.
The analysis of the names of catering companies allows us to identify current naming models from
the point of view of motivation in this category of onyms.
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