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Thamacz w Swiecie bajek —
przeklad audiowizualny dla najmlodszych
w polskim polisystemie medialnym
na przykladzie kanalu telewizyjnego MiniMini+

Wprowadzenie

Kanaty tematyczne, w tym telewizja dla najmtodszych (pre-school te-
levision), to dynamicznie rozwijajacy si¢ segment rynku medialnego
w Polsce, bardzo atrakcyjny dla najmtodszego widza i jego rodzicow,
ktorzy postrzegaja telewizje jako zrodto edukacji, rozrywki i praktyczna
»elektroniczna niani¢”. Jak pokazuja badania, juz $rednio dziewigcio-
miesigczne amerykanskie niemowlaki w sposob regularny spedzaja czas
przed ekranem [Zimmerman et al., 2007], a polskie przedszkolaki ogla-
daja telewizj¢ przez okoto trzy godziny dziennie [Samborska, 2003].
Wychodzac z zatozen teorii polisystemow [Even-Zohar, (1978/1990)
2009] i przenoszac je na obszar przektadu audiowizualnego, artykut
analizuje, jakie miejsce w telewizji dla najmtodszych w Polsce zajmuja
materiaty thumaczone i jaka jest ich charakterystyka. Jak zaawansowany
jest proces globalizacji w zakresie audiowizualnej tworczosci dla dzieci
1 jakie sa tego implikacje w perspektywie przekladowe;j? Jaka jest rola
thumacza w §wiecie animowanych bajek? W zwiazku z przyjgta per-
spektywa badawcza przektad jest tutaj rozumiany przede wszystkim
jako fakt kultury docelowej, wpisujacy si¢ w jej dynamike i rozwoj.
Podstawg materiatowa artykutu stanowi oferta programowa MiniMini+
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jako kanalu telewizyjnego dla najmtodszych o najwigkszej obecnie
ogladalnosci w swoim segmencie'.

Dostepnos¢ i mediatyzacja: filmy animowane dla najmlodszych
a polisystem medialny w Polsce

Pokolenie, ktore w latach 80. zeszlego stulecia bylo w wieku, kiedy
oglada sig bajki, dzien wprowadzenia stanu wojennego zapamigtato jako
pozbawienie ich coniedzielnego porannego programu dla najmtodszych,
jako dzien bez Teleranka. Czy dzisiaj mozna sobie podobna sytuacj¢ wy-
obrazi¢? Czy daloby si¢ wskaza¢ jeden konkretny program dla dzieci tak
wpisany w rytm dnia tylu matych telewidzow i ich socjalizacje? W szer-
szym kontekscie obecnie niemozliwe wydaje si¢ zupelne pozbawienie
dostgpu najmtodszych do konkretnej przeznaczonej dla nich produkcji
audiowizualnej. Przed 1989 r. liczba seriali animowanych dla dzieci byta
niewielka w poréwnaniu do dzisiejszej oferty, a produkcje gtownie rodzi-
me lub pochodzace z tzw. zaprzyjaznionych krajow demokracji ludowej,
nota bene bardzo czgsto o wysokich walorach artystycznych, wyswietlane
byty w panstwowej telewizji na og6t o stalych, wybranych porach. W ten
sposob, w warunkach ograniczen i niedoboru, program telewizyjny bez
wigkszych trudnosci tworzyt kanon animacji dziecigeej. Po roku 1989
takze Polska stata si¢ czescia globalnej wioski, o ktdrej pisat juz w latach
60. ubiegtego wieku Marshall McLuhan. Masowe media elektroniczne,
przekraczajac granice czasowe i przestrzenne, powoduja, ze takze pro-
dukcje dla najmtodszych dostepne sa wlasciwie wszedzie 1 o wszystkich
porach. Rynek charakteryzuje powszechna dostgpno$¢ i obfitos¢ oferty
oraz aczaca si¢ z nimi mediatyzacja, czyli ,,przenoszenie coraz wigkszej
liczby dos§wiadczen ze $wiata realnego do medialnego” [Morbitzer, 2004;
por. Molgda-Zdziech, 2013]. Pojawilo si¢ okreslenie ,,dzieci sieci”, ktore
nie tyle korzystaja z Internetu, co w nim i z nim zyja [Czerski, 2012].
W szerszym kontekscie, obejmujacym takze dorostych, ukuto okreslenie
»Cyfrowych tubylcow” (digital natives) [Prensky, 2001].

Rok 2013 mozna uzna¢ za przelomowy i symboliczny w historii te-
lewizji dla najmtodszych w Polsce. Od jesieni tegoz roku wieczorynka

' Badania objety ofertg programowa kanatu MiniMini+ z pazdziernika i listopada

2013 r.
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(wczeéniej dobranocka) z ponad potwiekowa tradycja, na ktorej wycho-
wato si¢ kilka pokolen Polakow, znikngta z raméwki TVP1. Decyzjg
te¢ TVP thumaczy czynnikami ekonomicznymi: spadajaca ogladalno$cia
i duzym odsetkiem dorostych ogladajacych program (dzieci stanowia
zaledwie 10%)?. Podnosi si¢ takze kwesti¢ nicadekwatnosci, czy wrecz
archaizmu, formatu w porownaniu do oferty telewizyjnych kanatow te-
matycznych. Wyjasnienia takie nie satysfakcjonuja licznych krytykéw,
zgromadzonych m.in. w akcji ,,Ratujmy Wieczorynke”. Zastanawia ich,
ze telewizji publicznej — zobligowanej do kierowania si¢ nie tylko wzgle-
dami czysto komercyjnymi i politycznymi, ale i misja — nie wystarcza
ponadmilionowa widownia oraz czwarte miejsce pod wzgledem ogla-
dalno$ci®. Zwroé¢my uwage, ze przewyzsza ona kilkudziesigciokrotnie
ogladalno$¢ ptatnych, stricte komercyjnych kanatow tematycznych dla
dzieci. Zwolennicy zachowania wieczorynki podnosza takze kwestig jej
kulturotworczych aspektow i ukierunkowania na produkcje rodzime.
Podczas gdy TVP1 likwiduje ,kultowy” w odbiorze widzoéw pro-
gram, zabierajacy 10-15 minut czasu antenowego (ale w porze wysokiej
ogladalno$ci), wzrasta popularno$¢ kanatow tematycznych dla dzie-
ci. Jeden z nich, MiniMini+, przeznaczony dla najmtodszych, bedzie
stanowit podstawe dalszej analizy ze wzgledu na ugruntowana pozy-
cj¢ w polisystemie medialnym w Polsce. Kanat ten ma 0,83% udzia-
hu w rynku 1 pod wzgledem ogladalnosci zajmuje wysoka, 7 pozycje
na 100 przebadanych kanatéw tematycznych dostgpnych u platnych
operatorow*. Jest to najwyzsze miejsce zajgte przez kanat dla mtodych
widzow’. Jego Srednia widownia wynosi 57 tys. oséb. MiniMini+ okre-
sla si¢ jako ,,pierwszy i jedyny polski kanat telewizyjny adresowany

2 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/koniec-wieczorynki-tvp-przeniesie-bajki-

-do-tvp-abc — 5.12.2013.

3 http://ratujmywieczorynke.pl/page/2 — 5.12.2013.

Dane za czerwiec 2013 r. Na pierwszym miejscu uplasowat si¢ TVN24, po nim
Polsat Sport, a na trzecim miejscu Polsat News. Kanat MiniMini+ odnotowal zmiang
na plus 0 50% w poréwnaniu do czerwca 2012 r. [http://media2.pl/badania/104004-
-Top-100-tematycznych-kanalow-TV-czerwca.-Ktore-najpopularniejsze.html
—25.11.2013].

5 Drugi najbardziej popularny kanat to Nickleodeon, ktory zajmuje dopiero 14
miejsce (0,68% udziatu w rynku). Cartoon Network uplasowat si¢ na 19 pozycji
(0,59%) [http://media2.pl/badania/104004-Top-100-tematycznych-kanalow-TV-
-czerwca.-Ktore-najpopularniejsze.html — 25.11.2013].

4
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do dzieci w wieku przedszkolnym”. Wtascicielem jest Canal+ Cyfrowy
(wspotwiasciciel TVN). Rok 2013 byt znamienny takze dla MiniMini+,
poniewaz kanat ten obchodzit wtedy dziesigciolecie nadawania. Bedaca
symbolem kanatlu rybka MiniMini przez te lata wstaje coraz wczesniej
i ktadzie si¢ spa¢ coraz pdzniej, towarzyszac dzieciom obecnie od go-
dziny 5 do 21°. W tym czasie, wedtug deklaracji wlasnej, stacja ,,prezen-
tuje warto$ciowe animacje ze $wiatowych wytworni i klasyke polskiej
animacji”, a takze wlasne produkcje edukacyjne dla dzieci’. Zestawmy
to stwierdzenie z oferta kanatu.

Oferta programowa MiniMini+: kontent telewizyjny a totalnos¢

Analiza oferty programowej kanatu MiniMini+ pokazuje, ze przewazaja
w niej dubbingowane seriale animowane®. Dubbing uznany jest za naj-
skuteczniejsza 1 najprzystepniejsza dla mtodego widza metode thuma-
czenia produkcji audiowizualnej, poniewaz nie wymaga podziatu uwagi
miedzy tekst i obraz [Pérez-Gonzalez, 2009: 23]. W okresie objgtym
badaniem wszystkie thumaczone seriale pochodzity z krajéw anglojg-
zycznych, a zaledwie trzy z wys$wietlanych seriali byly pochodzenia
rodzimego. Pozycj¢ produkcji krajowych w dziennej ramowce, sktada-
jacej si¢ srednio z okoto 50 ,,okienek”, pokazuje tabela 1.

Jak wida¢, oferta ta obejmuje gtéwnie programy dla dzieci, by¢ moze
ze wzgledu na nizsze koszty ich wytworzenia w poréwnaniu do seriali
animowanych. Reklamowana ,,klasyka polskiej animacji” to w ramow-
ce zaledwie dwa seriale. Za wyjatkiem Parauszka, najnowszej animacji
ze studia Semafor, wszystkie rodzime programy pokazywane sag w go-
dzinach niskiej ogladalnosci.

¢ Inne kanaty tematyczne dla najmtodszych — BBC Cbeebies i Polsat JimJam —
oferuja mozliwos¢ jeszcze wigkszej ekspozycji, nadajac programy 24 godziny na
dobe.

7 https://www.miniminiplus.pl/mm_dla_rodzicow/o_miniminiplus.html —7.12.2013.
8 Stacja jako przedsigwzigcie komercyjne adresuje swojg oferte z jednej strony
do dzieci i ich rodzicow, z drugiej do reklamodawcow, ktorzy ze swoimi produk-
tami chea trafi¢ do pewnego segmentu rynku. W zwiazku z tym, oprécz animacji
i innych programéw dla dzieci, emitowane sg rowniez spoty reklamowe. Pokazuje
to, ze najmtodszy widz traktowany jest jako konsument, bezposredni lub posredni,
wplywajacy na wybory konsumenckie rodzicow.
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Tabela 1. Zestawienie produkcji rodzimej w ofercie kanatu MiniMini+
w badanym okresie. 1-3: seriale animowane, 4-9: programy dla dzieci

Tytul ;l}rool;ukcji eGn?sj:ny
1 Parauszek 2013 13.45, 18.50
2 Dziwne przygody Koziotka Matotka 1969-1971 6.30, 11.35
3 Dziwny swiat Kota Filemona 1972-1974 6.10, 13.05
4 Detektyw Lodyga 2011 5.45
5 Opowiesci Kota Spiocha 2012 7.40
6 Kochane zwierzaki 2012 6.05,7.15
7 Studio Stodola 2012 5.00
8 Miniabecadto 2009 6.00
9 Czytanki Rybki MiniMini* 2010-2011 6.20, 20.55

* W programie dziennym w badanym okresie pozycja ta wystgpuje dwukrotnie,

rano pod tytutem Czytanki Rybki MiniMini oraz wieczorem pod tytutem Czytanka
na dobranoc.

Przeanalizujmy teraz popularno$¢ wyswietlanych programow. Pew-
nej orientacji co do preferencji widzow dostarcza przeprowadzony przez
stacje ranking z okazji dziesigciolecia, w ktdrym, jak si¢ podaje, wzigto
udziat prawie 9 tys. osob. Tytut ,,bajki wszechczaséw” przypadt seria-
lowi My Little Pony: Przyjazn to magia (MLP), po nim uplasowaly si¢
Ciekawski George 1 Marta méwi. Na 100 bioracych udziat w rankingu
bajek najwyzej notowane produkcje rodzime to Bolek i Lolek (16 miej-
sce), Reksio (20 miejsce), Parauszek (24 miejsce) oraz Koziotek Mato-
tek (26 miejsce). Pozostate, nieliczne produkcje krajowe znalazty sig
w drugiej pig¢dziesiatce bajek’. Produkcja wiasna kanatu — Detektyw
Lodyga — uplasowala si¢ dopiero na 58 miejscu. Osobna kwestia po-
zostaje ocenienie, na ile deklarowane zainteresowania odzwierciedlaja
rzeczywiste upodobania dzieci, a na ile sa pochodna zabiegéw marke-
tingowych i ekspozycji, szczegdlnie w przypadku zwycigzey rankingu
(MLP emitowany jest w porze wysokiej ogladalnosci).

Informacje na podstawie: https://www.miniminiplus.pl/kreskowki/wielki-ranking

—5.12.2013.
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Zatem tresci najpopularniejsze wsréd widzow-respondentdow rankin-
gu to przede wszystkim ttumaczone produkcje §wiatowych wytworni.
Takze emitowane w omawianym kanale programy to gléwnie thumaczo-
ne animacje. Rodzime programy zajmuja w ofercie pozycj¢ peryferyj-
na zardwno pod wzgledem liczby dostgpnych programoéw, jak i por ich
emisji. Znamienne dla funkcjonowania tekstow w tak skonstruowanym
polisystemie jest okreslenie kontentu. Nieujete jeszcze w stownikach
jezyka polskiego zapozyczenie wystepuje w technolekcie firm dzia-
fajacych na rynku mediéw na oznaczenie wszelkich rozpowszechnia-
nych tre$ci medialnych w réznych formatach i dla ré6znych mediow: od
programéw telewizyjnych poprzez aplikacje na smartfony po bardziej
tradycyjne formy przekazu, jak ksiazki czy artykuly w czasopismach.
Tu postuzg si¢ tym stowem w uzyciu terminologicznym oznaczajacym
ustandaryzowane, medialne produkty-wypelniacze sprowadzone do
przystgpnych formatéw, produkowane, przetwarzane i dystrybuowane
na masowa skal¢ przez zorganizowany, wyspecjalizowany i1 komplek-
sowy system zarzadzajacy, dazacy do maksymalizacji zyskéw wynika-
jacych z roznorakich praw do kontentu. Tak jak treSci konotuja jakos¢
i unikalnos¢, kontent — powtarzalno$¢ i tatwos¢ reprodukcji. Uzywajac
terminu George’a Ritzera, to wyzute z glebszych i charakterystycznych
zawartosci globalne ,,nic” [Ritzer, 2003]. Zapozyczeniem z j¢zyka an-
gielskiego postuguje si¢ celowo, poniewaz oddaje ono czgsto globalne
pochodzenie i globalny obieg kontentu. Moze on posiada¢ — a w wielu
przypadkach, kierujac si¢ kalkulacja ekonomiczna, dazy sig, zeby posia-
dat — cechy produktu totalnego. Produkt taki, wedhug propozycji Micha-
ta Zajaca [2000], jest ,.komunikatem symbolicznym kultury dla dzieci,
ktorego postacie medialne tworza rozbudowany system przekazow, mo-
gacy pojawi¢ si¢ w kazdym z kontaktéw odbiorcy z kultura jako taka”.
Dziata zatem na zasadzie ,,wszystko sprzedaje wszystko inne” [Borodo,
2011: 207]. Wyjsciowy produkt, do ktorego prawa posiada dany pod-
miot gospodarczy, obudowywany jest calag gama licencjonowanych ar-
tykutow (tie-ins), ktérych celem jest wygenerowanie zainteresowania
i zwigkszenie zyskow.

Za ilustracjg sprawnego zarzadzania produktem totalnym moze po-
stuzy¢ zwycigzca w rankingu MiniMini+, serial My Little Pony. Powstat
on wokot istniejacej na rynku serii zabawek, kucykow firmy Hasbro, kto-
ra po producencie lalki Barbie, firmie Mattel, jest obecnie najwigkszym
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na $§wiecie koncernem w branzy zabawkarskiej. Kolorowe kucyki, z do-
minacja tonacji rozowej, dostgpne sa w szerokiej palecie produktow,
ktore moga towarzyszy¢ dzieciom wlasciwie przez caly czas: od poran-
nego mycia zgbow szczoteczka z kucykiem, poprzez filmy, gry, ksiazki
1 zasypianie w po$cieli z MLP. Czy totalnos$¢ charakteryzujaca globalny
kontent niesie implikacje dla ttumaczenia? W probie odpowiedzi na to
pytanie zwro¢my uwage na thumaczenie tytulow i nazw wiasnych w wy-
branych animacjach z oferty MiniMini+.

Tytulowy zawrot glowy

Tytutl w przektadzie, jako miejsce szczegdlne w kompozycji dzieta o du-
zym znaczeniu dla jego odbioru i funkcjonowania w kulturze, wielo-
krotnie byt przedmiotem refleksji przektadoznawczej [por. Jarniewicz,
2000; Rudolf, 2000]. ,,Mimo ze traktuje si¢ go czgsto jako integralng
cze$¢ utworu — pisze Jerzy Jarniewicz — cieszy si¢ on, paradoksalnie,
wyjatkowa autonomia” [Jarniewicz, 2000: 477]. Stad wynikajq bardzo
odmienne strategie thumaczeniowe, sytuujace si¢ na réznych miejscach
kontinuum — od skrajnej egzotyzacji (translokacja oryginalnego tytutu)
po udomowienie (adaptacje).

,»Najwigkszym szacunkiem wobec czytelnika — zauwaza Umberto
Eco — odznaczaja si¢ te tytuty, ktére sprowadzaja si¢ do imienia i na-
zwiska bohatera, jak David Copperfield czy Robinson Crusoe” [Eco,
1983/2012: 700]. W podobna, eponimiczna praktyke wpisuja si¢ tytuty
zdecydowanej wigkszo$ci emitowanych w MiniMini+ seriali. Sa one
skonstruowane wedlug prostego schematu, sktadajacego si¢ z imienia
bohatera (bohateréw), rozszerzonego czg¢sto o fraz¢ charakteryzujaca
go lub anonsujaca jego przygody (por. Tabele 1-3): Parauszek, Cie-
kawski George, Dziwne przygody Koziotka Matotka. W takich prak-
tykach nazewniczych mozna doszukaé si¢ owego szacunku dla czy-
telnika dziecigcego wyrazonego w prostocie, pozwalajacej na tatwe
okreslenie (i zapamigtanie) gtownego bohatera. Eksponujace protago-
niste praktyki, o dlugiej zreszta tradycji siggajacej basni i podan ludo-
wych, powoduja, ze bajke/film dla dzieci tatwo rozbudowa¢ w produkt
totalny wokot wyrazistej postaci gtownego bohatera. W ujgciu prze-
ktadowym natomiast na nietatwe zadanie ttumaczenia tytulow naktada
si¢ dodatkowo problem przektadu nazw wiasnych. Obecnie, w czasach
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globalizacji, obserwuje si¢ odchodzenie od strategii udomawiajacych,
ktorym zawdzieczamy Kubusia Puchatka (Winnie the Pooh) czy Fizi¢
Ponczoszanke (Pippi Langstrump) [por. Jarniewicz, 2000: 481]. Wie-
le nazw wiasnych, jak i innych elementéw obcej kultury, wraz z globa-
lizacjq zostalo juz oswojonych i wchionigtych przez kulturg przyjmu-
jaca. Nawet w ttumaczeniu dla dzieci, w ktérym tradycyjnie dominuja
strategie udomawiajace, coraz cz¢sciej mozna zaobserwowac translo-
kacje nazw wlasnych. Mozna zdecydowanie zgodzi¢ si¢ co do ogolnej
tendencji, jednakze szczegdtowa analiza pokazuje, ze problematyka
jest bardzo skomplikowana i zalezy nie tylko od uwarunkowan we-
wnatrztekstowych i istniejacej w danym momencie historycznym kul-
tury przektadowej, ale i uwarunkowan pragmatycznych wynikajacych
ze strategii i kalkulacji klienta-zleceniodawcy, posiadajacego ,,tytut do
tytutu”.

Zdecydowana wigkszo$¢ analizowanych thumaczen tytutow seriali
animowanych z oferty MiniMini+ (por. tabele 2 i 3) zachowuje imio-
na bohateréw (translokacja). Moze to wynika¢ z faktu, ze imiona te sa
w wigkszo$ci do$¢ proste. Granicg w dozowaniu obco$ci wyznaczaja
rzadkie imiona oraz tzw. nazwy znaczace (meaningful names). Przy-
ktadowo, postaci popularnego w Wielkiej Brytanii serialu Adventures
of Abney and Teal spolszczono jako Adasia i Tosi¢ (zachowujac takie
same pierwsze litery jak w oryginale), a imiona znaczace Care Bears
spolszczono jako Troskliwe Misie.

Warto zwrdci¢ uwage na wystepujaca w tytutach zabawe stowem
— 7 jednej strony charakterystyczna dla literatury dziecigcej, z drugiej
wazna dla atrakcyjnosci tytutu. Mozna ja odnalez¢ w ponad potowie
analizowanych tytulow angielskich (por. tabela 2). W tym znaczaca
grupa tytutdow wpisuje si¢ w bliska tradycji angielskiej konwencje alite-
racyjna (Peppa Pig, Bear in the Big Blue House). W przektadzie wigk-
szo$¢ tych efektow nie zostaje oddana, co moze w pewnym stopniu
wynikaé z dodatkowego ograniczenia, jakim jest wystgpowanie w tytu-
fach nazw wlasnych i koniecznos$¢ ich zachowania. Ciekawym przykta-
dem, niewpisujacym si¢ w obecna tendencj¢ egzotyzacyjna, jest kre-
atywne przetworzenie tytulowego rymu Cat in the Hat na Kota Prota!®.

10" Takze imiona pozostatych dwoch gtownych bohaterow, Nicka i Sally, zostaty
udomowione jako Ja$ i Hania.
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Tu powoddéw mozna szuka¢ w genezie serialu, ktoéry powstal na pod-
stawie ksiazki, znanej takze w Polsce przed powstaniem animacji. Za-
pewne, podejmujac decyzje ttumaczeniowe, chciano odwotaé si¢ do
istniejacego wczesniej przektadu!' ze wzgledu na renomowane autor-
stwo Stanistawa Baranczaka i pewien rezonans, jaki ksiazka wywota
wsrod czytelnikow.

Tabela 2. Zestawienie tytutow zagranicznych seriali animowanych
z oferty MiniMini+, zawierajacych w tekécie wyjsciowym element

zabawy stowem T1 — tekst wyjsciowy, T2 — tekst docelowy

T1

T2

Abby's Flying Fairy School

Abby i latajqca szkola wrozek

2 Bear in the Big Blue House Niedzwiedz w duzym niebieskim domu
3 Care Bears Troskliwe Misie

4 Cat in the Hat Kot Prot

5 Chuggington Stacyjkowo

6 Dipdap Dipdap

7 Ella the Elephant Przygody stoniczki Elli
8 Franklin and Friends Franklin i przyjaciele
9 Mike the Knight Rycerz Mike

10 | Peppa Pig Swinka Peppa

11 | Sesame Street* Ulica Sezamkowa

12 | Strawberry Shortcake Truskawkowe ciastko
13 The WotWots Kitka i Pompon

14 WordWorld Swiat stow

*

Wszystkie produkty Ulicy Sezamkowej potraktowano zbiorczo.

" Ksiazka Kot Prot znow gotéw do psot (The Cat in the Hat Comes Back) ukazata
si¢ w roku 2004 w wydawnictwie Media Rodzina.
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Tabela 3. Tytuly pozostatych zagranicznych seriali z oferty MiniMini+

T1 T2
1 Bert and Ernie’s Great Adventures | Niezwykte przygody Berta i Erniego
2 Cloudbabies Chmurkowe opowiesci
3 Curious George Ciekawski George
4 Dinosaur Train Dinopociqg
5 Fireman Sam Strazak Sam
6 Lunar Jim Ksiezycowy Jim
7 Martha Speaks Marta mowi
8 My Little Pony: Friendship is magic | My Little Pony: Przyjazn to magia
9 The Adventures of Abney & Teal Przygody Adasia i Tosi
10 | The Adventures of Chuck and Friends | Chuck i przyjaciele
11 Thomas and Friends Tomek i przyjaciele
12 Tree Fu Tom Tree Fu Tom

Na tle omawianych tytutow i ich przekltadéw interesujacym przy-
padkiem nietypowych strategii jest serial MLP. Tytul stanowi hybrydg
sktadajaca si¢ z nieprzettumaczonej frazy wprowadzajacej, anonsujacej
gléwne postaci serialu, kucyki, oraz przettumaczonej frazy rozszerzaja-
cej: My Little Pony: Przyjazn to magia. Porownanie thumaczonego tytu-
hu z innymi wersjami jezykowymi (np. niemiecka, dunska, hiszpanska
czy norweska) pokazuje taka sama strategie przektadowa. Takze imiona
gtéwnych bohaterek, szesciu kucykow uosabiajacych rozne aspekty ty-
tutowej przyjazni, pozostawione sa bez thumaczenia, mimo ze mozna je
zakwalifikowa¢ jako nazwy znaczace. Jak zauwaza Jerzy Jarniewicz:
,.Niektore tytuty skierowane sa nie tyle do czytelnika, ile do potencjal-
nego nabywcy dzieta, maja przyciagna¢ uwage, zaszokowac, zaintry-
gowac¢, zmusi¢ do nabycia ksiazki, odwiedzenia teatru czy kupienia
biletu” [Jarniewicz, 2000: 478]. W przypadku MLP przede wszystkim
ujawnia si¢ prymarna funkcja tytutu: rozpoznawalno$¢ i identyfikacja,
ktoéra ma obejmowac cata rodzing produktéw. Nazwa ma odwolywac



TEUMACZ W SWIECIE BAJEK... 57

do desygnatu, jakim sa zabawki i gadzety towarzyszace serialowi'?.
Funkcja identyfikacyjna ma réwniez w podtekscie funkcje reklamowa
i performatywna — rozpoznawalno$¢ ma prowadzi¢ do wyboréw konsu-
menckich. Decyzje thumaczeniowe dotyczace tytulu i nazw wlasnych sa
konsekwencja czy raczej czescia funkcjonowania serialu jako produktu
totalnego, a podejmowane sg przez witascicieli praw autorskich. W oma-
wianym przypadku to firma Hasbro narzuca obowiazujaca wersj¢ nazw
w danej wersji jezykowej, sprawdzajac zgodnos$c¢ z istniejacymi juz pro-
duktami firmy'3. Refleksja, ze tytul w przektadzie jest ,.ilustracja auto-
nomicznego charakteru pracy ttumacza” i jego ,,prawdziwa sygnatura”
[Jarniewicz, 2000: 483], moze dotyczy¢ roznych aspektow przektadu
gldwnie artystycznego, nie ma natomiast zastosowania do produkcji
MLP i tym podobnych. Tutaj autonomia tlumacza zostaje zawieszona
na rzecz intersariuszy: wiasciciela praw autorskich i/lub dystrybutora,
a tytut staje sig sygnatura produktu. ,,Dzis$, w dobie wielojezycznej te-
lewizji satelitarnej — zauwaza Jarniewicz — ttumacze nie maja oporow
przed wysylaniem za granicg nawet matoletniego czytelnika” [Jarnie-
wicz, 2000: 481]. W omawianym przypadku produktu totalnego to nie
tyle thumacz wysylta za granic¢ mtodego widza, ile wtasciciel serialu
wysyta dziecko (lub tez rodzicéw) na zakupy.

My Little Pony — podwdjna widownia, fandom i crowdsourcing

Uwarunkowania formalnoprawne i decyzje przektadowo-nazewnicze
podejmowane za thumaczy to jednak tylko jeden z aspektow funkcjo-
nowania tekstu. Wiasciciel ma swoje prawa autorskie i strategie mar-
ketingowe, ale wpuszczona w obieg medialny dubbingowana animacja

12 W przypadku przektadu audiowizualnego w sposob oczywisty dzwigk ma cha-

rakter prymarny, co ma implikacje dla omawianej strategii niettumaczenia. Wymu-
sza ona adaptacje w warstwie fonetycznej, tak aby niettumaczone elementy (tytut,
imiona) byly zrozumiate czy rozpoznawalne dla polskojezycznego odbiorcy dzie-
cigeego. Z punktu widzenia nauki jgzykow obcych nalezy uzna¢, ze moze to poka-
zywaé, a w dtuzszej perspektywie utrwalaé, niekorzystne wzorce fonetyczne. Po-
dobne watpliwosci moze budzi¢ niettumaczony tytut serialu The Littlest Pet Shop,
takze produkcji Hasbro.

13 Dzigkujg za informacjg pani Karolinie Kowalskiej ze Studia Masterfilm, ktore
opracowato dubbing MLP emitowany w kanale MiniMini+.
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zaczyna zy¢ wlasnym zyciem, uruchamia si¢ proces recepcji i reinter-
pretacji. Na forach internetowych wymieniaja si¢ opiniami widzowie,
przy czym wyroznia si¢ aktywno$¢ fanoéw serialu MLP. Chociaz jest
on adresowany zasadniczo do najmtodszych (dziewczynek w przedziale
wiekowym 3-12), jego najbardziej zaangazowana widowni¢ stanowia
nastoletni chtopcy i mtodzi mezezyzni, nazywani bronies (brother +
pony), mniejsza grupe stanowia fanki, okreslajace si¢ jako pegasis (pe-
gasisters). W literaturze przedmiotu poswigconej tworczosci literackiej
dla dzieci fundamentalnym pojgciem jest ,,podwojna widownia” (dual
audience, dual address). Teksty dla dzieci mniej lub bardziej eksplicyt-
nie adresowane sa takze do osob dorostych — do rodzicow, opiekunow
czy 0sOb towarzyszacych — ktore umozliwiaja glosne czytanie lektury
i wspottowarzysza najmlodszym w przezywaniu $wiata przedstawio-
nego. Dobrze to zjawisko ilustruje widownia zlikwidowanej w 2013 r.
wieczorynki, wedtug badan sktadajaca si¢ w wigkszosci z widzow do-
rostych!*. W przypadku MLP pojawia si¢ dodatkowy adresat, pozornie
niezamierzony, odbierajacy serial niejako na przekoér, wbrew zaklada-
nemu profilowi widza, tradycyjnym stereotypom i upodobaniom pici.
Przerysowania dotyczace kolorystyki z rozem w roli gldwnej, soprano-
wych gloséw bohaterek i ich zalotnosci, ktore ,,dla organizméw rodzi-
coOw okazaly si¢ cigzkostrawne”, okazuja si¢ lekkostrawne nie tylko dla
najmtodszych dziewczynek, ale réwniez nastolatkéw-fanow kreskowki.
Ci ostatni, ogladajac serial, koncentruja si¢ przede wszystkim na tre-
Sciach (zartach, grach stownych, intertekstualno$ci) niezrozumiatych
dla najmlodszych. Fandom powstaje spontanicznie i niezaleznie od au-
torow/producentéw danego wytworu kultury popularnej. Warto jednak
zaznaczy¢, ze jego zaistnienie i dalszy rozwoj sa im bardzo ,,na reke”.
Dziatalnoé¢ fanéw MLP wpisuje si¢ zatem w interesy producentow se-
rialu. Zaangazowanie emocjonalne fanéw przektada si¢ bowiem na wy-
twarzanie przez nich réznych tre$ci powiazanych z serialem (dyskusje
forumowe, fanfiki, ponymeety), ktéry obrasta przez to nowymi interpre-
tacjami i znaczeniami oraz nabiera wigkszego rezonansu spotecznego.
Spojrzmy na fenomen fanéw MLP z perspektywy przektadoznawczej.
Maja oni wysoka §wiadomo$¢, ze s odbiorcami produktu ttumaczonego

4 http://www.tokfm.pl/Tokfm/1,103088,14119354,Dobranocka_zniknie z TVP 1
Braun_przyciaga wiecej.html — 18.12.2013.
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i thumaczenie jest jednym z tematow powracajacych w dyskusjach.
W szczegblnosei sporo miejsca poswigca si¢ przektadowi nazw wia-
snych (imion konikéw). Opinie fanéw sa bardzo podzielone: od gltosow
entuzjastycznych (,,za samo NIE tlumaczenie imion bohaterek MLP:
FIM wielkie brawa ttumacza [sic] si¢ nalezy”) po krytyczne (,,Nie moge
uwierzy¢, ze nie przettumaczyli imion, po prostu nie mogg! Jak oni mo-
gli to zrobi¢? Jak zyje, tak zawsze imiona kucykéw byly tlumaczone,
zwatpitam w obecno$¢ dobrych ludzi na tym §wiecie™.), o bardzo roz-
nym poziomie merytorycznym. Najczegsciej to thumaczom przypisuje si¢
odpowiedzialno$¢ za wybory thumaczeniowe dotyczace nazw wlasnych.
W reakcji na te wybory podczas dyskusji internetowej powstaja propo-
zycje wlasne internautow, ktorych probka zebrana jest ponizej's:

Twilight Sparkle — Cienio Skierka, Iskierka Zmierzch, Smuzka Te¢czynka,
Pstrokatka Grom, Iskierka

Pinkie Pie — Pinka Pys$ (Pty$), RozZanka Pys, Ciastusia

Fluttershy — Drzoptoszka, Trzepotka, Troskliwka, Niesmiatka

Rainbow Dash — Teczolotka, Teczognajka, Teczowy Slizg, Teczusia

Applejack — Janka Jabtonka, Jabolka, Jabtecznik, Szarlotka

Rarity — Unikatka, Peretka, Rarytaska, Rarytka

Takie spontaniczne dyskusje i propozycje fandéw dzieli juz tylko
krok do ttumaczenia spotecznos$ciowego (crowdsourced translation)'®.
Crowdsourced translation to przektad, ktorego zatozeniem jest przeko-
nanie o tzw. madro$ci thumu: grupa czy spoteczno$¢ w swojej przecigt-
no$ci moze stwarza¢ rozwigzania czy tez udziela¢ odpowiedzi, ktore
sa trafniejsze, niz gdyby uzyskano je od indywidualnych osob. Atutem
takiego ttumaczenia jest niski, aczkolwiek nie darmowy koszt wytwo-
rzenia. Tworza je nicodptatnie ochotnicy, ale by moc je wykorzystac,
trzeba stworzy¢ odpowiednie warunki. Trzeba zorganizowaé przebieg
pracy (nadzér nad thumaczeniem, ujednolicenie 1 korekta), musza by¢
tez zapewnione ramy technologiczne. Wazne jest rowniez, by praca

15

Zapis zgodny z oryginatem, http://www.filmweb.pl/serial/My-+Little+Pony:
+Przyja%C5%BA%C5%84+to+magia-2010-619268/discussion/Imiona+Kucyk%
C3%B3w,1730045 — 18.12.2013.

16 Ten rodzaj thumaczenia okre$lany jest w anglojezycznej literaturze przedmio-
tu takze jako amateur, collaborative, volunteer translation [Crowdsourcing...,
2012: 23].
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ochotnikdw-amatoréw zostata w jaki$ sposdb zauwazona i doceniona.
Chociaz pracuja oni bez wynagrodzenia, niejednokrotnie kierowani pa-
sja czy fascynacja, potrzebuja, by ich wysitek nie przeszedt bez echa.
Spotecznos¢ fanow, ze wzgledu na zaangazowanie i motywacje, a tak-
7e znajomos$¢ tematu, stanowi optymalng grupe potencjalnych wyko-
nawcow thumaczenia. Nalezy podkresli¢, ze nie kazdy tekst nadaje si¢
do tlumaczenia spotecznosciowego. Zdecydowanie nie sprawdza si¢
ono w przypadku tekstow specjalistycznych czy wysokiego ryzyka!?,
takich jak przyktadowo ttumaczenia tekstow prawnych i prawniczych
czy waznych dokumentow, w przypadku ktérych wymaga sig precyzji,
najwyzszej jakosci przektadu oraz czesto poufnosci. Wspomniane na-
zwy wlasne z MLP dobrze nadaja si¢ do przektadu spotecznosciowego,
poniewaz stanowia krotkie jednostki, niewymagajace bezposredniego
kontekstu intralingwalnego. W przypadku omawianego serialu przy
sporzadzaniu polskiego dubbingu nie postuzono si¢ ta metoda, ale coraz
czestsze sa przypadki korzystania przez podmioty komercyjne z prze-
ktadu spotecznosciowego. State miejsce w przektadzie audiowizualnym
ma juz fansubbing, czyli sporzadzanie napisoOw do filmow przez grupy
fanow. Najpowazniejsza krytyka przektadu spotecznosciowego dotyczy,
moim zdaniem, postrzegania pracy i roli ttumacza, poniewaz ,,wzmacnia
bledne przekonanie, ze thumaczenie nie wymaga zadnych konkretnych
umiejetnosei 1 kompetencji, ale moze by¢ wykonywane przez kazdego
z minimalna nawet znajomoscia danych jezykéw” [Crowdsourcing...,
2012: 23].

Podsumowanie: od kanonu do kontentu

Analiza oferty programowej kanatu MiniMini+ pokazuje, ze jesli chodzi
o produkcje adresowane do najmlodszych, najsilniejsza pozycje w po-
lisystemie medialnym w Polsce zajmuja animacje dziatajacych global-
nie producentoéw, tworzone wyjsciowo w jezyku angielskim. Deklaracje
wlasne kanatu, dotyczace wyswietlania klasyki rodzimej oraz produkcji
wilasnych, ze wzgledu na ich raczej marginalng pozycj¢ w ofercie ka-
natu, nalezy odczytywaé przede wszystkim w kategoriach reklamowo-

17O koncepcji ryzyka w tlumaczeniu traktuje monografia Zmierzy¢ przekiad?

[Dybiec-Gajer, 2013: 179-201].
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-marketingowych, jako sposob na przyciagnigcie polskich widzéw oraz
na odrdznienie si¢ od innych kanatéw tematycznych adresowanych
do najmlodszych, w ktorych liczba rodzimych produkcji jest jeszcze
mniejsza's.

Z perspektywy historycznej rozwoju tworczosci dla dzieci na ob-
szarze jezyka polskiego zjawisko importu kulturowego nie jest niczym
nowym. Poczatki literatury dziecigcej, w tym ksiazki obrazkowej, maja
korzenie wtasnie w przektadzie i zapozyczeniu [por. Wiercinska, 1986:
86-87; Dunin, 1991: 30]. To, co wyrdznia czasy wspoOlczesne, to za-
sieg 1 rozmach zachodzacych procesow. ,,Za sprawa gwattownie rosna-
cej sieci powiazan wydawniczo-medialnych — zauwaza Michal Borodo
— globalizacja stwarza mozliwo$¢ wymiany tekstow na niespotykana
dotad skalg” [Borodo, 2011: 216]. Jak pokazuje przyktad MLP, kontent
medialny, w duzym stopniu zneutralizowany kulturowo, staje si¢ przede
wszystkim czgécia produktu totalnego adresowanego do dzieci i ich ro-
dzicow, wpisujac si¢ w proces komercjalizacji dziecinstwa. Uznawane
przez badaczy za §wietne kampanie marketingowe, np. firmy Hasbro
[Adamska, 2009: 20], pokazuja ogromne mozliwosci i umiejgtnosci
korporacji, nie musza natomiast oznaczac, ze promowany przez nie pro-
dukt dla dzieci jest warto$ciowy dla odbiorcow w sensie wykraczaja-
cym poza kalkulacje finansowe producenta. Media, takie jak telewizja,
poprzez ustalanie pewnych priorytetow i hierarchii nadawanych progra-
moéw dla dzieci w do$¢ znaczacym stopniu przyczyniaja si¢ do tworze-
nia kanonu w szerokim rozumieniu tego stowa, aczkolwiek nie maja
na to monopolu tak jak w latach wcze$niejszych. W sytuacji ogdlnej
dostgpnosci wszelkich animacji 1 innych produktow dla dzieci do two-
rzenia kanonu dla najmlodszych istotnie moga i powinni przyczynia¢
si¢ rodzice, nawet jezeli ma to oznaczaé nietatwe przeciez ptynigcie pod
prad, ktére proponuje Elzbieta Tabakowska [Tabakowska, 2013: 398].
To, z jakim kanonem bgdzie obcowac i identyfikowa¢ si¢ dziecko, ma
wiele implikacji, od kulturowych, edukacyjno-pedagogicznych po eko-
nomiczne. Programowanie produktu i klienta poprzez wdrukowywanie

18 Warto zaznaczy¢, ze w miejsce wieczorynki powstat kanat tematyczny dla dzie-
ci ABC, firmowany przez Telewizjg Polska, ktory wyswietla glownie produkcje ro-
dzime oraz reklamy. W przeciwienstwie do typowych komercyjnych kanatéw tema-
tycznych dla dzieci, adresowanych dla waskich przedzialow wiekowych, w obecnej
formule ABC chce trafi¢ ze swoja oferta do szerszej grupy dzieci.
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pewnych wzoréw, ksztaltowanie zainteresowan i gustow przektada sig
na korzys$ci finansowe dla producentow i dystrybutoréw nie tylko dzi-
siaj, ale 1 w przysztosci, kiedy obecne dziecko juz jako osoba dorosta
i rodzic bedzie wraca¢ do bliskich mu z dziecinstwa postaci ze $wiata
bajek.

Jak pokazuje ranking MiniMini+, ankietowani widzowie kanatu naj-
wyrazniej wola produkcje thumaczone od rodzimych. Pojawia si¢ jednak
pytanie, na ile takie preferencje sa wypadkowa dziatan marketingowych
i zdecydowanie wigkszej ekspozycji na zglobalizowany kontent. Pyta-
nie to staje si¢ szczegoélnie istotne w przypadku zwycigzcy rankingu:
czy MLP to rzeczywiscie ,,bajka wszechczasow”, czy zrgcznie promo-
wany kicz z kolorem ré6zowym w roli gtéwnej?

W podsumowaniu warto postawi¢ pytanie zasadnicze o miejsce i rolg
thumacza w globalnym $wiecie animacji dla najmtodszych. W przekta-
dzie produktu audiowizualnego, bardziej wielowymiarowego i ztozone-
go technologicznie od tradycyjnego przektadu tekstow pisanych, thuma-
cze sa jednym z ogniw systemu powstawania nowej wersji jezykowej.
Szacuje sig, ze w przekladzie audiowizualnym zaledwie 10% kosztow
wynosi ttumaczenie-adaptacja dialogow [Pérez-Gonzalez, 2009: 17],
a pewne strategicznie istotne decyzje thumaczeniowe, jak w omawianym
przypadku MLP, moga nie by¢ podejmowane przez ttumaczy. Ttumacz
jest jednak niezbednym, znaczacym merytorycznie ogniwem. Nosza-
ce wyrazisty $§lad ponadprzecigtnej kreatywnosci ttumacza przektady-
-adaptacje, jak popularny Shrek, przyczyniaja si¢ istotnie do odbioru
i sukcesu produkcji w nowej kulturze. Pokazuja, ze warto zaufac thu-
maczowi 1 dopusci¢ go do glosu, szczegdlnie jesli jest to osoba wybitna
w swoim fachu.
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STRESZCZENIE

Kanaly tematyczne, w tym telewizja dla najmtodszych, to wyspecjalizowany
i dynamicznie rozwijajacy si¢ segment rynku medialnego. Wychodzac z zato-
zen teorii polisystemow i przenoszac je na obszar przektadu audiowizualnego,
artykut analizuje, jakie miejsce w telewizji dla najmtodszych w Polsce zajmuja
materiaty thumaczone i jaka jest ich charakterystyka. Okazja do podjgcia tej
tematyki byly dwa istotne wydarzenia w historii mediow dla najmtodszych, oba
72013 r.: zlikwidowanie wieczorynki nadawanej przez ponad pot wieku w pro-
gramie | telewizji publicznej i zastapienie jej kanatem tematycznym ABC oraz
dziesigciolecie nadawania najpopularniejszego w Polsce komercyjnego kanatu
dla najmtodszych MiniMini+. Analizujac ofert¢ programowa MiniMini+, arty-
kut pokazuje dominacje¢ thtumaczonych animacji nad produkcjami rodzimymi,
globalny obieg animacji dla dzieci i tendencj¢ do przeksztatcania ich w produkty
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totalne. Implikacje tych zjawisk dla przektadu oméwiono na przyktadzie serialu
My Little Pony: Przyjazn to magia.

Stowa kluczowe: tlumaczenie audiowizualne, teoria polisystemow, kanaly te-
matyczne dla najmtodszych, przeklad dla dzieci, MiniMini+, My Little Pony

SUMMARY

Translating a fairy tale. Audiovisual translation for children in the Polish
media polisystem

Children’s television is a specialized and dynamically evolving segment of
the media market. By following the tenets of the polysystem theory and trans-
ferring them to the field of audiovisual translation, the article seeks to analyze
the status of translated material in children’s channels in Poland. The analysis
was prompted by two important events concerning the Polish media polisystem.
In 2013 a popular children’s programme, wieczorynka, aired for over fifty years
by the public television was abolished. In the same year, the largest private
children’s channel, MiniMini+, celebrated its 10th anniversary. Focusing on the
content of MiniMini+, the article shows a domination of translated animations
over local productions, global circulation of animations and their tendency to
evolve into total products. Implications of these phenomena for translation are
exemplified by the series ‘My Little Pony’.

Key words: audiovisual translation (AVT), polisystem theory, pre-school televi-
sion, translation for children, children’s channel MiniMini+, ‘My Little Pony’
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