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Conflict Frame in the Description of Mass Media and Politics during the
Polish Parliamentary Campaign 2015 in Selected Opinion Weekly
The article presents the results of the content analysis of selected copies from
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four opinion weekly publications, namely “Polityka’, “Wprost”, “Newsweek
Polska”, and “Do Rzeczy”, published during the Polish parliamentary campaign
in 2015. The aim of the analysis was to show how the editors build the conflict
frame by describing the relationship between mass media and politics and what

elements are utilized to construct the analytical frame.
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KONFLIKT JAKO ELEMENT TEORETYCZNYCH ROZWAZAN
MEDIOZNAWCZYCH

Ralph Negrine postrzega procesy komunikowania politycznego przez pryzmat zawar-
toéci mediéw masowych. Zwraca uwage na fake, iz w ich zréznicowanej zawartosci
odbijajg si¢ stosunki mi¢dzy nimi a najwazniejszymi aktorami politycznymi i przed-
stawianymi przez nie wydarzeniami. Wedtug niego w sposobie prezentowania wyda-
rzen medialnych mozna dostrzec stopien podporzadkowania mediéw politycznym
aktorom®.

Powigzania miedzy $wiatem mass mediéw i polityki sa szczegdlnie widoczne
w okresie kampanii wyborczych, bedacych wyjatkowym momentem dla kazdej demo-
kragjiliberalnej. Zwiazki te moga przybiera¢ rézne formy. Ulrich Sarcinelli wskazal trzy
modele relacji media—polityka: 1) paradygmat udziatu we wladzy (media jako czwar-
ta wladza sa instytucja kontrolng wobec wiadzy legislacyjnej, wykonawczej i sadowni-
czej), 2) paradygmat instrumentalizacji (system medialny dominuje nad systemem po-
litycznym albo odwrotnie), 3) paradygmat niezaleznosci i symbiozy (media i polityka
wzajemnie od siebie zaleza i dlatego dochodzi do stalych interakeji)®. Eksponowany
w artykule konflikt wpisuje si¢ w paradygmat instrumentalizacji i pojawia si¢ w modelu
adwersarzy, opartym na zalozeniu, ze dziennikarze musza postrzega¢ politykéw i wazne
postaci z kregdéw rzadowych jako swoich przeciwnikéw, na ustugach ktérych nigdy nie
powinni si¢ znalez¢. Akceptowanym modelem dzialania sg tutaj konfrontacja i wzajem-
ne ataki dwoch stron, ktére moga mieé forme ukryta lub jawna, a nawet prowadzi¢ do
wyraznych przejawdw wrogosci®.

Pojecie framing w postaci tzw. ram zostalo przeniesione na grunt analiz medioznaw-
czych w latach 70. XX w., kiedy badacze odeszli od jednowymiarowego modelu efek-
téw medialnych i zaczeli si¢ zajmowa¢ konkretnymi formami wplywu mass mediéw na
odbiorcéw’. O ile teoria agenda-setting wyznacza, na co powinien zwréci¢ uwage od-
biorca, o tyle ramy (frames) pokazuja, jak powinien mysle¢ o tym, co pojawia si¢ w me-
dialnym przekazie. Michael Kunczik i Astrid Zipfel traktuja framing (uramowienic)
jako ramy interpretacyjne wykorzystywane przez dziennikarzy, majace wplyw na to,
ktére wydarzenia w ogéle sa relacjonowane, natomiast cechy wydarzen okreslaja, jakie
schematy interpretacyjne zastosuja dziennikarze. Wtasnie ten element bedzie uwzgled-
niony w analizie zawarto$ci przeprowadzonej na potrzeby niniejszego artykutu®.

* B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne. Podrecznik akademicki, Warszawa 2012,
s. 144-146.

S. Michalezyk, Demokracja medialna. Teoretyczna analiza problemu, Torun 2010, s. 73.
B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni w swietle studidw nad komunikowaniem poli-
tycznym, Wroctaw 2004, s. 211-212, Acta Universitatis Wratislaviensis, nr 2594.

> L Volkmer, Framing Theory, [w:] Encyclopedia of Communication Theory, red. SW. Littlejohn,
K.A. Foss, Los Angeles 2009, s. 408.

M. Kunczik. A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu, przel. J. Loziniski,
W. Lukowski, Warszawa 2000, s. 125-126.
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Oczywiscie w medialnych newsach mozna poszukiwaé wielu ram interpretacyj-
nych, ale badacze — m.in.: Holli Semetko i Patti M. Valkenburg, Ewa Nowak i Rafal
Riedel, Wojciech Cwalina i Andrzej Falkowski, Marek Palczewski” — najcz¢éciej od-
wotujg si¢ do klasyfikacji, ktéra przewiduje podzial na pigé ram interpretacyjnych:
koncentracji na cztowicku, moralnosci, odpowiedzialnosci, konfliktu i konsekwen-
¢ji ekonomicznych?®. Nalezy podkresli¢, iz wielu badaczy szczegélnie akcentuje rame
konflikeu (conflict frame), czyli schemat prezentowania wydarzeri uyjmowanych w ka-
tegoriach sporu, niezgody, réznic trudnych do pogodzenia, kontrowersji. Ekspozy-
cja sytuacji negatywnych w dobie tabloidyzujacych si¢ mass mediéw jest nagmin-
nym dziataniem, a szokujace newsy maja przyciagnaé uwage potencjalnego odbiorcy.
Rama konfliktu wedtug Claesa H. de Vreesego podkresla konflikt miedzy jednost-
kami, grupami, instytucjami lub krajami’, a jej charakterystyce stuza takie elemen-
ty, jak polaryzacja sil, polityczne wspdtzawodnictwo, medialna interpretacja $wiata
polityki jako serii walk, w kt6rej wskazuje si¢ zwyciezcéw i pokonanych'. A czym-
ze jest kampania wyborcza, jak nie przykladem politycznej potyczki, okresem szcze-
gélnej rywalizacji, ktdra konczy si¢ przy urnie wyborczej, wskazaniem wygranych
i pokonanych?

Dorota Piontek takze zauwazyta, ze w grupie najpopularniejszych sposobdw ra-
mowania wydarzen relacjonowanych przez media w koncepcji framingu Roberta M.
Entmana pojawia si¢ wydarzenie jako konflike, czyli relacja skupiajaca si¢ na niezgo-
dzie, podziale i réznicach oraz rywalizacji. W taki sposdb sa czesto przedstawiane wy-
darzenia polityczne, zwlaszcza w okresie kampanii wyborczej. Stowa i obrazy budu-
jace ramy daja si¢ do$¢ tatwo wyrdznié¢ z pozostalych informacji, gdyz maja zdolnos¢
stymulowania poparcia badZ opozycji wobec stron politycznego konfliktu''.

Zdaniem Williama A. Gamsona i Andre Modiglianiego metafory s jednym z ele-
mentdw rozpoznawania ram'?, a dyskurs polityczny w okresie kampanii wyborczej jest
przepetniony metaforyka wojenna, charakterystyczng dla ramy konfliktu'®. Dlatego

7 H.A. Semetko, P.M. Valkenburg, Framing European Politics: A Content Analysis of Press and Television
News, ,,Journal of Communication” 2000, Vol. 50, nr 2, s. 93-109; E. Nowak, R. Riedel, Agenda ser-
ting, priming, news framing. Analiza pordwnawcza telewizyjnych audycji informacyjnych TVIN i TVP1
w okresie kampanii przedwyborczych w Polsce 2005 i 2007, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2008, nr 1-2, s. 67-
83; W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdarisk 2005, s. 273-
275, Psychologia Polityczna; M. Palczewski, Koncepcja framingu i jej zastosowanie w badaniach newséw
w Wiadomosciach TVP i Faktach TVN, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 31-41.
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D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce, Poznan
2011,s.73.

2 W.A. Gamson, A. Modigliani, Media Discourse and Public Opinion on Nuclear Power: A Construc-
tionist Approach, ,American Journal of Sociology” 1989, Vol. 95, nr 1, s. 1-37.

> W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny..., s. 274.
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analiza ramy konfliktu w publikacjach tygodnikéw opinii w okresie parlamentarnej
kampanii wyborczej jest w petni uzasadniona.

Hans Mathias Kepplinger pisze o teorii aktualizacji instrumentalnej, ktéra ma za-
stosowanie w przypadku konfliktéw publicystycznych; niektére media oraz czgéé pu-
blicznoéci zajmuja wéwczas stanowiska adwersarzy w jakiejs kontrowersyjnej kwestii.
To zasada, zgodnie z kt6rg fakty, tematy, argumenty powigzane z przedmiotem kon-
fliktu s3 sytuowane na pierwszym planie. W celu pokazania w dobrym $wietle swoich
pogladéw i zdyskredytowania opozycyjnej opinii dochodzi do $wiadomego i celowe-
go zmniejszania znaczenia pewnych faktéw i ekspozycji innych. Dziennikarze, zwlasz-
cza mediéw opiniotworezych, moga staé si¢ strong w sporze. Na prezentowane przez
nich tresci moga oddziatywad ich osobiste przekonania i poglady, wplywajace na do-
bér i sposéb ukazywania faktéw czy wydarzen. Podobnie preferencje mediéw moga
by¢ znaczace i widoczne, zwlaszcza w tak istotnych momentach, jak czas kampanii
wyborczej'.

METODOLOGIA BADAN WEASNYCH I WYNIKI
ANALIZY ILOSCIOWE]

Niniejszy artykut zostal oparty na wynikach analizy zawartosci o charakterze ilo-
$ciowym i jako$ciowym, ktéra jest niewielkim wycinkiem szerokich badan prowa-
dzonych w ramach projektu naukowego realizowanego przez grupe badaczy z Uni-
wersytetu Slaskiego w Katowicach'. Analiza frekwencyjno-tematyczna zawartosci
pozwala na stwierdzenie czestotliwosci wystepowania tematéw lub aktoréw, pew-
nych trendéw w tym wzgledzie w badanym okresie czasu. Dodatkowo positkowa-
no si¢ elementami analizy warto$ciujaco-oceniajacej, ktéra polega na ocenie aktoréw
i tematéw, poszukiwaniu zwigzkéw migdzy nimi a warto$ciami'®. Entman wskazuje,
ze jednym z gléwnych zadan analizy zawartosci jest ustalenie znaczenia tekstu, czyli
identyfikacja i opis ramek'’; w tym przypadku celem bylo poszukiwanie elementéw
ramy konfliktu.

Badanie objelo okres od 19 do 30 pazdziernika 2015 r., kiedy opublikowano osiem
wydan czterech tygodnikéw opinii: ,Polityka”, ,Newsweek Polska’, ,Wprost” i ,Do
Rzeczy”. Zastosowano przygotowany na potrzeby grantu naukowego klucz katego-
ryzacyjny, zawierajacy 61 zmiennych. Analiza ramy konfliktu w okresie kampanii

¥4 V. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badan empirycznych na temat me-

didw masowych w polityce, przel. J. Kozuch, Krakéw 2006, s. 42, Media — Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagielloiskiego.

Politycy i dziennikarze. Powigzania migdzy elitami sfery medidw i polityki w Polsce w perspektywie do-
Swiadczern niemieckich, [online] htep://www.politycyidziennikarze.us.edu.pl/, 24 VII 2018.

S. Michalezyk, Spoteczerstwo medialne. Studia z teorii komunikowania masowego, Katowice 2008,
s.292.

R.M. Entman, Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm, ,,Journal of Communication”
1993, Vol. 43, nr 4, 5. 57.
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parlamentarnej 2015 zostala oparta na 464 jednostkach, z ktérych kazda stanowita
wydzielony pod wzgledem graficznym i tematycznym fragment, pochodzacy z wybra-
nych tygodnikéw opinii. Analizujac sposdb opisu $wiata mediéw masowych i polity-
ki, trzeba mie¢ na uwadze lini¢ redakeyjng poszczegélnych tytuléw, poniewaz w ra-
mach prowadzonych badan zatozono, ze wlasnie sympatie redakeji moga mieé¢ wpltyw
na sposob przedstawiania mediéw i polityki. ,Newsweek Polska” to tygodnik o pro-
filu lewicowo-liberalnym, ,Polityka” liberalno-lewicowym, ,Do Rzeczy” konserwa-
tywno-liberalnym, a ,Wprost” centroprawicowym, z liberalnym podejéciem do kwestii
gospodarczych.

Pilotazowe analizy zawartosci czterech tygodnikéw opinii byly impulsem do gleb-
szych analiz, ktérych poklosiem sg prezentowane w tym artykule wyniki. Zaobserwo-
wano, ze wiele publikacji odnoszacych si¢ do biezacej polityki ma wydzwick negatyw-
ny. Ponadto w trakcie kampanii parlamentarnej 2015 mass media staly si¢ istotnym
tematem debaty politycznej, toczacej si¢ miedzy obozem rzadzacym i opozycja; samo
srodowisko dziennikarskie rowniez zywo debatowato nad kondycja polskich mediéw
masowych. W dyskursie na temat relacji media—polityka wyraznie iskrzylo, a wzajem-
ne oskarzenia redakgji o stronniczos¢ stawaly sie istotnym watkiem toczacej si¢ kampa-
nii'®. Podstawowe pytanie badawcze brzmi: na jakich elementach i jak budowano rame
konfliktu, dokonujac opisu $wiata polityki i mass mediéw w okresie polskiej kampanii
parlamentarnej 2015 w badanych tygodnikach opinii?

Szczegdlowe pytania badawcze stanowiace podstawe weryfikacji ramy konfliktu w ana-

lizowanych materiatach sa nastepujace:

1. Jak w analizowanych materiatach oceniano $wiat polityki i mediéw masowych?

2. Czy badane redakeje roznig si¢ w opisie dziennikarstwa i polityki?

3. Czy w analizowanych materialach ferowano konkretne zarzuty wzgledem polityki
i $wiata medidw masowych?

4. Czy w analizowanych tekstach mozna wskaza¢ metaforyk¢ wojenng charakeery-
styczng dla ramy konfliktu?

Gléwne hipotezy badawcze:

Hipoteza 1: Pomigdzy redakcjami badanych tygodnikéw opinii wystgpuje widoczna
polaryzacja w ocenie $wiata medidw i polityki.

Hipoteza 2: Zarzut stronniczosci stal si¢ osig budowania ramy konfliktu w opisie funk-
cjonowania mediéw masowych.

Hipoteza 3: Metaforyka wojenna jest elementem jezykowym budujacym rame kon-

flikeu.

18

K. Brzoza, M. Kornacka-Grzonka, Narracja medialna wyrazona na okladkach wybranych tygodnikéw
opinii podczas parlamentarnej kampanii wyborczej 2015 7., [online] htep://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/ele
ment/bwmetal.element.desklight-722d8789-c30f-4a87-2a85-d9fb63a91fdb?q=bwmetal.cle
ment.desklight-59ddb143-cde8-4d0d-a366-57fbca99a6b7;7&qt=CHILDREN-STATELESS,
24 VII2018.
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W analizowanym okresie dominowata tematyka zwiazana z zyciem politycznym:
polityka byta tematem az 36,4% opublikowanych materialéw. Ze wzgledu na okres ob-
jety badaniem najwicksza grupa publikacji politycznych byla zwigzana z parlamentarna
kampania wyborcza (11,6%). Tematyka polityczna najczgéciej pojawiala si¢ na tamach
»Do Rzeczy”, nastepnie ,,Polityki”, ,Wprost” i ,Newsweek Polska”. Wiréd wielu wyse-
lekcjonowanych tematéw wystgpowaly réwniez media masowe (4,4%). Najchetniej po-
ruszali t¢ kwesti¢ dziennikarze pracujacy dla tygodnika ,Do Rzeczy”, a najrzadziej —
zwigzani z ,Newsweek Polska”

Polityke przede wszystkim krytykowano (zob. wykres 1) — ponad 31% wypowie-
dzi na ten temat miato wydzwick negatywny. Niemal réwno rozktadat si¢ udziat wy-
powiedzi satyrycznych (19,9%) i neutralnych (20,6%). Trzeba réwniez zwréci¢ uwage
na 2,1% wypowiedzi nawotujacych do protestu, czyli takich, ktérych autorzy wyraznie
postulowali potrzebg przeciwstawienia si¢ aktualnej sytuacji. Jeszeze mocniejszy wy-
dzwick miaty wypowiedzi wzywajace do dziatania, w ktérych zache¢cano do zerwania
z biernoscia na rzecz podjecia konkretnych dziatan, majacych na celu wprowadzenie
zmian w $wiecie polityki (5,7%). Ram¢ konfliktu budowano gléwnic na wypowie-
dziach krytycznych i satyrycznych (lacznie 51,1%). Stosowana przez redakcje satyra
byta zartobliwg forma wyrazania niechgci do $wiata polityki. Wniosek nasuwa si¢ je-
den: w okresie kampanii parlamentarnej 2015 polityke oceniono zle.

Wykres 1. Wypowiedzi na temat polityki (%)
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Mieszana [N 12
Nawotlujaca do dziatania w celu dokonania zmiany [N 06
Nawotujaca do protestu [l 02
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Zrédlo: badania wlasne.

W badanych materialach swoje poglady na temat polityki najchetniej wyrazali
dziennikarze i mialy one najczesciej wydzwigk neutralny, czyli nie pojawiata si¢ w nich
wyrazna ocena $wiata polityki (8,5%). Natomiast krytycyzm mozna wskazaé¢ w wypo-
wiedziach dziennikarzy (8,5%) i ekspertéw (8%), czyli specjalistéw w danej tematyce,
bardzo czgsto reprezentujacych $wiat nauki (np. medioznawcy, politolodzy, socjolo-
dzy, psycholodzy). Przedstawiciele biznesu nie krytykowali w ogdle. Co cickawe, cz¢-
Sciej krytyczny stosunek do biezacej polityki wyrazali politycy ekipy rzadzacej niz opo-
zycji, ktora wydaje si¢ w tym okresie nieco mniej kategoryczna i krytyczna w sadach.
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Aprobata (1,4%) pojawiala si¢ najcze¢sciej w wypowiedziach innych osdb, czyli wszyst-
kich tych, ktdrzy nie zostali zaklasyfikowani do pozostatych kategorii (np. przypadko-
we osoby uczestniczace w jakim$ wydarzeniu). Do poparcia wzywali politycy opozycji
(2,8%), do protestu dziennikarze (1,4%), a do dzialania i zmian dziennikarze oraz po-
litycy opozycji (po 2,1%). Mieszane opinie na temat aktualnych wydarzen politycz-
nych wyrazali dziennikarze (7,8%) i tzw. inne osoby (1,4%). Podobnie po satyre siggali
najczesciej dziennikarze (8,5%), inne osoby (5,7%) oraz liderzy opinii (2,8%), czyli lu-
dzie powszechnie szanowani, cieszacy si¢ autorytetem, cho¢ niekoniecznie posiadajacy
wiedze eksperckg w temacie, ktérego dotyczyta dana wypowiedz (np. przedstawicie-
le $wiata kultury). W krytykowaniu polityki dominowata redakeja ,Do Rzeczy’, keo-
ra réwniez najczesciej wzywala do zmiany. Po krytyke najrzadziej siegali dziennikarze
~Newsweek Polska”, natomiast redakcja ,Polityki” najczesciej korzystata z satyry.

Przed wyborami ob6z rzadzacy najczesciej krytykowata redakcja tygodnika ,,Do
Rzeczy” (67%), a najrzadziej ,,Polityki”, kedrej dziennikarze najchgtniej siggali po saty-
r¢ (20%) lub zachowywali neutralno$é (16%). Aprobata wybrzmiewata bardzo rzadko,
a najezgéciej mozna bylo taki wydzwigk dostrzec na famach ,Newsweck Polska” (8%).
W odniesieniu do opozycji przed wyborami parlamentarnymi aprobate wyrazata re-
dakcja prawicowego tygodnika ,Do Rzeczy” (22%), krytyke dziennikarze ,Newsweek
Polska” (46%), a satyra pojawiata si¢ w publikacjach ,,Polityki” (24%).

Po wyborach parlamentarnych, ktére doprowadzily do zmiany ekipy rzadzacej
i przejecia wladzy przez PiS, aprobata pojawiala si¢ na famach ,Do Rzeczy” (7%), kry-
tyka byla wyraznie widoczna w materiatach publikowanych przez ,Newsweek Polska”
(33%), za$ satyra najczgéciej wybrzmiewala z tekstéw zamieszezonych w ,,Polityce”
(30%). Co cickawe, wydzwick neutralny wzgledem nowej ekipy rzadzacej najczedciej
mozna bylo dostrzec w materiatach ,Do Rzeczy” (25%). Nowa opozycje po wybo-
rach parlamentarnych krytykowaly redakcje ,Newsweek Polska” (44%), ,Do Rzeczy”
(32%) i ,Wprost” (25%). Dziennikarze ,Do Rzeczy” (18%) i ,Wprost” (17%) si¢gali
tez po wydzwick satyryczny wzgledem opozycji. Aprobata pojawiata si¢ bardzo rzadko
(facznie 9% na famach ,,Polityki” i ,Wprost”). Przedstawione dane pokazuja kolejny ele-
ment powodujacy napigcia w relacjach mediéw masowych i polityki, czyli stronniczo$é
redakeji, przejawiajaca si¢ bardzo mocno w zmianie wydzwickéw z okresu przed wybo-
rami parlamentarnymi i po nich. Mozna wnioskowa¢, iz mamy do czynienia z przykta-
dami partia bias, propagandas bias i ideological bias, ktére w swojej klasyfikacji odchylen
dotykajacych srodowisko dziennikarskie wymienit John Street'.

Wypowiedzi na temat mediéw pojawialy si¢ w analizowanych tygodnikach rzad-
ko, a ich autorami najcz¢sciej byli dziennikarze. Opinie na temat mass mediéw (zob.
wykres 2) mialy wydzwigk neutralny (28%) lub aprobatywny (20%). Trzeba zwrdcié
uwage na wypowiedzi nawolujace do dziatania w celu dokonania zmiany (8%), w keé-
rych pojawial si¢ gléwnie postulat odpolitycznienia mediéw masowych, oraz na wypo-
wiedzi wzywajace do protestu, wyrazajace potrzebe sygnalizowania dezaprobaty wo-
bec aktualnej sytuacji na rynku mediéw masowych (8%). Satyra widoczna w badanych

19 Zob. S. Michalczyk, Spofeczertstwo medialne..., s. 269-270.
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tygodnikach to takze forma wyrazania niezadowolenia i wytykania bledéw (16%).
Suma wypowiedzi krytycznych, satyrycznych, nawolujacych do dziatania w celu doko-
nania zmiany oraz do protestu wynosi 40%, a tym samym wydzwick opublikowanych
wypowiedzi na temat mediéw masowych jest raczej krytyczno-satyryczny.
Dziennikarze najcz¢sciej prezentowali opinie neutralne i satyryczne co do mass me-
diéw (po 16%). Eksperci oceniali je neutralnie lub pozytywnie. Po krytyke siegali polity-
cy opozycji i dziennikarze (po 4%). Do dokonania zmiany w mediach masowych wzywali
dziennikarze i inne osoby (po 4%). Patrzac przez pryzmat poszczegdlnych tygodnikéw,
mozna stwierdzi¢, ze najwigcej krytyki wzgledem mass mediéw mozna odnalez¢ na ta-
mach ,Do Rzeczy”. Redakeja ,Wprost” najcz¢éciej zachowywala neutralnosé w wypowie-
dziach na ten temat, a dziennikarze ,,Polityki” wykorzystywali wydzwick satyryczny.

Wykres 2. Wypowiedzi na temat mass mediéw (%)

Satyryczna [ 1
Mieszana [ 12
Nawotujaca do dziatania w celu dokonania zmiany [N 3
Nawolujaca do protestu [N 3
Aprobatywna I 20
Krytyezna [N ¢
Neutraina | I 25

0 5 10 15 20 25 30

Zrédlo: badania wlasne.

W materiatach opublikowanych na tamach badanych tygodnikéw sprawdzono, kto
i jak ocenia wzajemne oddziatywanie $wiata mass mediéw i polityki*’. Dziennikarze
(59,5%), liderzy opinii (13,5%) oraz politycy opozycji i inne osoby (10,8%) to podmio-
ty, ktdre najchetniej wyrazaly swoje poglady na ten temat. Z przeprowadzonych analiz
wynika, ze najcz¢dcicj pojawiala si¢ opinia, iz media maja wplyw na polityke (21,6%),
co bytoby zgodne z paradygmatem udziatu we wladzy, zgodnie z ktérym mass media
pelnia role czwartej wladzy. Nieco mniej wskazan uzyskaly zdania: media krytykuja
tylko opozycj¢ (18,9%), media dopuszczaja do glosu tylko jedng strong (13,5%), media
sprzyjaja ckipie rzadzacej (10,8%). Najrzadziej wystgpowaly tezy, ze media nie wply-
waja na polityke, a w mass mediach istnieje pluralizm (5,4%) oraz ze media wzajemnie

» K. Brzoza, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok, Upolitycznienie prackazu prasowego w wybranych pol-
skich tygodnikach opinii. Witgpny raport z badan, [online] htep://www.journals.us.edu.pl/index.php/
PP/article/view/6107/4375, 25 VI 2018; K. Brzoza, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok, ,, Wieszczenie
finis poloniae’, czyli jak relacjonowano wybory parlamentarne... 2015 w polskich tygodnikach opinii, [w:]
Jezyk a media. Wzory komunikacji we wspdtczesnych mediach, red. B. Skowronek, E. Horyn, A. Walec-
ka-Rynduch, Krakéw 2018, 5. 99-115.
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si¢ zwalczaja (5,4%). Dziennikarze wskazywali, ze media maja wplyw na polityke oraz
krytykuja tylko opozycje (po 10,8%), natomiast bardzo rzadko wysuwali twierdzenie,
ze media wplywaja na opini¢ publiczna (2,7%). W badanych materialach ekspert suge-
rowal, ze media dopuszczaja do glosu tylko jedna strong (2,7%). Przeprowadzona ana-
liza zawartosci wykazata, ze w opinii polityka ekipy rzadzacej media wptywaja na opinie
publiczna (2,7%), za$ polityk opozycji twierdzil, ze dopuszczaja do glosu jedng strong,
krytykuja tylko opozycje i sprzyjaja ekipie rzadzacej. Lider opinii podobnie dostrzegal
stronniczo$¢ w dziataniach dziennikarzy, ale jednoczesnie wyrazit poglad, ze mass me-
dia wplywaja na polityke i opini¢ publiczng oraz manipulujg agenda. Redakeje ,,News-
week Polska” i ,Do Rzeczy” stwierdzaja, ze media dopuszczaja do glosu tylko jedna
strong. Na famach ,,Polityki” najczeéciej pojawial sie poglad, iz media sprzyjaja opozy-
¢ji. Natomiast w materiatach ,Do Rzeczy” i ,,Polityki” mozna byto odnalez¢ stwierdze-
nie, ze media masowe sprzyjaja ckipie rzadzacej.

Tabela 1. Wplyw mass mediéw na polityke w wypowiedziach z badanych materiatéw (%)
Osoba wypowiadajaca si¢ w materiale

& & 8% 2% E £ 5
Rodzaj wypowiedzi na temat wplywu g b= °§_ 5 25 8 g g
mass medidéw na polityke E. A ®F &% 8 g 5
9 w1 | E | E
N ) =
S
Brak wplywu/pluralizm mediéw S,4 - - - - - S,4
Dopuszczanie do glosu tylko jednej strony 5,4 2,7 - 2,7 2,7 - 13,5
Wplyw na opini¢ publiczng 2,7% - 27 - 27 - 8,1
Manipulowanic agenda 5,4% - - - 2,7 = 8,1
Wplyw na polityke 10,8% - - 2,7 2,7 S,4 21,6
Sprzyjanie ekipie rzadzacej 5,4% - - 2,7 2,7 - 10,8
Sprzyjanie opozycji 8,2% - - - - - 8,2
Wzajemne zwalczanie si¢ 5,4 - - - - - 5.4
Krytykowanie tylko opozycji 10,8 = - 2,7 - 5,4 18,9
Razem 59,5 27 2,7 10,8 13,5 10,8

Zrédlo: badania wlasne.

Ekipa rzadzaca wplywa na media - to poglad najczesciej wyrazany na famach bada-
nych tygodnikéw (50%) przez dziennikarzy, politykéw opozycji oraz inne osoby (po
15%). Sami politycy ekipy rzadzacej zdawali si¢ nie dostrzegaé, iz wplywaja na mass
media. Najrzadziej pojawialy si¢ opinie o niezalezno$ci mass mediéw i oddziatywaniu
na nie Kosciota czy $wiata biznesu, a takze twierdzenie, ze politycy manipuluja media-
mi (po 5%). Dziennikarze na famach badanych tygodnikéw opinii najczgsciej twier-
dzili, Ze na media masowe wplywa ckipa rzadzaca (15%) oraz opozycja (10%). Ekspert
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wyrazal poglad, ze politycy robia wszystko zeby znalez¢ si¢ w mediach (5%), ale do-
strzegal wplyw ckipy rzadzacej na media (5%). Polityk ckipy rzadzacej stwierdzit, ze
politycy manipuluja mediami (5%), a polityk opozycji zauwazyt oddzialywanie ekipy
rzadzacej na $wiat mass medidow (15%).

Tabela 2. Wplyw polityki na mass media w wypowiedziach z badanych materiatéw (%)

Osoba wypowiadajaca si¢ w materiale

o = =
Rodzaj wypowiedzi na temat wplywu = o 5 % $ 3 E g
polityki na mass media 3 g e 9= 5 5
T g | e &3 3
g - 8 B = =
g g 8
~
Ekipa rzadzaca wplywa na media 15 5 = 15 15 50
Opozycja wplywa na media 10 - - - - 10
Media s3 niezalezne S - = = = 5
Kosciét wplywa na media 5 - - - = 5
Biznes wplywa na media S - = = = 5
Politycy robia wszystko, aby znalez¢ si¢
; 5 5 - - - 10
w mediach
Politycy manipuluja mediami - = 5 = = 5
Inna wypowiedz 10 - - - - 10
Razem 5S 10 5 15 15

Zrédlo: badania wlasne.

Na tamach ,Polityki” najczesciej pojawialo si¢ stwierdzenie, ze opozycja wplywa
na media masowe. Redakcja prawicowego tygodnika ,,Do Rzeczy” wyrazata odwrotne
przekonanie: ze to ekipa rzadzaca wywiera na nie wplyw. Pozostate dwie redakeje raczej
unikajg jednoznacznych ocen.

RAMA KONFLIKTU. REZULTATY ANALIZY JAKOSCIOWE]

W badanym okresie w publikacjach czterech wybranych tygodnikéw opinii moz-

na wskaza¢ kilka p6l antagonizméw wystepujacych miedzy reprezentantami mediéw

a polityki:

1. Ocena dziennikarstwa i polityki.

2. Wieszczenie zmian personalnych w  mediach publicznych po  wyborach
parlamentarnych.

3. Wyborcza wygrana PiS oznaczajaca przejecie petnej kontroli tej partii nad mediami
publicznymi.
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4. Wzajemne oskarzenia redakcji o stronniczo$¢ i sympatyzowanie z konkretnym
ugrupowaniem politycznym.

5. Zapowiedz kontroli poczynan nowego rzadu, czyli pelnej realizacji funkeji watch-
doga przez dziennikarzy.

6. Metafory wojny w nagléwkach badanych publikacji.

7. Okfadki jako wizualizacja ramy konflikeu.

Ocena dziennikarstwa i polityki

Na famach tygodnika ,Do Rzeczy” Piotr Gursztyn sygnalizuje: Walne media sq cz¢scig
demokracji, ale majg nie tylko prawa, lecz takze obowigzki wynikajgce z ich uprzywilejo-
wanej roli, dlatego redakcja podkresla, ze dziennikarze powinni si¢ opowiadaé po stro-
nie ofiar przeciwko tym, ktdrzy lamia prawo®'. W badanych publikacjach przypisuje si¢
mass mediom okre$lone zadania, takie jak rozliczenie elit politycznych. Wrzawa kam-
panii wyborczej mocno zakldcata rzeczywisty obraz pasistwa, jaki kolejnej ekipie zostawia
rzqd Ewy Kopacz. |...] Dzis postanowilismy si¢ skupié na zaniechaniach i zagrozeniach,
Jakie czyhajg na kolejng administracje. Problemach, z jakimi przyjdzie jej si¢ zmierzyé juz
w najblizszych tygodniach*. Redakcja prawicowego tygodnika ,Do Rzeczy” idzie dalej
i wprost pisze o potrzebie zmiany rzadzacych: Dlaczego pozwalamy si¢ okradaé? Dlacze-
g0 od tylu lat utrzymujemy u wltadzy ludzi, ktdrzy pozwalajg nas okradad |...]? Dlaczego
nie zastapimy ich tymi, ktdrzy bedg dbali o stan kasy Polski?** Media masowe maja row-
niez moc sprawcza w zakresie kreacji lideréw i tworzenia wielkich, medialnych osobo-
wosci. Na famach ,,Polityki” odniesiono si¢ do debaty telewizyjnej z udzialem Adriana
Zandberga w takich stowach: Ot okazuje sig, ze jeden wystep, potem dodatkowe dwa,
trzy w telewizyjnym studiu wystarczgq do ,objawienia si¢” lidera*. Media obrazuja kan-
dydata w wyborach poprzez rézne triki, bo [...] kulisy spotkan z wyborcami wygladaja
zupelnie inaczej niz to, co pojawia si¢ na ekranach®.

Autorzy badanych publikacji oceniaja stan polskiego dziennikarstwa oraz $wiata
polityki negatywnie: polskie dziennikarstwo jest stabloidyzowane, takze w zakresie re-
lacjonowania twardych politycznych wydarzen. Dziennikarze dzis traktujg programy
wyborcze jako zbedny dodatek, ktdry nie podgrzewa emocji, nie generuje klikow i sensacji.
Zatracenie misji przez media nie pozwala nam prawidtowo ocenial politykéw i ich pracy —
grzmi Sebastian Kaleta na tamach ,Wprost™. Zaprasza si¢ dwdch politykéw w nadziei,
ze skoczq sobie do gardfa. To podnosi ogladalnosé. |...] Politycy si¢ do tego stylu szybko
dostosowali. Wieln z nich, jak zobaczy kamere, zachowuje si¢ jak mdj pies, kiedy zobaczy

21

P. Gursztyn, Zapomniana ,dePiSyzacja”, ,Do Rzeczy” 2015, nr 44, s. 37.

22

P. Rozyniski [i in.], Nowy rzqd zastanie pole minowe, Wprost” 2015, nr 44, s. 28.
»  P. Gabryel, Dlaczego pozwalamy sig okrada?, ,Do Rzeczy” 2015, nr 43, s. 86.
# ). Paradowska, Przyszta zmiana ale jaka, ,Polityka” 2015, nr 44, s. 14.

»  E.Olczyk, J. Miziotek, Walka o glosy ulicy, Wprost” 2015, nr 43, 5. 22.

% S.Kaleta, Debata, ktdrej nie ma, Wprost” 2015, nr 43, s. 23.
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drzewo. Muszq skorzysta® . Przytoczone stowa wypowiedzial polityk PSL Stanistaw
Zelichowski, ktéry wyrazit w ten sposéb poglad na temat relacji mass mediéw i polity-
ki. Rezyser Marian Marzynski w wywiadzie udzielonym redakeji ,,Newsweek Polska”
stwierdzit: Zamiast analizowal programy, dziennikarze zastanawiajg sig, czy kamera,
ktdra prowadzita Szydto, wygrata z kamerg, ktdra prowadzita Kopacz. |...] to jest poziom
wezesnego przedszkola. Polska za pomocq telewizji upada umystowo™.

Mimo mato pochlebnych ocen polskiego dziennikarstwa, jego poziom i tak jest [...]
wyzszy niz poziom polityki. Zwlaszcza tej mainstreamowe; | ...] rozmawiajgc nawet z po-
litykami z samej gory, mam czesto wrazenie, Ze zderzam sig z mentalnosciq magistrackich
urzgdnikdw, ktdrzy walczg o lepszq posady i wigksze mieszkanie. I to sig potem przeklada na
poziom ich pomystéw politycznych®. Wigkszos¢ ewidentnych stabosci naszego parstwa ma
Zrddio w polityce [...), ktdra za naszym przyzwoleniem latwo odrywa si¢ od rzeczywistosci,
przestaje by¢ odpowiedzialna, racjonalna, staje sig medialnym reality show, gdzie w korcu
mamy zaglosowal na zwycigzce widowiska® — ocenia Jerzy Baczynski. Media i politycy
szukajgcy prawdy nie takiej, jaka jest, ale takiej, jaka by powinna, kreujg podwdjng rzeczy-
wistos®'. Wniosek Marzeny Hausman nie napawa optymizmem i w zasadzie jest jedno-
znacznym stwierdzeniem, ze media i politycy manipuluja opinia publiczna.

Drugg osia budujaca ramy konfliktu w badanych publikacjach tygodnikéw opi-
nii bylo przewidywanie zmian personalnych w mediach publicznych. Z jednej strony
prawicowa redakcja ,Do Rzeczy” podkreslata koniecznos¢ nowej obsady stanowisk
w mediach publicznych, a z drugiej dziennikarze ,Newsweek Polska” traktowali zapo-
wiadang reorganizacj¢ jako element politycznej rozgrywki i droge do upolitycznienia
publicznych redakeji. Media publiczne — pozostawiono w stanie prawnym i finansowym,
w jakim znalazly si¢ po upadku IV RP — i w tej formie doczekajg byé moze triumfalnego
Jjej powrotu’* — czytamy na tamach ,Polityki”. Roman Giertych w wywiadzie dla ,New-
sweek Polska” jednoznacznie stwierdzit, ze jednym z celéw Jarostawa Kaczynskiego jest
przejecie kontroli nad mediami publicznymi: Media publiczne podporzqdkuje szybko,
z prywatnymi bedzie sig staral dogadad, straszqc, ze zrobi z nimi porzgdek ekonomiczny.
10 najprostsza, ale i najskuteczniejsza metoda™. Z przytoczonej wypowiedzi jasno wyni-
ka, ze przedmiotem konfliktu miedzy PO i PiS uczyniono media publiczne, a $cislej —
mozliwo$¢ sprawowania nad nimi kontroli politycznej. Wraz z obsadg rzqdu planowa-
na jest tez czystka w mediach publicznych [...). PiS musi zmieni¢ sklad Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji. |...] To otworzy droge do przejecia TVP i Polskiego Radia®. Lider
PiS po wygranych wyborach obiecal udzial w medialnym torcie kazdej z prawicowych

7 Polityka i obyczaje, ,Polityka” 2015, nr 43, s. 114.

28

P. Bratkowski, Chopin wygrywa wybory, ,Newsweck Polska” 2015, nr 44, s. 38.

Y Tamze,s. 38.

30

J. Baczyniski, Prognoza ostrzegawcza, ,Polityka” 2015, nr 43, s. 16.

31

M. Hausman, Przedsionek folwarkn zwierzgcego, ,Wprost” 2015, nr 43, s. 63.
32 J. Baczynski, Prognoza ostrzegawcza..., s. 18.
3 A. Pawlicka, Rewolucja autorytarna, ,Newsweek Polska” 2015, nr 44, s. 22.

3 A. Pawlicka, M. Krzymowski, Ekipa prezesa, ,Newsweek Polska” 2015, nr 43, s. 18.
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redakcji [...] na pewno dostang czas antenowy na programy, ale wladzg nad mediami mu-
szq sprawowad ludzie pewni, blizej zwigzani z partig®. Podobny wydzwigk ma komen-
tarz Janiny Paradowskiej zamieszczony na stronach ,,Polityki”: bieg tzw. niepokornych po
wladze w mediach publicznych przybral juz charakter sprintu na ostatniej prostej*. Nato-
miast dziennikarze ,Do Rzeczy” czekaja na zmiany personalne w redakcjach. W opi-
nii dziennikarzy prawicowego tygodnika aktualnie mass media sg stronnicze, a kazde
klamstwo na temat PiS jest rozbrajane w blyskawicznym tempie. Jednoczesnie spadta rola
wielkich gazet |...] i wielkich stacji telewizyjnych® .

Wzajemne oskarzenie si¢ o stronniczo$¢ przedstawicieli redakeji opowiadajacych sig
za roznymi obozami politycznymi to kolejny zauwazalny element budujacy ramg kon-
fliktu. Z publikacji tygodnika ,Do Rzeczy” wylaniat si¢ poglad, iz zmiany w mediach sa
potrzebne, poniewaz media sa tendencyjne i wyraznie sprzyjaja ckipie rzadzacej.

Centralnym elementem dyskusji na temat mediéw w okresie kampanii parlamen-
tarnej 2015 byla telewizja publiczna, oskarzana przez PiS i dziennikarzy prawicowych
redakeji o sprzyjanie ekipie rzadzacej. Kierownictwo telewizji publicznej zapiera sig
stronniczosci uderzajgcej w prezydenta. Tymczasem daje kolejne jej dowody | ...]. Tu réw-
niez nie ja jeden, ale wielu komentatoréw i internautéw odniosto nieodparte wrazenie,
ze obecny prezydent traktowany jest zupetnie inaczej, niz byt przy podobnych okazjach
traktowany przez TVP poprzedni. |...] I bez brnigcia w szczegdly nie mozna przeciez nie
zawwazy¢ pasji, z jakg pracownicy medidw publicznych atakujg przy kazdej okazji opo-
zycje w stylu podobnym do umundurowanych ,dziennikarzy” TVP z lat 80. [...] to jesz-
cze jeden dowdd na ro, ze w obecnej, peeselowsko-platformerskiej TVP unosi sig ten sam
zapach co za czaséw PRL i wywietrzenie go jest jednym z gldwnych warunkdéw uzdro-
wienia polskiej debaty publicznej®. Na famach prawicowego tygodnika pojawia sig cie-
kawa opinia na temat czasopisma ,Press”: 10 z tego wlasnie pisma osiem lat temu sig do-
wiedziatem, ze po zlikwidowanin zagrozenia dla demokracji, jakim byt PiS, zadaniem
dziennikarstwa jest nie dopuscié do tego, aby kiedykolwiek wrécit on do wltadzy®. Przywo-
tany cytat to bardzo wyrazna sugestia uwiktania mediéw w zycie polityczne.

Na tamach ,,Polityki” mozna bylo przeczytaé, ze dziennikarzy niepokornych mediéw od
dawna rqczki [...] swierzbig, a posladki tesknig do stotkdw chocby w TVP®. Prawicowe mass
media traktowane s3 jak medialne zaplecze partii Jarostawa Kaczynskiego, ¢ bezwzglednos¢
lider PiS zaszczepit nie tylko swojemu ugrupowaniu, ale tez medialnej druzynie ,niepokor-
nych” [...] Obrona politycznej wspdlnoty uzasadnia akty nawer najwickszego grubiaristwa®.

Redakcje badanych tygodnikéw nie ukrywaly swoich sympatii politycznych, o czym
dobitnie $wiadczy m.in. taki fragment: [...] trzeba jednak duzo cierpliwosci i pogodzenia

3 Tamze,s. 18.

3¢ J. Paradowska, Powolania — odwolania, ,Polityka” 2015, nr 43, s. 11.

37 P. Siemka, PiS i mission impossible, ,Do Rzeczy” 2015, nr 43, s. 24.

3% R.A. Ziemkiewicz, TVP do wietrzenia, ,Do Rzeczy” 2015, nr 44, s. 58-59.

¥ Tenze, Poemat dla naiwnych, ,Do Rzeczy” 2015, nr 43, s. 14.

4 S. Tym, Pakiecik, ,Polityka” 2015, nr 44, s. 105.

1 M. Janicki, W. Wladyka, Kaczysiski: tak — nie, ,Polityka” 2015, nr 43, s. 13-15.
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sig z utratq stanowisk i wtadzy, a na to Platforma nie jest gotowa. Stqd jej rozpaczliwe
ruchy i nadzieja, ze koalicja ,wszyscy przeciwko PiS” pomoze utrzymac sig jej jeszcze ja-
kis czas przy wladzy* — pisata redakeja ,Do Rzeczy”. Natomiast na tamach ,,Polityki”
po wygranej PiS w wyborach parlamentarnych Jerzy Baczynski wprost wyrazit anty-
pati¢ do lidera wygrywajacej partii: Jarostaw Kaczyriski, gldwny autor tego sukcesu, staje
sig faktycznym Naczelnikiem Panstwa | ...). Gratulujemy, ale sig nie cieszymy®. Redaktor
naczelny ,,Newsweek Polska” otwarcie napisal, ze dla dziennikarzy niepokornych bycie
beneficjentem obiecywanej przez Kaczyriskiego ,redystrybucji prestizu” to prostacka pazer-
nos¢ na stanowiska zajmowane przez innych™, bo Posel PiS: — Jarostaw obiecal udzial
w medialnym torcie kazdej z prawicowych redakeji®. Dziennikarze ,Do Rzeczy” zapo-
wiadali, ze ostatnie dni kampanii wyborczej beda czasem, kiedy Platforma i sprzyjajace
Jjej media [...] z pewnoscig sprébujg rozhustaé emocje antypisowskie™.

Kolejnym elementem budujacym rame konfliktu w publikacjach tygodnikéw opinii
poddanych analizie zawartosci jest zapowiedz realizacji przez media funkcji kontrolne;j
wzgledem $wiata polityki. Redakeja ,Polityki” stawia si¢ w roli watchdoga w stowach:
Tk czy owak idg ciekawe czasy. Dla gazety to zawsze dobrze. Cheielibysmy szczerze, zeby
wszystkie nasze obawy zwigzane z nowq wiadzq okazaly sig wyolbrzymione, zgola bez-
podstawne. Jako ludzie malej wiary, nad czym pewnie trzeba ubolewad, bedziemy sig jed-
nak przygladad, czepial, krytykowad, ostrzegal, jak bedzie za co pochwalimy. Nie odkresla-
my przeszlosci PiS ani PO grubg kreskg, nie popadamy w amnezje”.

Rama konfliktu byta takze widoczna w nagtéwkach, w kedrych pojawialy si¢ meta-
fory wojny, walki, nadchodzacej zmiany: Armia na topatkach®, Platforma pozamiata-
na®, Na celowniku Andrzej Duda®, TVP do wietrzenia®, Demokracja na podstuchu’,
Rewolucja przy urnach®, Rewolucja autorytarna®, Walka o glosy na ulicy®, Taka pigkna
katastrofa®, Gwdzdz do trummy SLD”.

4 K. Baranowska, Pompowanie Petru, ,Do Rzeczy” 2015, nr 43, 5. 29.
 ]. Baczynski, Nadzieja bez wiary, ,Polityka” 2015, nr 44, . 11.

“ T.Lis, Czyja bedzie Polska, ,Newsweek Polska” 2015, nr 43, s. 2.
A, Pawlicka, M. Krzymowski, Ekipa Prezesa...,s. 18.

% D.Semka, PiS i mission impossible..., s. 24.

J. Baczyniski, Nadzieja bez wiary...,s. 11.

* A.Bilski, Armia na topatkach, ;Do Rzeczy” 2015, nr 43, 5. 30.

¥ S. Cenckiewicz, Platforma pozamiatana, ;Do Rzeczy” 2015, nr 43, 5. 58.

50 S. Kmiecik, Na celowniku Andrzej Duda, ;Do Rzeczy” 2015, nr 44, s. 60.

St R.A. Ziemkiewicz, TVP do wietrzenia..., s. 58.

52 C. Michalski, P. Chatkowski, Demokracja na podstuchu, ,Newsweek Polska” 2015, nr 43, s. 26.
53 T. Lis, Rewolucja przy urnach, ,Newsweek Polska” 2015, nr 44, s. 2.

A. Pawlicka, Rewolucja antorytarna...,s. 22.

> E. Olczyk, J. Mizotek, Walka o glosy na ulicy..., s. 22.

¢ E.Olczyk, Taka pigkna katastrofa, Wprost” 2015, nr 44, s. 22.

57 K. Mrozinski, Gwdzdz do trumny SLD, Wprost” 2015, nr 44, s. 36.
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Rysunek 1. Oktadki analizowanych tygodnikéw jako przyklad wizualizacji ramy konflikeu
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Co trzeba zmienic, zeby Polacy przestali uciekac z Polski

»Newsweek Polska” 2015, nr 43

WOJCIECH POKORA TYLKO RANKING: NAJLEPIEJ OPLACANE Cena coming outu ¥ Bytem zaktadnikiem * Volkswagen po polsku
U NAS: ZYCIE TO NIE KABARET  KOBIETY W FIRMACH Ambasador nlelslmejq(ego kraju ¥ Polowanie na bociany * Wyroki bez sadu

DTOS

PiS dostafo wiadze

Co teraz zrobi
Jarostaw Kaczynski

~Wprost” 2015, nr 43 »Polityka” 2015, nr 44

W przypadku tygodnikéw bardzo waznym elementem jest okladka, ktora sygnalizu-
je, jaki temat redakcja uznata w danym okresie za najwazniejszy. Ponadto moze przycia-
gnaé uwage potencjalnego czytelnika i sktoni¢ do zakupu czasopisma. Oktadki w okre-
sie kampanii parlamentarnej 2015 wyrazaly sympatie i antypatie polityczne redakeji
oraz byly wizualnym odbiciem ramy konfliktu, ktéra budowali dziennikarze badanych
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tytuléw. Na okfadkach prawicowego tygodnika ,Do Rzeczy” wida¢ sympatie¢ do Jaro-
stawa Kaczyniskiego, ktory jest niezniszczalny®®, i rado$¢ redakeji w przypadku przeje-
cia wladzy przez PiS, bo to oznacza, ze idzie przefom®. Redakeja ,,Newsweek Polska”
obawia si¢ wygranej PiS, ktéra jest zapowiedzia nadejécia Orldw Kaczyriskiego, wielkie
pisowskiej rewolucji kadrowej® oraz wladzy niemal absolutnej Jarostawa Kaczyriskiego®'.

Badane okladki tygodnika ,Wprost” ukazywaty wybory parlamentarne jako decydu-
Jjace starcie dwoch najwazniejszych ugrupowan politycznych i wybdr zmiana vs. konty-
nuacja®. Na okladce numeru 43 ,,Wprost” rame konfliktu pokazano wyraznie i otwar-
cie, prezentujac Beatg Szydlo i Ewe Kopacz walczace na ringu bokserskim. Negatywne
emocje wywoluje réwniez okladka 44 numeru tego pisma, na ktérej Jarostawa Kaczyn-
skiego ukazano tak, jak gléwnego bohatera serialu House of Cards — Francisa Underwo-
oda, wyznawcg stwierdzenia ,,cel uswieca $rodki’”.

ZAKONCZENIE

Przeprowadzone analizy pozwolily na weryfikacje postawionych hipotez badawczych:
e Hipoteza 1: Pomiedzy redakcjami badanych tygodnikéw opinii wystepuje widocz-
na polaryzacja w ocenie $wiata medidw i polityki.

Polityke najczesciej krytykowano, natomiast o mass mediach wyrazano opinie
neutralne, cho¢ wypowiedzi krytycznych, nawotujacych do zmiany i protestu, réw-
niez nie brakowalo. Badania wykazaly, ze ilosciowo wypowiedzi krytyczne wobec
mediéw masowych dominowaly na famach tygodnika ,,Do Rzeczy”. Redakcja prawi-
cowego tytutu oskarzala media publiczne o sprzyjanie ekipie rzadzacej. Po krytyke
siegal takze ,Newsweek Polska’, ale atak kierowat na media prawicowe, ktére po wy-
borach wygranych przez PiS, w nagrode za lojalno$¢ wobec ugrupowania Jarostawa
Kaczynskiego, opanuja media publiczne. Dziennikarze ,Wprost” unikali jednoznacz-
nych ocen, dlatego wykorzystywali wypowiedzi neutralne, a ,,Polityka” positkowata
si¢ satyra. Polityka oceniana byta znacznie gorzej niz mass media, a najwigcej krytyki
wida¢ bylo na tamach ,Do Rzeczy”, zwlaszcza wobec koalicji rzadzacej. Redakeja To-
masza Lisa réwniez chetnie siggata po krytyke, ale uderzata w opozycje. W ,,Polityce”
wida¢ bylo gtéwnie krytyke i satyre w zakresie oceny polskiego zycia politycznego,
a najbardziej neutralna w swoich ocenach pozostawala redakcja ,Wprost”

e Hipoteza 2: Zarzut stronniczosci stal si¢ osiag budowania ramy konfliktu w opisie
funkcjonowania mediéw masowych.

Na tamach badanych tygodnikéw dominowaly poglady sytuujace media
w roli czwartej wladzy oddziatujacej na $wiat polityki. Jednoczesnie opinie na temat

8 Oktadka ,Do Rzeczy” 2015, nr 44.

> Oktadka ,Do Rzeczy” 2015, nr 43.

6 QOktadka ,,Newsweek Polska” 2015, nr 43.
61 QOktadka ,,Newsweek Polska” 2015, nr 44.
@ Okladka ,Wprost” 2015, nr 43.
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oddzialywania mass mediéw na polityke pokazaly, ze niewielki odsetek wypowiedzi
zawieral przekonanie o niezaleznosci mediéw masowych. Co istotne, redakcje zdawaty
si¢ nie dostrzega¢ wlasnej stronniczosci, przy jednoczesnym eksponowaniu i oskarza-
niu redakeji innych badanych tytutéw o sympatyzowanie z okreslong opcja polityczna.
Redakgje ,,Newsweek Polska” i ,Do Rzeczy” stwierdzaly, ze media dopuszczaja do glo-
su tylko jedng strong i wlasnie w tych dwéch tytulach najwyrazniejsza byta zmiana spo-
sobu oceniania $wiata polityki w okresie przed wyborami parlamentarnymi i po nich.

e Hipoteza 3: Metaforyka wojenna jest elementem jezykowym budujacym rame
konflikeu.

Metafory wojny charakterystyczne dla wyrazania konfrontacji pojawialy si¢ w wie-
lu badanych nagtéwkach. Antagonizmy miedzy $wiatem mediéw masowych a polityki
osadzono na: a) ocenie dziennikarstwa i polityki, kedrej dokonaly redakeje tygodnikéw,
b) zapowiedziach zmian personalnych w mediach publicznych, ) straszeniu rzadami
PiS, ktdre beda si¢ opiera¢ na kontroli mediéw publicznych, d) wzajemnych oskarze-
niach dziennikarzy o stronniczos¢, ¢) deklaracjach kontroli poczynan nowego rzadu.
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