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KULTURA HISTORYCZNA W WARUNKACH KULTURY
(POST)KONSUMPCYJNE]

Commodified Memory Emblems. Historical Culture in the (Post)Con-

sumptional Culture

Postmodernist consumption, developed by the order of self-realisation, increas-

ingly shapes current historical awareness. Consequently, contemporary collec-

tive memory is composed not of dates and historical facts but of visual iden-

tification, slogans and varied communicative practices, so the components of

popular brands which stimulate people’s consumable attitudes. The symbols of

the Polish Resistance Movement during World War II as well as national colours

and emblem move from historical and commemorative sphere to the sphere of

pop culture. They commonly appear on T-shirts, tattoos, murals, social media

profiles and political banners and are used to clarify the present day through

the prism of the past, to articulate people’s ideas, concerns and affinities. The

‘language’ of memory boom surprisingly corresponds to the rhetoric of present

global cultural industry, which is the ‘natural environment’ of communication

for Millennials and Post-Millennials. The article is an attempt to summarise the

most influential academic perspectives of current memory culture, dominated

by media and consumable practices.
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WPROWADZENIE

W czerweu 2016 roku ulicami Warszawy przeszedt Marsz Godnosci w obronie praw
kobiet. Wsréd maszerujacych wyrézniali si¢ akeywisci Partii Zieloni z transparentem
przedstawiajacym kotwicg Polski Walczacej, ktérej groty w pomystowy sposéb zasta-
pili symbolami Marsa i Wenus. Kilka miesi¢cy pdzniej, w czasie tzw. Czarnego Protestu
przeciwko planom zaostrzenia prawa aborcyjnego, przed siedziba Sejmu uczestniczki
unosily nad glowami napis: ,,Macice wyklete”. Na poczatku lipca 2018 roku podczas
Parady Réwnosci w Czgstochowie pojawila si¢ bialo-teczowa flaga z bialym ortem na
teczowym tle'. Oskarzani o zniewazenie symboli narodowych organizatorzy parady thu-
maczyli, ze flaga nie byla prowokacja, ale przejawem patriotyzmu, wyrazem tego, ze
Polska moze by¢ dla wszystkich, réwniez dla mniejszosci seksualnych.

Sledzac medialne doniesienia, trudno nie zgodzi¢ si¢ z semiotykiem Marcinem
Napiérkowskim, twierdzacym, ze z jakiegos powodu réznorodne formy mobilizacji pu-
blicznej nieoczekiwanie znalazly dla siebie repertuar symboli w stowniku historyczmych
analogii*. Wedtug badacza triumfy, jakie jezyk przeszlosci $wieci w ostatnich latach na
polskich ulicach, tatwiej zrozumie¢ w kontekscie zjawiska okreslanego przez akademi-
kéw mianem boomu pamieciowego — fenomenu przenikajacego badania naukowe,
polityke historyczng i réznorodne prakeyki kulturowe, polegajacego na spojrzenin na
preszlosé w scistym zwigzku z biezgcymi konfliktami, interesami i podziatami spoteczny-
mi®. W tym kontekscie uzasadniona wydaje si¢ prezentacja najwazniejszych perspekeyw
badawczych, zwigzanych z uczestnictwem w zdominowanej przez praktyki medialne
i konsumpcyjne, ponowoczesnej kulturze pamieci.

PAMIEC WYZWOLONA*

Wizystko przemawia za tym, ze kwestia pamigci wplynie na wytworzenie nowego pa-
radygmatu nauk o kulturze, ktdry w nowym swietle postawi rozmaite zjawiska i dzie-
dziny — sztukg i literature, polityke i spoleczenstwo, religie i prawo’® — prognozowal pod
koniec ubieglego stulecia niemiecki badacz kultur starozytnych Jan Assmann. Jego
diagnoza znajduje realizacj¢ w ekspansji prac poswieconych problematyce pamieci,

Y ads//rzw, Bialy orzet na teczowym tle. Minister Brudziriski zarzuca profanacje” symboli narodowych,

TVN24, 9 VI1 2018, [online] https://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/czestochowa-bialy-orzel-
na-teczowym-tle-brudzinski-profanacja-godla,852342.html, 23 VII 2018.
* M. Napiérkowski, Marka , Powstanie” i jej konsumenci, ,Tygodnik Powszechny” 2016, 7 VIIL, nr 32,
s.57.
Tamze.
W ten sposéb Anna Wolff-Poweska okresla przeobrazenia dokonujace si¢ w krajobrazie polskiej pa-

mieci zbiorowej po 1989 roku.

J. Assmann, Pamigd kulturowa. Pismo, zapamigtywanie i polityczna tozsamosé w cywilizacjach starozyt-
nych, przel. A. Kryczyniska-Pham, Warszawa 2008, s. 27.
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wyznaczajacej nowe perspektywy badawcze wspotczesnej humanistyki, do ktdrych
niewatpliwie nalezy zaliczy¢ tzw. zwrot pamieciowy (ang. mnemonic turn, rzadziej —
memory turn). Wpisuje si¢ w niego sam Assmann ze swoja koncepcja pamigci komu-
nikacyjnej i kulturowej, podobnie jak Pierre Nora tworzacy kategorie miejsc pamigci
(fr. lieux de mémoire)® czy Marianne Hirsch wprowadzajaca do dyskursu akademic-
kiego pojgcie postpamigci (ang. postmemory)’. Jak przyznaje kulturoznawczyni Mag-
dalena Saryusz-Wolska, wspotautorka przetomowego w polskiej tradycji badan pa-
mieci leksykonu Modi memorandi®: obserwowany w latach 90. XX w. wysyp opracowas
poswigconych spoteczno-kulturowym aspektom pamigci zwigzany byt nie tylko z nowym
trendem naukowym, lecz takze z duzym zapotrzebowaniem na pojecia i teorie, ktdre po-
zwalaly uporzgdkowad problemy zwigzane z coraz intensywniejszq obecnoscig przeszlo-
Sci w tevagniejszosci’. Nie bez znaczenia pozostaja okolicznosci towarzyszace ekspan-
sji literatury pamigciowej — przemiany demokratyczne umozliwiajace podejmowanie
tematéw dotychczas przemilczanych, intensywny rozwéj medidéw elektronicznych
upowszechniajacych popularne obrazy historii i nieuniknione odchodzenie pokole-
nia $wiadkéw drugiej wojny $wiatowej intensyfikujace gléd opowiesci o minionych
wydarzeniach.

Popularnos¢ terminu ,,pami¢¢” w licznych opracowaniach ksztaltujacych dyskurs
publiczny, a takze jego powiazan z réznorodnymi strategiami obchodzenia si¢ z prze-
szfoécig przyczynia si¢ z jednej strony do terminologicznego i metodologicznego roz-
mycia, z drugiej za$ zwigksza potencjat interdyscyplinarny badan wspélczesnej kultury
historycznej. Staje si¢ ona nadrzgdnym terminem dla autoréw podejmujacych refleksje
nad (re)prezentacjami przeszlosci w dzisiejszej rzeczywistoéci spolecznej. W leksyko-
nie Modi memorandi pojecie ,kultura historyczna” zdefiniowano jako cafoksztatt spo-
sobdw odnoszenia si¢ do przesztosci charakterystyczny dla pewnej grupy, wyodrebnionej ze
wzgledu na narodowost (nardd), jezyk, religie, pochodzenie spoteczne czy inne cechy kultu-
rowe. Sktadajq sig nar zardwno wszelkie teksty kultury przedstawiajgce wizje przesztosc,
Jjak i kulturowe praktyki okreslajgce sposoby przywotywania przesztosci w kontekscie spo-
teczmym. Termin ten obejmuje zatem aktywnosé aktoréw pamigci, media, dzigki ktdrym
pamigl si¢ ksztaltuje i rozprzestrzenia, reprezentacje kulturowe, a takze aktywne procesy
ich recepcji [z medioznawczego punktu widzenia stanowig one szczegélnie interesujacy
problem badawczy — dopowiedzenie S.D.). Pozwala objasnié, jak powstajg spdjne wizje
praeszlosci oraz w jaki sposdb sig upowszechniajg i podlegajg zmianom'. Anna Wolft-Po-
weska, autorka licznych publikacji na temat relacji polsko-niemieckich i teorii pamieci
zbiorowej, zdaje si¢ uzupelnia¢ przywotang definicje, wymieniajac komponenty kultu-
ry historycznej, za ktore uznaje sfer¢ $wiadomosci i praktyki, $wiat symboli i emocji,
a takze instytucji i racjonalnosci. Wedlug niej pojecie to zawiera w sobie cel analityczny

6 Les lieux de mémoire, red. P. Nora, Paris 1984-1992.

M. Hirsch, Family Frames. Photography, Narrative and Postmemory, Cambridge 1997.

Modi memorandi. Leksykon kultury pamigci, red. M. Saryusz-Wolska, R. Traba, Warszawa 2014.
> Tamze,s.557.

0 Tamsze,s. 201.
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i normatywny, co wyjasnia w nastepujacy sposob: kultura historyczna jest elementem cy-
wilizacji, wigze sig bowiem z dziataniem i myslg polityczng, spoteczng i ekonomiczng, in-
teresami réznych srodowisk i stanem dobrobytu. Jest czgscig kultury, gdyz literatura, sztu-
ka, muzyka wspdtuczestniczg w procesie eksponowania obrazéw historycznych. I wreszcie
jest ona elementem codziennosci spoleczenstw, wyrazem indywidualnych i zbiorowych fa-
scynacji historycznych"'.

Obserwujac przeobrazenia dokonujace si¢ w krajobrazie polskiej kultury historycz-
nej po 1989 roku, Anna Wolff-Poweska dostrzega liczne prawidlowosci okreslajace spo-
sb partycypowania w ponowoczesnej kulturze pamigci, wérdd kedrych, na pierwsze
miejsce wysuwa sig proces demokratyzacji, prywatyzacji i pluralizacji pamigci generacji bez
doswiadczenia okupacji hitlerowskiej i stalinowskiej ovaz radzieckiej zwierzchnosci'*. Ge-
neracji dorastajacej w warunkach péznego kapitalizmu i ekspansji kultury (post)kon-
sumpcyjnej, czyniacej z konsumpcji srodek osiagniecia wartosci wyzszych, ktéra przy
pomocy literackich skojarzen okresli¢ mozna pokoleniem péznych wnukéw. To wia-
$nie p6zni wnukowie, znajacy wojne i niewole gléwnie za sprawg $wiadectw literackich
i medialnych reprezentacji, w ktérych prawda historyczna niejednokrotnie ustepuje
atrakcyjnosci fabuly, a uczestnicy minionych wydarzen przedstawiani sa w stylistyce
znanej z kina superbohaterskiego i komunikacji cenionych doméw mody, powszech-
nie odnajduja wzorce patriotyzmu w powstanicach warszawskich i zotnierzach wykle-
tych. Tymczasem wedlug Anny Wolft-Poweskiej pokoleniu nieposiadajacemu osobi-
stych do§wiadczen z wojna i komunistyczng wladza tatwo przekazaé zmitologizowana
prawde na temat przeszio$ci dla podbudowania pozytywnej tozsamosci narodowe;. Ba-
daczka ostrzega, ze mit historyczny z fatwoscia przeobraza si¢ w mit polityczny, co ma
szczegblne znaczenie w powszechnym uwierzytelnianiu terazniejszosci przez odwoty-
wanie si¢ do przeszioéci.

Ksztatt wspdlczesnej kultury pamieci okreslaja w coraz wigkszym stopniu dyna-
mika zmian spolecznych, formy przekazu wiedzy i charakter przezywania otaczaja-
cego $wiata. Podczas gdy w XX wieku rozstrzygajace w interpretacji przesztosci wraz
z jej ideami, warto$ciami i symbolami byly literatura i zrédta historyczne, XXI wiek
przyznal te uprawnienia sensorycznej wrazliwosci. Emocje w wigkszym stopniu anizeli
rzeczowe argumenty kierujg kulturg historyczng genevacji nieobcigzonej tragicznymi do-
Swiadczeniami bistorycznymi — przyznaje Anna Wolff-Poweska i dodaje: wigZ, ktirg
stwarzaly w I wojnie okopy, kolezerstwo frontowe, wspdlna zotnierska dola, w II woj-
nie Swiatowej zastgpujg happeningi, rekonstrukcja bitew i powstan, gry komputerowe".
Badaczka podkresla, ze zastgpcza wspdlnota przezywania generujaca emocje sprzyja
uleganiu perswazji, zatem w natloku sensorycznych doznan nietrudno pozyskaé entu-
zjastow najbardziej absurdalnych wizji oraz upi¢kszonych obrazéw przeszlosci. Emo-
¢je stwarzajq przestrzen do ,wykrzyczenia swojej prawdy’; ograniczone pozostaje miejsce

" A Wolft-Poweska, Pamigd wyzwolona, pamieé zniewolona. Kultura historyczna w procesie transformacji,

»Politeja” 2017, t. 47, nr 2,s. 9.

2 Tamze, s. 10.

B Tamsze,s. 11.
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dla racjonalnych argumentéw". Emocje stwarzaja jednak przede wszystkim warunki
ckspansji kultury (post)konsumpcyjnej, w keorej sprzedawanie i kupowanie stajg sig
stopniowo jedynymi dostgpnymi formami budowania wigzi spolecznych czy nawet oka-
gywania uczud®™. Jak wyjasnia Ewa Szczesna, specjalizujaca si¢ w zakresie poetyki i se-
miotyki tekstéw kultury popularnej, kultura pokonsumpcyjna nie dgzy do zniesienia
istniejgcych form i przejawdw istnienia kultury, ale powtarza je i parafrazuje, tworzgc
ich nowe zestawienia. [ ...] Powigzanie towaru (ustugi) z wartosciami idealnymi otwiera
mozliwosé wlgezenia sztuki w zycie codzienne, nadaje temu, co standardowe, stereotypo-
we znamiona immanencji; przedmioty konsumpcji przeksztatca w przedmioty estetycznej
kontemplacji, tworzy gre powtdrzen i reinterpretaci obu tych sposobdw istnienia przed-
miotu. |...] Kultura pokonsumpcyjna jest kulturg estetycznych mistyfikacji, gra powtd-
rzen, w ktdrej zestawiane sq i mieszane istniejgce juz schematy narracyjne i fabularne
[...]. Percepcyjnos¢ kultury pokonsumpcyjnej czyni jg standardowym obrazem wzorcéw
myslowych, emocjonalnych, estetycznych przecigtnego odbiorcy. Réwnoczesnie — bedgc
kulturg, kreuje wzorce, ktdre nastgpnie sq powtarzane — rozgpowszechniajg sig wsrdd uzyt-
kownikéw kultury™®.

W swoich rozwazaniach Anna Wolff-Poweska zwraca takze uwage na wzrost zna-
czenia zaposredniczonych obrazéw przesztosei i jej podporzadkowanie prawom ryn-
ku. Autorka nie ma watpliwosci, ze wszechobecna komercjalizacja skutecznie wspiera
gusta nastawionych na afektywne doznania odbiorcédw przezy¢ historycznych. Expres-
sis verbis przyznaje, ze historia staje si¢ towarem, ktdry nalezy sprzedaé w jak najatrak-
cyjniejszym opakowanin'’. Nowa estetyka kultury historycznej s zatem event, zabawa,
spektakl — kluczowe elementy ponowoczesnego konsumpcjonizmu. Komodyfikacja
historii odbywa si¢ przy udziale silnie oddziatujacych mediéw elektronicznych, keore
oferuja wielo§¢ informacji i umozliwiaja tatwy dostep do selektywnie dobranej wie-
dzy oraz interpretacji wydarzen z przeszlo$ci. Nie oznacza to bynajmniej, ze jako spo-
leczeristwa i jednostki jestesmy madrzejsi. Brak regut w swiecie medidw, nieumiejetnos¢
odrdznienia ziarna od plew przez przecigtnego zjadacza chleba — wszystko to utrudnia
recepcje medialnego przekazu i porzgdkowanie wiedzy historycznej'® — puentuje cyto-
wana badaczka. Konkluzj¢ na temat kondycji wspdtczesnej polskiej pamieci zbioro-
wej formuluje za$ w nastepujacy sposob: po 1990 roku nastgpita zmiana wszystkich
paradygmatiw, w ktdrych funkcjonuje kultura historyczna i kultura pamieci. Brak sta-
bych priorytetéw i zmiennosé uwarunkowan, instytucji reprezentujgcych grupy i zbioro-
wosci pamigci czyniq jg labilng. Dominuje w zwigzku z tym dezorientacja wobec tego,
co jest prawdziwe, a co falszywe w forsowanym obrazie bistorii. Kazdy przekaz, chocby

Y Tamsze.

15

M. Napidrkowski, Biznes wyklery. Jak Zotnierze Niezlomni trafili na koszulki i zderzaki, a nawet docze-
kali si¢ wlasnego czasopisma, [w:] Mitologia wspdtczesna, 19 IV 2018, [online] https://mitologiawspol
czesna.pl/biznes-wyklety-jak-zolnierze-niezlomni-trafili-na-koszulki-i-zderzaki-a-nawet-doczekali-
sie-wlasncgo-czasopisma/ ,31VII2018.

16 E. Szczgsna, Poetyka reklamy, Warszawa 2001, s. 185-186.
A. Wolft-Poweska, Pamigé wyzwolona..., s. 12.

Tamze.
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najbardziej absurdalny, znajdzie swoich odbiorcéw. Spoteczenstwa nie uznajg juz mo-
nopolu historyka na wiedzg o przeszlosci; korzystajg z niej okazjonalnie. Wizechogar-
niajgce poczucie niepewnosci, kryzysu, w tym kryzysu marzen o bezpz'ecznej przyszfos’ci
sprawia, ze koncentrujemy naszq wwage na przeszlosci. Narodowy narcyzm martyrolo-
giczny utrudnia racjonalne zrozumienie procesu historycznego i stanowi Zrddto niewiary
w lepszq przysztosc®.

Taki stan rzeczy Zygmunt Baumann (1925-2017) okreslit w swoim ostatnim ese-
ju mianem ,retrotopii’, dowodzac, ze kondycje wspdtczesnych spoleczenstw, neka-
nych erozja zaufania, multiplikacja antropologicznej opozycji ,my” — ,oni’, falg nie-
etycznych praktyk w przestrzeni komunikacyjnej, wyznacza arbitralny zwrot w strong
wyidealizowanych obrazéw przeszioéci. Definiujac ,retrotopie” jako wizje osadzone
w utraconej/skradzionej/porzuconej, ale nieumartej przeszlosci®, socjolog dowodzi, ze
weciaz tkwi w niej potencjal kreowania biezacej rzeczywistosci spolecznej. Powtarza-
jac za slawistka Svetlang Boym, autorka publikacji The Future of Nostalgia®, Bauman
podkresla: XX wiek rozpoczql si¢ utopiq, a zakosczyl nostalgiq™. Globalna epidemia
nostalgii, afektywna tesknota za wspdlnota, pragnienie ciaglosci we fragmentarycznej
terazniejszo$ci, objawiajace si¢ powrotem do narodowych symboli i mitéw, snuciem
alternatywnych i spiskowych teorii, stanowia mechanizm obronny w epoce przyspie-
szonego rytmu zycia oraz permanentnych wstrzaséw historii. Wpisuja si¢ w wyima-
ginowany stan $wiadomosci, okreslany w literaturze angloj¢zycznej mianem an else-
where — ,gdzie indziej”.

PAMIEC UTOWAROWIONA

Kiedy Anna Wolff-Poweska charakteryzuje krajobraz polskiej kultury historycznej po
przetomie 1989 roku, autorzy publikacji Historia w kulturze ponowoczesnej. Koncepcje
— metody — perspektywy badawcze® prezentuja ogélne prawidtowosci funkcjonowania
historii w péznym kapitalizmie. Opracowane przez nich artykuly, w keérych — przy za-
chowaniu mi¢dzynarodowej i interdyscyplinarnej perspektywy — poddaja analizie po-
szczegdlne komponenty wspélczesnego przemystu pamieci i polityki historycznej, sta-
nowia poklosie warsztatéw ,,Funkcjonalnos¢ historii w péznej nowoczesnosci’, kedre
odbyly si¢ we wrzesniu 2015 roku w Niemieckim Instytucie Historycznym w Warsza-
wie i w wielu aspektach koresponduja z ustaleniami Anny Wolff-Poweskiej. Kluczowa
kategoria, wokot kedrej koncentrujg si¢ rozwazania polskich i niemieckich badaczy, jest
tzw. ,przemyst pamieci’, ktory — jak wskazuje Piotr T. Kwiatkowski — moze by¢ dzisiaj

Y Tamsze,s. 19.

2 Z.Bauman, Retrotopia. Jak rzqdzi nami przesztosé, przel. K. Lebek, Warszawa 2018, s. 13.

2 S.Boym, The Future of Nostalgia, New York 2001.

#  Z.Bauman, Retrotopia..., s. 9-10.

Historia w kulturze ponowoczesnej. Koncepcje — metody — perspektywy badawcze, red. M. Reznik,
M. Saryusz-Wolska, S. Stach, K. Stoll, Krakéw 2017.
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rozumiany w czworaki sposéb: jako jeden z sektordw przemystu informatycznego; two-
rzone przez cywilizacje zasoby i umiejetnosci w zakresie rejestracyi, magazynowania i prze-
kazywania informacji; aktywnos¢ ekonomiczna bedgca wynikiem utowarowienia pamig-
ci gbiorowej; okreslenie zwigzane z cyrkulacja pamigci Zaglady, sprowadzone do pojecia
»Holocaust industry™.

Dla prowadzonych tutaj rozwazan najwigksze znaczenie ma trzecie ujecie defini-
cyjne, wskazujace na ciaglo$¢ miedzy refleksja o przemysle historycznym i przemysle
kulturowym, podj¢ta przez przedstawicieli szkoly frankfurckiej w latach 20. XX wie-
ku. Jak ttumaczy Kwiatkowski: w trzecim znaczeniu termin ,przemyst pamigci” oznacza
aktywnost ekonomiczng bedgcg skutkiem utowarowienia pamieci zbiorowej i wchodzgcg
w sktad dziedziny gospodarki nazywanej sektorem kreatywnym lub przemystami kultu-
ry®. Wyjasniajac zwiazki kultury historycznej z prawami ekonomicznymi, autor si¢-
ga po kanoniczna Dialektyke oswiecenia®, w keorej Theodor W. Adorno (1903-1969)
i Max Horkheimer (1895-1973) dokonali analizy utowarowionej kultury popularne;.
Wedtug ich wplywowej teorii krytycznej tworzenie i rozpowszechnianie utworéw réz-
nych dziedzin sztuki podporzadkowano wymaganiom rynku i regulom marketingu,
zgodnie z keérymi w imi¢ zabezpieczenia ekonomicznej, politycznej i ideologicznej do-
minacji kapitatu identyczne potrzeby konsumentéw zaspakajane sg zestandaryzowany-
mi produktami, a masowe, zautomatyzowane metody wytwarzania narzucily standary-
zacje dobr kultury zamienionych w produkty rynkowe.

Jak wyjasnia Piotr T. Kwiatkowski: przemyst pamigci nie jest jednolitym podsyste-
mem ekonomicznym, lecz stanowi zespdt rozmaitych dziatar odnoszgcych si¢ do prze-
szlosci i lokujgcych si¢ w rdznych czgsciach sektora kreatywnego®. Obejmuje on zardw-
no obszar nieprzemystowy, jak i bezposrednio zwiazany z wytwarzaniem produktéw
kultury. Pierwszy z nich obejmuje gléwnie dziedziny sztuki istotne z perspektywy
badan nad pamigcia zbiorowa — ochrong dziedzictwa kulturowego, a zatem muzea,
archiwa i ochrong zabytkéw, a takze niektdre wydarzenia w zakresie sztuk widowi-
skowych, np. spektakle teatralne czy festiwale. Obszar ten jest w zasadniczym stopniu
finansowany ze srodkéw publicznych i ma istotne znaczenie w realizacji podstawo-
wych celéw polityki kulturalnej obowigzujacych w wickszosci paristw europejskich.
W przemystowym obszarze memory industry sytuuja si¢ odwotujace si¢ do przeszio-
§ci zrdéznicowane przekazy medialne, filmy, ksiazki, gry komputerowe oraz inne pro-
dukty zwigzane z upamigtnianiem, (de)konstruowaniem i komunikacja wyobrazen
na temat historii okreslonych zbiorowosci. Dziatania te stuzg najczesciej celom istot-
nym z perspektywy uczestnikéw zycia publicznego — buduja tozsamos¢, legitymizuja
wiadze, inicjujg i podtrzymuja dyskursy pamigciowe, motywuja dzialania podejmo-
wane przez zbiorowos¢.
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P.T. Kwiatkowski, Przemyst pamigci, [w:] Modi memorandi..., s. 403.
3 Tamsze, s. 405.

26

TW. Adorno, M. Horkheimer, Dialektyka oswiecenia. Fragmenty filozoficzne, przel. M. Lukasiewicz,
Warszawa 1994.
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Odwotujac si¢ do tych ustalen, twércy publikacji o roli przesztosci w ponowocze-
snej kulturze konsumpcyjnej rozwiewaja wszelkie watpliwosci — historia staje si¢ przed-
miotem transakcji rynkowych™ i jest to zjawisko o zasiegu globalnym. Aby zatem opi-
sa¢ kondycje wspolczesnych narracji historycznych, nalezy uwzgledni¢ liczne zjawiska
typowe dla ponowoczesnoéci, w tym medializacje, przyspieszenie, afektywnos¢ i uto-
warowienie. Autorzy wyjasniaja to w nastgpujacy sposob: medializacja historii, szcze-
gblnie obecno$¢ tekstéw o tematyce historycznej w Internecie oraz nielinearny charak-
ter narracji hipertekstowej, generuje zmiany w obszarze historiografii, powodujac jej
postepujaca fragmentaryzacje. W bezpo$redni sposéb wiaze si¢ to z przyspieszeniem,
spowodowanym permanentnym niedostatkiem czasu, i skracaniem horyzontéw tem-
poralnych, wlasciwymi uzytkownikom mediéw elektronicznych. Coraz bardziej afek-
tywny charakter kultury wspéczesnej jest z kolei naturalng reakejg ponowoczesnosci
na dwudziestowieczna racjonalizacje, skutkujaca ,odczarowaniem $wiata”. Emocje sa
tymczasem nadrzednym wyznacznikiem opartych na modelu uwodzenia prakeyk kon-
sumpcyjnych. Wszystko to ma fundamentalne znaczenie dla przekazu historycznego,
ktdry odbywa sig za posrednictwem medidw, wprowadza przesztosé do pedzacej terazniej-
szosci i odwotuje sig do emocji®.

Wspdtczesne praktyki komunikacji o przesztosci, te odbywajace si¢ za posrednic-
twem mediéw elektronicznych i te niezaposredniczone, prowadzg do przeksztalcen
w $wiadomosci historycznej i transformacji samej historii, niekoniecznie za$ do przy-
swajania wiedzy na jej temat. Zdaniem polskich i niemieckich badaczy konsument,
nabywajac okreslony produkt na rynku historii, ma przede wszystkich dozna¢ prze-
szfoéci w sposdb afektywny. Poglebienie wiedzy, poznanie faktéw czy doswiadczenie
autentyzmu pozostaja wobec tego na dalszym planie — chodzi o przezycie czegos odle-
glego i nieznanego, co w jezyku angielskim okreslane bywa mianem ,pastness” Jest ono ra-
czej mglistym wyobrazeniem o przeszlosci niz logiczng skladowg chronologicznego ukladu
temporalnego™.

Spoleczny popyt na pastness, uprawomocniajacy zjawiska popkulturowe ta-
kie jak retro, remix, revival czy vintage, konstruuje nostalgiczne imaginarium, keé-
re pozostaje stuzebne wobec terazniejszosci. Wymaga to szczegélnie bacznej anali-
zy, gdyz — jak podkresla przywotywana juz Svetlana Boym — w zaleznosci od tego,
z jakim typem nostalgii mamy do czynienia, wspomniane upodobania moga kon-
solidowac¢ unifikujace, narodowe, nierzadko nacjonalistyczne projekty tozsamoscio-
we lub wzbogaca¢ spektrum krytycznych, subwersywnych prakeyk pozostajacych
w opozycji do etnocentryzmu®'. Analiza dyskursu medialnego poswigconego funk-
cjonowaniu przeszlosci w polskim zyciu publicznym ostatnich lat skfania do posta-
wienia tezy o dominacji pierwszego typu nostalgii, okreslanego przez Boym mianem

 Historia w kulturze ponowoczesnej..., s. 8.

2 Tamze,s. 12.

0 Tamsze,s. 25.

' S. Boym, Nostalgia i postkomunistyczna pamigc, przel. L. Stefanowska, [w:] Nostalgia. Eseje o tesknocie

za komunizmem, red. F. Modrzejewski, M. Sznajderman, Wolowiec 2012.



POLITEJA 2(65)/2020 Urynkowione znaki pamigci... 213

restauratywnej® (drugi typ nosi miano nostalgii refleksyjnej). Za jej uzasadnie-
nie mozna uznaé¢ powszechne zastosowanie polskich symboli historycznych (tak-
ze postaci i konkretnych sytuacji) jako analogii w aktualnych sporach politycznych
i ideologicznych.

W odniesieniu do konsumowania afektywnych produktéw przemystu historyczne-
go na uwage zastuguje takze termin histotainment, bedacy parafraza spopularyzowa-
nego przez Neila Postmana infotainmentu™, keéry — jego zdaniem — opisuje kondycje
kultury informacyjnej korica XX wieku**. Uproszczenie narracji, zaspakajanie emocjo-
nalnych i ludycznych potrzeb konsumentéw i prymat rozrywki sprawiaja, ze bistotain-
ment zawiera podstawowe cechy gatunkéw kultury popularnej. Tymczasem, jak ostrze-
gaja niemieccy historycy Wolfgang Hartwig i Alexander Schug: medialna inscenizacja
historii dramatyzuje, personifikuje i upraszcza. Przedstawia linearne, chronologiczne nar-
racje, ktdre nie odpowiadajg ztozonemu charakterowi wspdtczesnych spoteczeristw. Obie-
cuje latwg orientacje w nieprzeniknionej rzeczywistosci postmodernizmu, stwarzajgc tym
samym jednostronne oferty tozsamosciowe™.

PAMIEC NEGOCJOWANA

Historia tgczy, by méc dzieli®® — stwierdza przywolany na poczatku moich rozwazan
Marcin Napi6rkowski w artykule o konsumowaniu ,marki’, jaka stalo si¢ powstanie
warszawskie, ktory ukazal si¢ na tamach ,, Tygodnika Powszechnego” tuz po obcho-
dach siedemdziesiatej drugiej rocznicy jego wybuchu. Do takiej konkluzji sktonita go
whnikliwa analiza spolecznej (nie)pamigci zrywu z 1944 roku, ktéra zaowocowala pu-
blikacja Powstanie umartych. Historia pamigci 1944-2014%, a takze obserwacja wspot-
czesnych praktyk upamigtniajacych. Postrzegajac powstanie warszawskie jako mit
fundacyjny polskiej wolnosci, Napidrkowski przyznaje: szczegdlna rola, ktdrg 1 sierp-
nia petni w polityce i kulturze, wynika nie tylko z samego wydarzenia, lecz przede wszyst-
kim z tego, co przez 70 lat dzialo si¢ z polskg pamigciq. Celebrujemy je wigc dzisiaj takze
Jako pamigé szczegdlnie podatng na polityczne zafalszowania, czy wrecz zakazang. To,

32 S. Boym, Dyskomfort nostalgii, przekl. LINDEX, [w:] (Kon)teksty pamigci. Antologia, red. K. Koriczal,
Warszawa 2014.

N. Postman, Zabawid si¢ na smier¢: dyskurs publiczny w epoce show-bisinessu, przel. L. Niedzielski, War-
szawa 2002.

Por. P. Cieslarek, Konserwatyzm kulturowy Neila Postmana jako podejscie kulturoznawcze osadzone
w perspektywie teoretycznej i tradycji intelektualnej ekologii medidw, ,Politeja” 2013, t. 26, nr 4, s. 323-
351; tenze, Przeszlosé w narracji kulturowego konserwatysty Neila Postmana, [w:] Przeszlosé we wspdt-
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ze tak tatwo byto od kilku lat utozsamic powstanie z opozycjg, nieufnosciq wobec polityki
czy ulicznym protestem, wynika nie z 63-dniowej walki o Zycie z Niemcami, lecz z ponad
40-letniej walki o pamigé z rezimem komunistycznym, a takze z lekcewazgcym pod pew-
nymi wzgledami stosunkiem do historii, jaki dat o sobie znal podczas pierwszych 15 lat
transformacji*®.

Zestawiajac burzliwg histori¢ pamigci z jej powszechnym konsumowaniem, badacz
podkresla: dzis na polskich ulicach faktycznie ,méwi si¢ powstaniem™, i wyjasnia, ze sta-
lo si¢ ono punktem odniesienia w plynnej, zglobalizowanej rzeczywistosci, a takze me-
tafora pozwalajaca przez analogie zrozumieé wspdlezesno$é, dlatego: odwotujg si¢ dos
politycy i ci, ktdrzy deklarujg walke z upolitycznieniem; jego symbole widujemy powielone
na koszulkach i nalepkach, odrysowane w tatuazach i graffiti, pomystowo przeksztatcone
na politycznych transparentach... Stuzq do opowiadania o terazniejszosci i praysztosci — do
wyrazania lgkdw, niepokojéw i sympatii®. Bedac $wiadomym, ze r0 nie same wydarzenia
historyczne, lecz formy ich pamigci dostarczajg repertuaru symboli dla wspdtczesnych staré
politycznych*, Napioérkowski stanowczo przyznaje, ze powstanie warszawskie w coraz
wickszym stopniu podlega prawom rynku, nie tylko w wymiarze ekonomicznym, ale
i kulturowym. Jego zdaniem zryw z 1944 roku poprzez materialne nosniki i prakeyki
wykorzystywane przez uczestnikow postpamieci, a takze komiksows stylistyke, funk-
cjonuje w przestrzeni publicznej na tej samej zasadzie co Nike, pokemony czy Guiezd-
ne wojny (!). Chot¢ taka teza w pierwszym wrazeniu wydaje si¢ obrazoburcza, obser-
wacja wspolczesnych obiegéw pamieci prowadzi do wniosku, ze w coraz mniejszym
stopniu sklada si¢ ona z dat i fakedw historycznych, w coraz wigkszym za$ — z identy-
fikacji wizualnej, haset i réznorodnych prakeyk komunikacyjnych, ktére tworza popu-
larne marki i reguluja wspétczesne zachowania konsumenckie. Gdy nauczylismy si¢ jako
spoleczertstwo budowaé swojg tozsamosé z marek — poprzez dobdr koszulek i teniséwek,
Jjedzenia i samochoddéw — to umiejetnosé te z latwosciq przekladamy na inne sfery zycia,
0znaczajgc ,swoich” i ,obcych” takze poprzez urynkowione znaki pamigci — wyjasnia Mar-
cin Napiérkowski i postuluje badanie nowych obiegéw pamieci spolecznej, w czym do-
strzega klucz do zrozumienia obecnych i nadchodzacych konfliktow.

Cho¢ powstanie warszawskie ze swoja estetyka od dziesigcioleci dostarcza Pola-
kom repertuaru wartosci, obrazéw i symboli, pézni wnukowie dostrzegaja podobny
potencjal tozsamo$ciowy w dzialaczach polskiego powojennego podziemia niepod-
leglosciowego i antykomunistycznego, tzw. Zotnierzach Wykletych. Przechodzac nie
mniej burzliwg $ciezke przywracania pamigci, w drugiej dekadzie XXI wieku zyska-
li oni subkulturowy pazur i seksownosé symbolu antysystemowego®, stajac si¢ punktem
odniesienia dla wyrazania wspdlczesnego obywatelskiego niepostuszenstwa. Jak prze-
konuje Jan Oldakowski, wspéttwérca i dyrektor Muzeum Powstania Warszawskiego,
¥ Tenze, Marka ,Powstanie”i jej konsumenci..., s. 58.
¥ Tamsze, s. 56.
© Tamze.
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naszq dzisiejszq tozsamosé konstytuujg doswiadczenia XX w., czyli opdr przeciwko dwim
totalitaryzmom™®, a mlodych ludzi charakteryzuje potrzeba buntu i niezgody na $wiat,
dlatego powstanicy warszawscy i zotnierze wykleci idealnie pasujg im jako wzorce —
jedni uosabiaja romantyczny heroizm, drudzy — niepokorng antysystemowo$¢. Jego
zdaniem istota demokratycznego, wolnego panstwa polega na tym, ze moina wybieral
migdzy tradycjami i postaciami, a na rynku idei i tradycji powinna panowaé konkuren-
¢ja [...], dlatego wydaje sig, ze po okresie przywracania i wzmacniania tradycji zotnierzy
wykletych stanie sig ona — podobnie jak wszystkie inne ,przepracowane” tradycje — czescig
swobodnej konkurencji*. W ten sposob Jan Oldakowski implicite afirmuje tendencje
postrzegania elementéw polskiego uniwersum symbolicznego przez pryzmat marki
i analizowania ich w kategoriach rynkowych, co stanowi kluczowy paradygmat wspot-
czesnej kultury historycznej. W innym miejscu zaznacza jednak, ze zewngtrzne ozna-
ki patriotyzmu nie wystarcza do budowania $wiata, o jakim marzyli powstaricy war-
szawscy (zapewne takze dziatacze podziemia niepodleglosciowego). Powinnismy od
nich uczyé sig odpowiedzialnosci, pracowitosci i trudnego heroizmu, jakim jest dzialalnos¢
spoleczna, praca dla dobra wspdlnoty, wspieranie stabszych i potrzebujgcych czy reago-
wanie na krzywdyg i niesprawiedliwos¢ — apeluje Jan Oldakowski®. Niestety urynko-
wione znaki pamigci, a wérdd nich kotwica Polski Walczacej czesto stajg si¢ okazja
do manifestowania zgota odmiennych postaw. Niejednokrotnie daja wyraz bezpro-
duktywnego patriotyzmu, a takze — co wzbudza uzasadnione oburzenie — stanowia
opraw¢ demonstracji dazacych do dyskredytacji Innego i intensyfikacji postaw kseno-
fobicznych. Tymczasem, jak tuz przed obchodami siedemdziesiatej czwartej rocznicy
wybuchu powstania przyznal gen. Zbigniew Scibor-Rylski ps. ,Motyl™: najwaznicjszq
rzeczq jest szacunek jednych do drugich; pozwala na rozmowy na zupetnie innej plat-
formie*. Wspominajac swoje powstaricze traumy przestrzegal péznych wnukéw: oby
nigdy wasze miode zycie nie doznato tego co [zycie] waszych dziadkéw i pradziadkéw® .
General zmart 3 sierpnia 2018 roku.

PODSUMOWANIE

Na swoim blogu Mitologia Wipélczesna opisujac urynkowienie mitu zolnierzy wy-
kletych, Marcin Napiorkowski stwierdza: jezyk pamigci i kapitalizmu przeplata-
Jja si¢ w niespotkany dotychczas sposéb! Nie da si¢ zrozumiel gorgczki pamigci w ode-
rwaniu od regul wspdlczesnego rynku. Tak jak, zapewne, nie da sig juz diuzej rozumiel

# M. Plocinski, Jan Ofdakowski: Zolnierze Wrkleci trafili na wolny rynek, ,Plus Minus” 2017, 25-26 11,
nr8,s. 6.
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nowoczesnego rynku bez uwzglednienia roli, jakg odgrywa na nim pamigd®. Zaprezen-
towane koncepcje i perspektywy badawcze dowodza, ze spoteczna rola historii wynika
nie tylko z przekazywania tresci, ale takze z eckonomicznego i politycznego kontekstu,
w jakim s one przedstawiane. W wyniku charakterystycznych dla ponowoczesnosci
mediatyzacji i komodyfikacji pamieci historycznej, praktyki konsumpcyjne w coraz
wickszym stopniu ksztaltuja reprezentacje przeszloéci i okreslajg formy jej manifesta-
cji w spoleczenstwie. Sposéb, w jaki konsumuje ono wlasng histori¢, ma tymezasem
kluczowe znaczenie dla zrozumienia kondycji wspéfczesnej kultury popularnej, po-
zwala lepiej zrozumie¢ aktualne konflikty spoleczne i systemy wartosci pokolenia poz-
nych wnukéw.
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