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The article focus on the Spanish party Podemos, which has received in recent
years a very strong support of the electorate in several elections. The author ana-
lyzes the media strategy of the party in the context of the theory of media sys-
tems and the mediatization of politics and the politicization of the media. The
aim of the article is to show how Podemos used mass media, especially television,
to realize their own political assumptions.

Key words: Spain, Podemos, mass media, mediatization of politics

Stowa kluczowe: Hiszpania, Podemos, media masowe, mediatyzacja polityki



380 Dagmara Gluszek-Szafraniec POLITEJA 4(49)/2017

Podemos jest jak tsunami, ktdre powalito wszystkich [...), ktdrzy sqdzili,
ze ich egzystencja jako sity politycznej jest zagwarantowana na wieki'.

WPROWADZENIE

Hiszpariska partia Podemos to nie tylko ruch wyrosty z gospodarczego kryzysu i spo-
lecznych podzialéw, ale tez swoisty fenomen politycznej sceny i zjawisko, ktére zosta-
lo poddane juz analizie w literaturze hiszpanskiej (Ferndndez-Albertos, Gil, Miiller,
Politikon, Rivero, Torreblanca) jako przyklad spektakularnego sukcesu. W literaturze
polskiej watek Podemos podejmowany jest przez nielicznych (Gérnicka, Kasifiska-Me-
tryka, Tarnawski), cho¢ zainteresowanie ta partia wzrasta przy okazji omawiania specy-
ficznych przypadkéw w polskiej kampanii wyborcze;.

Wybér tematu do analizy zostal podyktowany przede wszystkim wzrostem popu-
larno$ci w Hiszpanii partii Podemos, ktéra w ciggu zaledwie czterech miesiecy zdo-
tata przekona¢ do siebie znaczacy odsetek elektoratu. Zastanawiajac si¢ nad szeregiem
czynnikéw, ktére mogly zadecydowaé o sukcesie tego ruchu politycznego, nalezato
przyjrze¢ si¢ nie tylko sytuacji polityczno-gospodarczej Hiszpanii, korzeniom partii,
liderom, ale réwniez udziatowi mediéw w kreowaniu specyficznego obrazu tej partii
wéréd wyborcédw. W dotychczasowych analizach wskazuje si¢ na wazng rol¢ mediow
spofecznosciowych, dzigki ktérym partia komunikowata si¢ z potencjalnym elektora-
tem, tworzac w sieci wirtualng wspdlnote. Jednak w przypadku paristw modelu $réd-
ziemnomorskiego istotna role odgrywa kultura oralna, ktdra wspélfczesnie bazuje na
tradycyjnym medium, jakim jest telewizja. To ona wciaz ma najwigksze znaczenie w sys-
temach medialnych panstw spolaryzowanego pluralizmu®.

Nalezy takze doda¢, ze mediatyzacja polityki jest wspolczesnie jednym z wazniej-
szych proceséw, ktéry wplywa na sposoby komunikacji politykéw z potencjalnym elek-
toratem. Nie wszystkie ruchy protestu korzystajace z medidéw spotecznosciowych zdo-
taly zorganizowa¢ swoich zwolennikéw w regularnie dziafajacy parti¢ parlamentarna.
Podemos wytamuje si¢ z dotychczasowych schematéw, ale, jak si¢ wydaje, jest to efeke
dobrze przemyslanej strategii medialne;j.

Celem niniejszego artykutu jest analiza czynnikéw, keére zadecydowaly o sukcesie
wyborczym partii Podemos. Uwage zwrécono szczegélnie na programy telewizyjne
tworzone przez Srodowisko zwigzane z liderem partii i jego najblizszymi wspdtpracow-
nikami, réznorodno$¢ oferty oraz specyficzne jej formy. Zaklada si¢, ze zjawisko media-
tyzacji polityki, wspdtczesnie obserwowane w réznych wymiarach, miafo tutaj takze
znaczenie, z uwagi zaréwno na odmienno$¢ wizerunkows lidera partii, jak i stosowana
przezen retoryke, ktora dla przekazéw telewizyjnych mogta by¢ szczegélnie atrakeyjna.

' ]I Torreblanca, Asaltar los cielos. Podemos o la politica despues de la crisis, Barcelona 2015, s. 10.

*  D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele medidw i polityki w ujecin poréwnawczym,

przet. M. Lorek, Krakéw 2007, s. 97-98.
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POLE TEORETYCZNE I METODOLOGIA

Media hiszpariskie charakteryzuja si¢ wspéiczesnie nachyleniem ideologicznym (bias),
ktére powoduje, ze rynek medialny odzwierciedla podzialy socjopolityczne zaréwno
na poziomie ogélnokrajowym, jak i regionalnym. W przesztosci system medialny Hisz-
panii zdominowany byl przez zjawisko paralelizmu politycznego, to jest dostownego
powigzania elit partyjnych z elitami medialnym, liczne przeptywy pomi¢dzy oboma
grupami, a takze finansowanie mediéw przez okreslone sity polityczne. Media partyj-
ne zaczely powstawaé na poczatku wieku XX, cho¢ ich pluralizm zostat zdecydowanie
ograniczony wraz z nastaniem dyktatury gen. Primo de Rivery, a pézniej gen. Franci-
sca Franco®. Jednak, jak zwracaja uwage Daniel C. Hallin i Paolo Mancini, model me-
diéw okreslany przez nich jako spolaryzowany pluralizm jest nadal charakterystyczny
dla Hiszpanii, cho¢ udzial wielkich koncernéw medialnych na hiszpanskim rynku jest
znacznie wyzszy anizeli mediéw upartyjnionych. Nie oznacza to jednak, ze zjawisko
polaryzacji ustagpilo miejsca zjawisku komercjalizacji, ktére moglo jedynie zmodyfiko-
wa¢ relacje pomiedzy whascicielami mediéw a wladza.

W tym kontekscie nalezy zastanowi¢ si¢ nad istotnym wktadem medidw, kedre dys-
trybuowaly tresci, zebrane pézniej w program Podemos. Sama partia i jej lider Pablo
Iglesias wlaczyli si¢ w budowanie systemu wiasnych $rodkéw komunikowania, ktére
niezaleznie od mediéw gléwnego nurtu zdobywaly audytorium i jednoczesnie wybor-
céw. Tradycja systemu medialnego Hiszpanii wskazuje, ze ideologiczne powiazania
medidw i polityki sa wspolczesnie jedng z cech charakterystycznych tamtejszego rynku
medialnego, bez wzgledu na rodzaj czy zasieg mediéw. Zarédwno istnienie, jak i korzy-
stanie z medidéw prezentujacych okreslone poglady polityczne jest wiec zjawiskiem na-
turalnym dla spoteczenstwa hiszpanskiego, ktére za pomoca medidw takze partycypuje
w zyciu publicznym. Media s3 swoistg emanacja $wiatopogladéw panujacych w okre-
slonych grupach spotecznych.

Sprzezony z tym zjawiskiem jest proces mediatyzacji, obecny w wielu plaszczyznach
zycia spolecznego, kulturalnego, religijnego i politycznego. W klasycznym ujeciu za-
ktada si¢, ze mediatyzacja to proces spoleczny, inspirowany zardwno przez media, jak
i inne instytucje, w ktdrym czynniki spoteczne starajq sig korzystal z zasobdw medialnych
do wlasnych celéw”. Jednak, jak zauwazaja Andreas Hepp, Stig Hjarvard i Knut Lundby,
mediatyzacja to nie gra o sumie zerowej, gdzie media sa w stanie zdominowa¢ polityke
lub polityka zdominowa¢ media. Proces ten odbywa si¢ symultanicznie, czego wyra-
zem z jednej strony jest mediatyzacja polityki, a z drugiej polityzacja mediéw. Mozna
obserwowa¢ wrecz symbiotyczne relacje miedzy komentatorami politycznymi w me-
diach i spin doktorami partii politycznych’.

> Tamsze,s.95.
*  S.Hjarvard, Mediatization and Cultural and Social Change. An Institutional Perspective, [w:) Mediatization
of Communication, red. K. Lundby, Berlin 2014, s. 199-226, Handbooks of Communication Science,21.

> A. Hepp, S. Hjarvard, K. Lundby, Mediatization. Theorizing the Interplay Between Media, Cul-
ture and Society, ,Media, Culture and Society” 2015, Vol. 37, nr 2, s. 1-11, [online] hteps://doi.
org/10.1177/0163443715573835.
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Autorka postuzyla si¢ metoda analizy zawarto$ci (Walery Pisarck), w jej jakoscio-
wym wymiarze®. Oferta programéw produkowanych przez firm¢ Con Mano Izquierda
zostala poddana obserwacji pod katem przedstawianych pogladéw, uzywanych form
komunikacji oraz potencjalnych adresatow tresci. W niniejszym artykule zawarto prze-
glad podstawowej oferty telewizyjnej, wykorzystywanej w prezentacji pogladéw partii
Podemos.

KONTEKST POLITYCZNY SUKCESU PODEMOS

Sytuacja na scenie partyjnej w Hiszpanii od poczatku lat 80. XX w. do roku 2014
praktycznie nie ulegata zmianie. Dominowaly na niej dwa wielkie ugrupowania, jed-
no o charakterze socjaldemokratycznym - Partido Socialista Obrero Espanol (PSOE),
oraz drugie, reprezentujace konserwatystéw — Partido Popular (PP). Obie partie rza-
dzily naprzemiennie, wchodzac od czasu do czasu w koalicje z mniejszymi partiami
regionalnych nacjonalistéw. Takie srodowisko polityczne rodzi oczywiscie zapotrzebo-
wanie na trzecig site, zwlaszcza w momencie, gdy obie partie maja za soba trudne do-
$wiadczenia z ogélnoswiatowym kryzysem gospodarczym w czasach swoich rzadéw.
Sytuacja gospodarcza Hiszpanii skorelowana jest z sytuacja ekonomiczng na swiecie, ale
korupcja i skandale finansowe wzmogly nastroje antyrzadowe w spoteczenstwie hisz-
paniskim, kedre od kilku lat boryka si¢ z wysoka stopa bezrobocia’.

Partia Podemos powstata 17 stycznia 2014 r., a oficjalnie zarejestrowano ja 11 mar-
ca 2014 r. W jej nazwie mozna odnalez¢ parafraze hasta Baracka Obamy: Yes, we can.
Charakter samego ugrupowania okreslany jest jako lewicowy, socjalistyczny, antysys-
temowy, populistyczny, czasem mowi si¢ o niej réwniez w kontekscie ruchu protestu.
Hasta Podemos, jak precyzuje Agnieszka Kasiriska-Metryka, adresowane byly w pierw-
szej kampanii do elektoratu socjalnego, czyli tych, ktérzy w jakis sposob zostali wy-
kluczeni z zycia spolecznego®. Sam ruch jest proeuropejski, ale sceptycznie nastawiony
wobec europejskich struktur i ich funkcjonowania. Po majowych wyborach do Parla-
mentu Europejskiego w 2014 r. Podemos wprowadzita pi¢ciu deputowanych’ ze swo-
jego ramienia, przy 54 mandatach przypadajacych na Hiszpani¢ w ogéle, zdobywajac

¢ W. Pisarek, O mediach i jezyku, Krakéw 2006.

7

W lipcu 2016 r. stopa bezrobocia wynosita 19,9%, w okresie najwigkszych protestow w 2011 r. 21%,
aw ciagu najblizszych lat przekroczyta 26% (2013). W Hiszpanii poziom bezrobocia w latach 2009-
-2014 wynosil $rednio 22,4% (w samym 2014 r. — 25,2%), wzrost PKB -1%, a od 2008 r. do 2014
ujawniono ok. 250 przypadkéw korupcji. K. Brudziniska, Wybory w Hiszpanii — drugiej Grecji nie
bedzie, ,Biuletyn PISM” 2015, nr 50 (1287) 2015, s. 1-2, [online] hetp://www.pism.pl/files/?id_
plik=19849, 1 IX 2015; https://www.google.pl/publicdata/explore?ds=z807pt6rdSuqab_&met_
y=unemployment_rate&idim=country:es:uk:de&hl=pl&dl=pl, 17 X 2016.

A. Kasiriska-Metryka, Nowe sily hiszparskiej lewicy — od ideologii do populizmu, ,Przeglad Narodowo-
$ciowy” 2016, nr 5,s. 119-127.

Wisréd deputowanych oprécz Iglesiasa znalazta si¢ nauczycielka, byly prokurator zajmujacy sie $ciga-

niem przestepstw korupcyjnych, bezrobotna absolwentka nauk politycznych oraz niepelnosprawny
naukowiec.
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wowezas blisko 1,2 mln gloséw poparcia (g. 7,98%). Wejscie do Parlamentu Europej-
skiego bylo wielkim sukcesem, biorac pod uwage, ze kampania kosztowata zaledwie ok.
150 tys. euro, a kwota ta zostata zebrana w zbi6rce spoteczne;j'.

W 2015 r. w hiszpariskim Senacie (ktdry jest reprezentacja wspélnot autonomicz-
nych, sktadajacych si¢ na Krélestwo Hiszpanii) partia miala juz trzech swoich przed-
stawicieli, w parlamentach autonomicznych — 134 deputowanych, a w Radach Gene-
ralnych Kraju Baskéw — 20 radnych''. Kandydaci z ramienia Podemos wystartowali
w wyborach ogdlnokrajowych po raz pierwszy w grudniu 2015 r., znéw z sukcesem,
zdobywajac 12,76% gloséw, co dawalo partii az 41 mandatéw. Biorac pod uwage, ze
sama partia miata swoje lokalne struktury, bliskie jej pod wzgledem ideowym, a czesto
powiazane, sukces koalicji Podemos byl znaczacy (lacznie 20,74% i 69 miejsc w Kon-
gresic Deputowanych). Rok 2016 i nowe wybory z czerwca potwierdzily po raz trzeci
site alternatywy lewicowej w hiszpanskich Kortezach.

Tabela 1. Wyniki wyboréw generalnych dla partii Podemos oraz partii koalicyjnych (2015)

Liczba manda- .. . Liczba
) Procent i ; Najwicksze poparcie ,
Partia tosow tow w Kongresie W regionie (%) mandatéw
8 Deputowanych & w Senacie
Podemos 12,69 42 Kraj Baskéw (25,97) 9
En Comti Podem 3,69 12 Katalonia (24,74) 4
Compromis— , ..
Podemos—Es el 2,67 9 Wz kg 1
(25,09)
moment
Faichaos=Ti 1,69 6 Galicja (25,01) 2

Marea—Anova-EU

Tabela 2. Wyniki wyboréw generalnych dla partii Podemos oraz partii koalicyjnych (2016)

Liczba manda- .. . Liczba
. Procent \ . Najwicksze poparcie ,
Partia tosow tow w Kongresie W regionie (%) mandatéw
8 Deputowanych & w Senacie
Podemos-IU- 8 (Pod
EQUO (kolicja 13,37 45 Kraj Baskéw (29,05) oS
. Unidos)
lewicy)
En Comt Podem 3,55 12 Katalonia (24,51) 4
Compromis— Wspélnota Walencji
Podemos—Es el 2,74 9 (25,37) i Wyspy 3
moment Kanaryjskie (25,38)

1 M. Grzyb, Pablo Iglesias. Nowa twarz hiszparskiej polityki, ,Kultura Liberalna” 2014, Vol. 27, nr 287,
[online] http://kulturaliberalna.pl/2014/07/11/pablo-iglesias-podemos-nowa-twarz-hiszpanskicj-
polityki, 1 IX 2015.

""" Wyniki wyboréw do Parlamentu Europejskiego, Boletin Oficial del Estado, nr 79, 1 IV 2014, [online]

http://www.juntaclectoralcentral.es/cs/jec/elecciones/Europeas_mayo20142p=1379061494795,
21X 2015.
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Liczba manda- . . Liczba
. Procent , . Najwigksze poparcie ,
Partia loséw téw w Kongresie W regionie (%) mandatéw
& Deputowanych 8 w Senacie
Podemos—En L.
Marea—Anova_EU 1,44 5 Galicja (22,18) 1
W sumie 21,1 71 16

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie wynikéw wyboréw generalnych, Boletin Oficial del Estado,
nr25,2912016, [online] http://www.juntaclectoralcentral.es/cs/jec/documentos/ GENERALES_2015_
Resultados.pdf; Wybory generalne 2015, ,El Pais’, [online] http://resultados.elpais.com/eleccio-
nes/2015/generales/congreso; Wybory generalne do Kongresu Deputowanych, [online] http://resulta-
dos2016.infoelecciones.es/99CO/DCO99999TO.htm, 3 X 2016.

Pojawienie si¢ nowego ruchu politycznego, kontestujacego stan rzadéw w Hiszpa-
nii, trafifo na podatny grunt, jednak kolejne wyniki Podemos pokazuja, ze partia ma
przemyslang strategie i jesli nawet nie stafa si¢ jeszcze realnym zagrozeniem dla systemu
bipartito, to na poziomie regionalnym jej popularno$¢ przybiera na sile.

STRUKTURAISYSTEM KOMUNIKAC]JI PARTII

Specyfika partii polega m.in. na tym, ze rzeczywiécie jest ona ruchem oddolnym, kté-
rego struktura ma umozliwi¢ partycypacje jej zwolennikéw w réznych formach. W Po-
demos wyboru kandydatéw dokonywano wige w okregach terytorialnych (tzw. circulos,
ktore nawigzywaly do mobilizacji ludzi poprzez lokalne zgromadzenia)'? lub tematycz-
nych (np. bezrobotni, emeryci, feministki, a nawet wojskowi — np. circulo Sit Zbrojnych
Podemos). Warunkiem powotania okregu byta przejrzystosé w jego dziataniu oraz brak
uprzedzen.

Korzenie partii wywodzg si¢ z Ruchu Oburzonych (Indignados®), a jej hasta mia-
ly charakter prospoleczny. W trakcie pierwszej kampanii wyborczej nawolywano do
powrotu do demokracji bezposredniej i zwickszenia udziatu obywateli w podejmo-
waniu najwazniejszych decyzji w panistwie. Struktura partii (circulos) odegrata waz-
ng role w strategii komunikacji z otoczeniem zewnetrznym. Okregi mialy mozliwos¢
zglaszania swoich propozycji, dyskutowania nad kolejnymi decyzjami, a Rada Obywa-
telska (62 osoby) reprezentowala je w krajowych mediach. Niektdrzy jej cztonkowie

2 To popularna forma rzadéw, komunikacji i partycypacji w Wenezueli (colectivos) i w Boliwii (ayllus -
tradycyjna forma rzadéw ludéw Keczua i Ajmara w Andach). B. Seguin, Latynoamerykaiskie korze-
nie Podemos, ,,Global.Lab” 2015, 13 V, [online] http://globallab.org.pl/2015/05/13/becquer-seguin-
latynoamerykanskie-korzenie-podemos/#ftn1, 1 IX 2015.

Latem 2011 r. miedzy 6,5 mln a 8 mln Hiszpanéw demonstrowalo przeciwko kryzysowi w paristwie,
korupcji, bezrobociu i ograniczeniom wydatkéw na cele socjalne. Ruch Indignados byl inicjatywa
oddolna, organizowat si¢ gléwnie dzigki Internetowi i mediom spolecznosciowym. K. Czajkowska,
Ruch Oburzonych — zjednoczeni dla globalnej zmiany, [w:) Komunikowanie masowe i polityka medialna
w epoce globalizacji i cyfryzacji — aspekty migdzynarodowe, red. J. Adamowski, A. Jaskiernia, Warszawa
2013, 5. 189-199, Media Polskie, t. 19.
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uzyskiwali miejsca w parlamentach lokalnych (m.in. w Andaluzji - 15 mandatéw). Par-
tia zaczeta takze rozszerza¢ swoja dziatalno$¢ poprzez tworzenie formalnych strukeur
na kontynencie potudniowoamerykanskim. Cz¢é¢ cztonkéw Rady Obywatelskiej oraz
niektdre circulos zaangazowaly si¢ w organizacje wirtualnych spotkan ze zwolennikami
z Ameryki Eacinskiej.

Od poczatku istnienia partia zacz¢ta wykorzystywaé Internet jako narzedzie komu-
nikacji ze swoimi zwolennikami. Sie¢ stata si¢ przestrzenia, gdzie konstruowano wspél-
note, przeciwstawiajac ja elitom rzadzacym. Za pomoca sieci werbowano czlonkéw
partii i podejmowano decyzje, a lider partii stal si¢ gwiazda mediéw spofecznoscio-
wych. Taki sposéb dziatania, jak zauwaza Weronika Gérnicka, nosi znamiona poppoli-

tyki, a wynikato to ze specyfiki strategii partii, opartej gléwnie na kreowaniu wizerunku
lidera'.

LIDER PARTII

Pablo Iglesias Turrién (rocznik 1978), polityk, eurodeputowany, a weze$niej prezenter
telewizyjny, od poczatku zwigzany byl z lewica. Doradzat w Centro de Estudios Politi-
cos y Sociales (CEPS), fundacji wspomagajacej kampanie wyborcze w Ameryce Ea-
cinskiej. Jako nastolatek wstapit do mlodziezowej organizacji komunistycznej. Nawet
w zyciu prywatnym zwigzany byl z dzialaczka Zjednoczonej Lewicy (Izquierda Unida).
Wszedzie, gdzie miat okazje, prezentowal swoje wyraziste poglady.

Sukees partii Podemos w 2014 r. byt ogromnym zaskoczeniem dla wielu komenta-
toréw. Media hiszpanskie, ale i §wiatowe podkreslaty, ze w ciagu zaledwie czterech mie-
siecy partia zdobyta poparcie, ktére zapewnito jej mandaty eurodeputowanych. Nalezy
jednak zauwazy¢, ze potencjalny elektorat partii protestu wykrystalizowat si¢ znacznie
wezesniej. Program Podemos nawiazywat do postulatéw hiszpanskiego Ruchu Obu-
rzonych (15M i Indignados).

Jednak lider partii, Pablo Iglesias Turrién, angazowat si¢ od lat w dziatalno$¢ pu-
blicystyczng. Regularnie pojawial si¢ w telewizji jako prowadzacy programy z udzia-
lem politykéw, komentator wydarzen politycznych, krytycznie oceniajacy dziatalnos¢
przede wszystkim dwoch najwickszych partii hiszpanskich — Partii Ludowej i Partii
Socjalistycznej. Popularno$¢ Iglesiasa przetozyla si¢ takze na dziatania marketingowe.
W trakcie kampanii logo partii zostalo zastapione twarza lidera, ktéra byta rozpozna-
wana przez telewidzéw.

Iglesias, zanim stal si¢ politykiem, byt wykladowca Uniwersytetu Complutense
w Madrycie. W 2005 r. odbyt podréz do Boliwii, aby przyjrze¢ si¢ wyborom prezy-
denckim i napisa¢ na ten temat artykul naukowy. Byt bardzo zainteresowany tym, jak
lewica boliwijska MAS Evo Moralesa zdofata pokona¢ kreolska prawice. Boaventura de

14

W. Gornicka, Od pop-polityki do e-populizmu? Projekt i dziatanie najnowszych ruchdw kontestacyjnych
na przykladzie partii Podemos w Hiszpanii, ,Annales UMCS. Sectio K: Politologia” 2015, Vol. 22,
nr 2, s. 137-148, [online] https://doi.org/10.1515/curie-2015-0039.
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Sousa Santos, portugalski socjolog, uznal, ze: Podemos jest efektem procesu uczenia sig,
ktdry swoje Zrddta ma na Potudnin®.

JEZYK PARTII

Strategia narracyjna Podemos miata charakter dtugofalowy. Zanim powstala partia, jej
przyszli zalozyciele zdawali sobie sprawe z sily mediéw, a zwlaszcza telewizji. Iglesias
doskonale znat specyfik¢ medidéw. Prowadzit debaty w programach La Tuerka w Pabli-
col'V i Fort Apache w HispanT'V. Petnit takze funkcje tzw. tertuliano w programach
telewizyjnych’®. Od 2009 r. Iglesias oraz drugi wspottworca ruchu, Juan Carlos Mone-
dero, zacz¢li tworzy¢ wlasne programy telewizyjne, emitowane przez rdzne stacje oraz
w Internecie. Iglesias zostat wkrétce dyrektorem programowym i kreatywnym firmy
producenckiej Con Mano Izquierda.

Sztandarowa produkeja Con Mano Izquierda pt. La Tierka miata od poczatku cha-
rakter polityczny, komentatorski, a zapraszani goscie wywodzili si¢ z réznych kregow
partyjnych, takze prawicowych. Prowadzacy szybko zdobyli dzigki niej popularnos¢.
Debaty w mediach stawaly si¢ punktem wyjscia do przemyslen, w celu préby zrozu-
mienia biezgcych wydarzen z perspektywy leninowskiej, by byc gotowym, gdy nadejdzie
pora na dziatanie, jak okreslat to Pablo Iglesias Turrién w marcu 2013 r.'” Jak twierdzil,
Iudzie nie glosujg na kogos dlatego, ze identyfikujq si¢ z gloszong przez niego ideologig,
z jego kulturg czy wartosciami, ale dlatego, ze si¢ z nim zgadzajg (30 lipca 2012 r.)"%.
Sam wyglad i zachowanie Iglesiasa wzmacnialy jego autentycznosé: Lekko przygarbio-
ny, w zwyktej koszuli z podwinigtymi rekawami; nigdy w garniturze [...). Antypolityk par
excellence. [...] Wyksztatcony (opricz politologii skoriczyt m.in. prawo), oczytany, zawsze
opanowany i yzeczowy; mowi jasno, m'gdy nie traci rezonu ani nie daje sig zakrzyczec’. Ma
charyzme i dar przekonywania. Istny koszmar dla adwersarzy politycznych®. Strategia ta
miata dla lideréw Podemos dalsze konsekwencje.

LATUERKA-KLUCZ DO SUKCESU

Od samego poczatku zalozyciele partii Podemos starali si¢ nie tylko przygotowa¢
podloze teoretyczne tego radykalnie lewicowego ruchu, ale réwniez przykladali wage

5 B. Seguin, Latynoamerykasiskie korzenie...

!¢ W Hiszpanii to specyficzna forma dziennikarstwa, pozwalajaca na prezentowanie wlasnych opinii po-

litycznych, opowiadanie si¢ po okreslonej stronie sporu politycznego. Tertulie polityczne staly si¢ po-
pularne w radiu i zostaly przeniesione na grunt telewizji. Sq charakterystyczne dla systeméw medial-
nych spolaryzowanego pluralizmu, gdzie wystepuje wysoki stopien paralelizmu politycznego.

R. Lambert, Podemos — partia, ktdra wstrzgsa Hiszpanig, ,Le Monde Diplomatique”, edycja polska,
2015, nr 2 (108), [online] http://monde-diplomatique.pl/LMD108, 1 IX 2015.

18 R.Lambert, Podemos - partia...

¥ M. Grzyb, Pablo Iglesias...
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do komunikacji politycznej, ze szczegdlnym naciskiem na media audiowizualne. Sam
Iglesias twierdzil, ze $rodkiem o najwigkszej sile nacisku na ludzi jest wspotczesnie
telewizja. Ma ona wigkszy wplyw anizeli edukacja, rodzina czy Kosciot*. Nalezy za-
znaczy¢, ze Iglesias interesowal si¢ w swoich badaniach naukowych relacjami poli-
tyki z kinem, teatrem, telewizja i muzyka. W ksiazce pt. Magquiavelo frente a la gran
pantalla. Cine y politica przedstawia m.in. analizy dotyczace sity kina w kreowaniu
rzeczywistosci. Szczegdlne zainteresowanie Iglesiasa budzito wykorzystanie srodkow
audiowizualnych w sytuacjach konfliktéw politycznych czy przemocy zbrojnej. Jak
pisze Torreblanca, Iglesias juz jako wyktadowca w trakcie zaje¢ czgsto postugiwat sie
materiatami filmowymi, popularnymi serialami, aby tlumaczy¢ studentom zawitosci
teorii polityki (np. wlaczal Grg o rron, thumaczac Webera, Gramsciego, Schmitta, Le-
nina czy Machiavellego, lub serial 24 godziny, wywolujac debate na temat metod wal-
ki paristwa z terroryzmem)?!. Iglesias, adresujac swoje wyktady do mtodych ludzi,
ktérzy urodzili sic w potowie lat 80. XX w., wiedzial, ze nie moze korzystaé z tra-
dycyjnych $rodkéw, zadajac im do przeczytania po prostu tekst. Jego zainteresowa-
nia badawcze nad $rodkami audiowizualnymi spowodowaly, ze poprzez film chcial
wywotaé debate polityczna, dazyt réwniez do wykorzystania tych srodkéw w walce
o wladze.

Iglesias wychodzit z zalozenia, ze ludzie zapamictuja tylko te nazwiska i te osoby,
ktére zobaczyli w telewizji, za§ w przypadku politykéw przypominaja sobie tylko te
kwestie, ktére ci wyglosili w telewizji. Nikz przeciez nie czyta tego, co politycy piszq™.
Iglesias uwazat takze, ze wazna role w komunikacji politycznej odgrywa muzyka, ked-
ra trafia szczegolnie do ludzi mlodych. W swoich programach czesto promowat mto-
dych wykonawcéw, zwlaszceza raperéw, kedrzy mieli by¢ glosem mtodego pokolenia. Na
szczegblng uwage zastuguje znajomos¢ Iglesiasa z Nega, raperem-komunista™.

Momentem, ktéry mozna by uzna¢ za poczatek nowego ruchu, bylo powstanie
wspdlnoty La Promotora, grupy wykladowcéw, kedrzy uznali, ze musza realizowaé
swoje zainteresowania polityczne poza uniwersytetem. Pierwszym takim doswiadcze-
niem byla préba stworzenia wlasnego programu publicystycznego na wzér 59 segun-
dos, ktéry emitowany byl w publicznej TVE. W maju 2009 r. zorganizowano debatg
pod tytulem ,Lewica na lewo od PSOE”. Wzi¢li w niej udziat czlonkowie Izquierda
Anticapitalista, Iniciativa Internacionalista, Izquierda Unida, el Bloque Nacionalista
Galego oraz wspdlnota Patio Maravillas, a takze dziennikarze, komentatorzy i wykta-
dowcy. Na debacie obecny byl réwniez szef lokalnej telewizji madryckiej Tele K, Paco
Peréz, ktéry zaproponowal wowcezas Iglesiasowi stworzenie podobnego formatu dla

Tele K*.

20 P.Iglesias Turrion, Disputar la democracia. Politica para tiempos de crisis, Madrid 2014, s. 48.

21 1.1 Torreblanca, Asaltar los cielos..., s. 97.
2 Tamze,s. 99.

»  R.Romero Laullén, P. Iglesias Turrion, Conversacion entre Pablo Iglesias y Nega LCDM. j Abajo el régi-
men!, Barcelona 2013, Mds madera. A dos voces, 103.

2 ]I Torreblanca, Asaltar los cielos..., s. 101.
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La Tuerka®™ powstata ostatecznie rok pézniej, w listopadzie 2010 r., i na antenie
pojawiala si¢ raz w tygodniu, w Tele K, lokalnej telewizji*® w dzielnicy Madrytu Valle-
cas. Szefem programu byt od poczatku Iglesias, ale obok niego zaczely pojawiad si¢ inne
wazne dla pézniejszej partii nazwiska: Ifiigo Errejon, Juan Carlos Monedero czy Ariel
Jerez.

Na samym poczatku program nadawaly rézne mniejsze naziemne stacje lokal-
ne, stowarzyszone w Asociacién de las Televisiones Locales de Comunidad de Ma-
drid. Cz¢$¢ z tych kanaléw nie mogla uzyskaé w swojej okolicy legalnej czestotliwo-
$ci na nadawanie, wobec czego przestawala istnie¢. Pierwszym, ktéry zaczat emitowaé
La Tuerka, byt Tele K Vallecas, pézniej Canal 33 Madrid Provincia Madrid. Pierw-
sza emisja La Tuerka nastapita 18 listopada 2010 r. Z powodu probleméw z licen-
cja dla Tele K i Canal 33 oba kanaly zacz¢ly emitowaé wspélne pasma, m.in. La Tu-
erka. W 2012 r. gléwny twérca programu i prezenter Pablo Iglesias Turridn zaczal
wspdlpracowa¢ z dziennikiem internetowym ,,Publico” oraz wystapit jako publicysta
i komentator w programie La sexta columna, w ktérym analizowal m.in. pierwszy rok
rzadéw premiera Rajoya (Rajoy asio I: La realidad era esto). We wrzeéniu 2012 r. Pa-
blo Iglesias zaczal produkowaé dla HispanT'V (iranskiej telewizji informacyjnej dla
Ameryki Eaciniskiej) program Fors Apache. Program ten (réwniez moderowany przez
Iglesiasa) jest podobny w swoim formacie do La Tuerka, ale z wyraznymi zasadami dla
uczestnikéw?. José Ignacio Torreblanca stwierdzil, ze Fort Apache jest takim La Tuer-
ka pero con pasta®™, co oznacza, ze jest nieco ugladzona wersja programu pierwotnego.
Profil programu Fort Apache jest jednak lewicowy, podobnie jak La Tuerka, z wyrazna
dominacja prowadzacego i gospodarza programu Pablo Iglesiasa. Obecnie La Tuerka
emitowana jest w kanale Publicol'V w Internecie, od poniedziatku do pigtku okoto
godziny 22.00.

Na samym poczatku La Tuerka produkowana byta mato profesjonalnie, program
byt cz¢sto improwizacja, z niewielkim budzetem. Pierwotnie byt jedynie amatorska ini-
cjatywa grupy osob zwiazanych z kierunkiem nauk politycznych i socjologii na Uniwer-
sytecie Complutense w Madrycie. Z jednej strony bylo to stowarzyszenie studentéw
Contrapoder®, az drugiej naukowcy, zebrani w grupie La Promotora. Pierwsze progra-
my skupialy si¢ na kilku tematach, przyjmowaly forme typowych tertulii, a go$¢mi byli
»  La Tuerka (hiszp. nakretka) to satyryczny program w telewizji argentyniskicj w latach 1965-1974

i1982.

System medialny Hiszpanii charakteryzuje si¢ popularno$cia mediéw lokalnych i regionalnych, krére
sumarycznie maja wicksza publike anizeli media ogélnokrajowe.

26

7 Zawsze sze$¢ osob, ktére siedza po lewej i prawej stronie prowadzacego, maja okreslony czas na wypo-

wiedz (1 minute), kazdy prezentuje wlasne opinie na dany temat, w podsumowaniu takze kazdy ma
przyznany czas na wypowiedz. Fort Apache jest mniej dynamiczny niz La Tierka, mniej takze w nim
improwizacji w dyskusji. Uczestnicy respektuja zasady, nie kldca sig tak zaciekle, jak bywato to w histo-
tii La Tuerka.

2 1.1 Torreblanca, Asaltar los cielos..., s. 105.

¥ Stowarzyszenie powstate w 2006 r. z inicjatywy studentow UCM, o charakterze lewicowym, anty-

kapitalistycznym i migdzynarodowym. To CP zaproponowalo zaproszenic na konferencj¢ na UCM
Evo Moralesa.
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dziennikarze, ale przede wszystkim aktywisci i lokalni politycy. Tematy wprowadzano
materiatami filmowymi z komentarzem. Byly to bardzo zywe dyskusje, a goscie czesto
ostro wymieniali ze sobg opinie w trakcie programu, przekrzykujac si¢c wzajemnie. Na
koncu pojawialy si¢ krétkie felietony satyryczne.

W grudniu 2010 1. zespdt La Tuerka zdecydowat si¢ przeorganizowaé zasady na
bardziej profesjonalne. Postanowiono réwniez udostepnia¢ kolejne odcinki programu
na YouTubie. Wtedy takze powstata inicjatywa, ktéra nazwano Con Mano Izquierda
(hiszp. ,,z lewej strony”). Na poczatku mialo to by¢ stowarzyszenie kulturalne, w prak-
tyce jednak rozwinela si¢ firma, kedra stata si¢ maching produkcyjna projektéw audio-
wizualnych Pablo Iglesiasa™.

Debaty w La Tuerka przez lata stawaly si¢ coraz bardziej popularne z dwéch podsta-
wowych powodéw: dotyczyly tematéw najbardziej aktualnych, a ponadto prowadzone
byly w prostym, zrozumiatym jezyku, kt6ry trafiat do ludzi. Sam Iglesias twierdzil, ze
»La Tuerka” narodzil si¢ z frustracji i znudzenia wydarzeniami akademickimi i nie stuzyt
do stworzenia ram [ograniczen]*'. Uwaza si¢, ze sukces programu zbudowano na tym,
ze potrafil on dostarczy¢ ludziom argumentéw, ktdre mogli swobodnie powtarzaé (ar-
gumentos Tuerca)® ze zrozumieniem. La Tuerka niejako przettumaczyl akademicki je-
zyk lewicy na jezyk zwyklych ludzi.

Jednakze inicjatorzy programu zamienili si¢ z czasem w przedsigbiorcow, ktérzy
musieli zmierzy¢ si¢ z podstawowymi problemami produkgji telewizyjnej. Na doda-
tek zaczeli pracowa¢ w innym $rodowisku niz dotychczasowe, komfortowe srodowi-
sko akademickie, gdzie byli znani i nie mieli nad soba szczegélnej kontroli*. Pézniej-
si liderzy Podemos przyjeli, ze tworza program telewizyjny, ktéry nie jest produkeja
rozrywkowa, ale narz¢dziem politycznej zmiany (bro#t polityczna partyzanckiej telewi-
zji)**. Sam Iglesias przyznal potem, ze wszystko, co méwil, jak méwil, jak si¢ pokazywal
w mediach, bylo wynikiem wielu godzin przemyslen i rozméw ze swoimi towarzysza-
mi, kedrzy zastanawiali si¢, jak przenies¢ jego idee na teren zupelnie odmienny od $ro-
dowiska akademickiego.

La Tuerka miala niejasny i chwiejny system finansowania, pojawialy si¢ oskarzenia
o dotacje ze strony rzadu Wenezueli, a Iglesias uznal, ze dobrym sposobem na zdobycie
funduszy bedzie crowdfunding i bezposrednie wplaty od widzéw. Problemy finansowe

3 11 Torreblanca, Asaltar los cielos..., s. 102.

3t P, Iglesias Turrién, Qué debe decir la Izquierda, [online] https://www.youtube.com/watch?v=nfK-

2BI4NjGM&feature=plep, 17 IX 2015.

Tamze.

33 Kiedy 30 IV 2015 r. Juan Carlos Monedero odszedt z Podemos, Pablo Iglesias uznal, ze jak kazdy in-
telekeualista, Monedero mégt czué si¢ skrepowany strukturami partyjnymi (Es intelectual que necesita
volar). Monedero abandona la direccion de Podemos tras lanzar criticas contra la formacién, Noticias,
Radiotelevision Espafiola, 30 IV 2015, [online] http://www.rtve.es/noticias/20150430/juan-carlos-
monedero-dimite-abandona-direccion-podemos/1136993.shtml, 17 IX 2015.

3 L. Torres, La Tuerka (2). El arma politica de una guerill televisiva, ,La Marea” 2014, 15 X, [online]

http://www.lamarea.com/2014/10/15/la-tuerka-2-cl-arma-politica-de-una-guerrilla-televisiva,

171X 2015.
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zmusily zalozycieli La Tuerka do porzucenia mysli o wiasnym naziemnym kanale tele-

wizyjnym na rzecz wspélpracy z bardziej stabilnymi mediami, jak Canal 33, keéry miat

lepszg oferte programowa niz dotychczasowy nadawca Tele K. Program La Tuerka od

2012 r. zostal wigc przeniesiony na anten¢ Canal 33. Juan Carlos Monedero zalozyl

w pazdzierniku 2013 r. stowarzyszenie pod nazwa Caja de Resistencia Motiva 2 Pro-

ducciones S.L., ktére miato finansowaé program?®.

Poczatkowo emitowano go raz w tygodniu w kanale Tele K, od listopada 2010 do
czerwca 2011 r., a nastepnie od wrzesnia 2011 do czerwca 2012 r. We wrze$niu 2012 r.
program przeniesiono ze wzgledu na problemy Tele K z nadawaniem do Canal 33,
gdzie byt emitowany do 2014 r. z wakacyjnymi przerwami. Piaty sezon rozpoczat si¢ 30
wrzesnia 2014 r., a gléwnym nadawca programu stata si¢ w koncu internetowa telewizja
PublicoT'V. Takze jesienia 2014 r. wprowadzono zmiany w raméwcee. La Tuerka mozna
bylo oglada¢ az w siedmiu odstonach:

o La Tuerka News — serwis informacyjny w kazda $rode, prowadzony przez mtodych
prezenteréw w bardzo luzny, ironiczny sposéb, w formie gagéw, z satyrycznym
komentarzem;

o La Tuerka Actualidad — program publicystyczny w formie tertulii z zaproszonymi
go$¢mi, ekspertami, naukowcami, politykami i dziennikarzami;

o La Klau (gléwne hasto: ,Wszystko jest mozliwe”) — rozmowy o polityce katalon-
skiej, w jezyku kataloriskim, z naciskiem na sprawy separatyzmu i nacjonalizmu oraz
samostanowienia kataloniskiego, przeglad gtéwnych probleméw spoleczno-poli-
tycznych Katalonii przy udziale zaproszonych gosci;

o En Clave Tuerka (,W komentarzu Tuerka”) — program publicystyczny w formie
tertulii z udzialem akademikéw, ekspertéw, dziennikarzy prowadzony przez Juana
Carlosa Monedere, goscie w studiu rozmawiaja na okreslony przez prowadzacego
temat gléwny, w kazdy czwartek;

o E[ Tornillo (,Imadlo”) — satyryczny, ironiczny, feministyczny program, espacio fe-
minista en la Tuerka (,przestrzen feministyczna w La Tuerka”), w formie krétkiego
felietonu gléwnej prowadzacej;

o La Tuerka DF (Distrito Federal) — program interwencyjny emitowany w kazdy pia-
tek, tematyka spoleczna, w formie rozméw z ekspertami i krétkich reportazy, roz-
mowy odbywaly si¢ w sali uniwersyteckiej, mialy wyrazny charakeer filozoficzny —
np. krétkie rozwazania Monedero;

o  Otravuelta de la Tuerka — program w formie rozmowy Pablo Iglesiasa z jednym go-
$ciem, twarza w twarz, emitowany w niedziele™.

»  Po sukcesie w wyborach do Parlamentu Europejskiego Iglesias obiecal przeznaczaé swoje uposa-

zenie eurodeputowanego na rzecz produkeji telewizyjnych La Tuerka. Inni wybrani z ramienia tej
partii zadeklarowali, ze beda przekazywaé swoje uposazenie na cele partii (1935 euro). L. Foriza,
Pablo Iglesias donard el 75% de su salario al programa online La Tuerka, ,El Pais” 2014, 2 VI, [onli-
ne] htep://politica.elpais.com/politica/2014/07/02/actualidad/1404317865_222591.html, 2 IX
2015.

W 2017 r. zmieniono ofertg La Tureka. Pojawily si¢ nowe programy jak Tierka News czy Videoblog de
Monedero.
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W kwietniu 2013 r. Pablo Iglesias zostat zaproszony jako go$¢ do programu E/ gato
al agua (,Kot w wodzic”). Po emisji programu zaproponowano mu stala wspdlprace
w innych tertuliach politycznych, nadawanych w stacjach komercyjnych o szerokim
zasiegu, réwniez ogélnokrajowym, m.in. E/ gato al agua, El escabel al gato (13 TV ), La
Sexta Noche (La Sexta), Las marianas de Cuatro, T vas a entear (Cuatro), La noche en
24 horas (24 horas).

La Tuerka miata od samego poczatku wazng ceche, ktéra wyrézniata ten program
na tle innych duzych telewizji w systemie medialnym Hiszpanii — oferowata mozliwos¢
przedstawiania pogladéw bardzo wyrazistych. Iglesias krytykowat kanaty komercyjne
i publiczne za sprzyjanie prawicy, byt jednak swiadomy, Ze powinien przedosta¢ si¢ do
innych nadawcéw, aby poprzez wyrézniajacy sie jezyk i poglady zawstydzi¢ i zdemasko-
wa¢ ekstremistyczng prawice hiszpariska. Pokazaé, ze teraz media zaczely postugiwaé
si¢ eufemizmami w stosunku do pogladéw faszystowskich ($miale, przefomowe, poli-
tycznie niepoprawne). Iglesias uwazal, ze prawica hiszpanska, podobnie jak amerykan-
scy republikanie, nauczyta si¢ ,,by¢ telewizyjna”. Lewica hiszpariska natomiast jeszcze
nie pojeta, ze polityka jest swoista wojna kulturalna, w ktdrej wygrywa ten, kto tworzy
znaczenia®’.

Programowi La Tuerka udalo si¢ zréwnowazy¢ t¢ sytuacje, kreujac wlasny jezyk,
wlasna symbolike i demaskujac ukryte znaczenia, ktdrymi postugiwaty sie dotychczas
inne $rodki przekazu. Na dodatek program stat si¢ trampoling do kariery jego gtow-
nego tworcy. Iglesias zaczat by¢ zapraszany do innych kanatéw telewizyjnych, repre-
zentujacych media gléwnego nurtu (przede wszystkim La Sexta i Cuatro). Tam miat
okazje pokaza¢ si¢ jako nieugiety dyskutant w towarzystwie takich staw hiszpanskiego
dziennikarstwa, jak szef prawicowego dziennika ,La Razon” Francisco Marhuenda czy
dziennikarzy z centrowego ,El Mundo” Alfonso Roja i Eduardo Indy®.

WNIOSKI

Analiza dzialalno$ci medialnej $rodowiska politycznego zwiazanego z obecng partig
Podemos wskazuje, ze partia nie powstata dopiero w styczniu 2014 r., a jej sukces nie
zostal wykreowany w ciggu czterech miesiecy, tuz przed wyborami do Parlamentu Eu-
ropejskiego. Podemos to swoisty format telewizyjny, w ktérym komentowano rzeczy-
wistos$¢, niejako wyprzedzajac idee ruchu politycznego, ktory si¢ pézniej narodzit. Po-
demos powstata najpierw jako telewizja, ktéra zatozyta partie polityczna. Jak stwierdzit
Pablo Iglesias: ZTelewizja jest dla polityki tym, czym proch dla wojny®. To poréwnanie,

7 ]I Torreblanca, Asaltar los cielos..., s. 106.

3% Nalezy zaznaczy¢, ze w koncepcji Daniela C. Hallina i Paolo Manciniego jest to typowy mechanizm

wystepujacy w relacjach elit politycznych i medialnych modelu spolaryzowanego pluralizmu, tj. poli-
tycy rozpoczynaja kariery dzicki dziatalnosci dziennikarskiej i publicystycznej, ktdra przynosi im ko-
rzysci w postaci rozpoznawalnosci i mozliwosci oddzialywania na opini¢ publiczna.

¥ J1. Torreblanca, Asaltar los cielos..., s. 107.

O Tumze.
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wedtug José Ignacia Torreblanca, ma pewien sens. Zanim powstal proch, wojny toczyly
si¢ w oparciu o strategie, ktére mialy na celu dtugotrwata okupacje fortyfikacji prze-
ciwnika. Kiedy wprowadzono do dziataii wojennych proch, fortyfikacje staly si¢ bez-
uzyteczne. Podobna diagnozg postawil Pablo Iglesias, zanim przystapit do walki po-
litycznej. Jego prochem byt przekaz telewizyjny, zmultiplikowany przez sie¢ i portale
spoleczno$ciowe, ktérymi zatozyciele Podemos chetnie si¢ postugiwali w komunikacji
z cztonkami partii w tzw. circulos. Ich dziatania mialy za zadanie rozsadzi¢ wspolcze-
sny hiszpanski rynek mediéw, ktory opierat si¢ na oligopolu wielkich przedsigbiorstw
medialnych. Zjawisko mediatyzacji polityki, w rozumieniu Heppa, Hjarvarda i Lund-
by’ego, wskazuje na symbioz¢ Podemos z rynkiem medialnym. Lider nie byt jedynie
partyjnym dziataczem, ale jednoczesnie komentatorem, dziennikarzem i redaktorem
przekazywanych tresci politycznych. Ta dwutorowo$¢ dziatan Iglesiasa wzmocnita sile
jego przekazu politycznego.

Nalezy zaznaczy¢, ze specyfika dziatania Podemos wynika z faktu, ze jest to ruch
wyrastajacy z korzeni lewicowych. Tradycyjna lewica dzialala w oparciu o inicjatywy
oddolne i horyzontalne, grupujac interesy réznych grup spolecznych, przedkiadajac
formy kontaktéw bezposrednich nad struktury partyjne. Podemos, wyrastajac z tego
ruchu, zaczela korzysta¢ z medidw i sieci spotecznych, zastepujac dawne strategie no-
wymi mediami, ktére umozliwiaty komunikacje bezpo$rednia ze zwolennikami ruchu.
Dzi¢ki wykorzystaniu nowych mediéw udato si¢ Podemos zaatakowa¢ system i stwo-
rzy¢ wlasne znaczenia, o ktorych moéwit wezesniej Iglesias, zwlaszcza w momencie, gdy
sam rzad ostabil swojg legitymizacje w czasach kryzysu. Jak podkreslit Iglesias w jed-
nym ze swoich komentarzy na blogu w dzienniku ,,Publico’, wystgpowanie w telewi-
zji jest sprawg bardzo prostq i nie jest zadng zastugg®. Odkrycie telewizji przez lideréw
Podemos nie jest przypadkowe. Zaréwno elementy teoretyczne ruchu lewicowego, jak
i nabyte do$wiadczenia zostaly w tym przypadku opracowane i przetworzone w sku-
teczne narzg¢dzie polityczne. Podemos na dlugo utkwila w umystach widzéw, keorzy
goscili Iglesiasa w swoich domach dzigki ekranom telewizoréw czy pdzniej kompute-
réw. Cho¢ przyszto$¢ polityczna Pablo Iglesiasa nie jest jeszcze wiadoma, sukces partii
Podemos nie powinien by¢ okreslany jako jednostkowy fenomen, poniewaz z analizy
wypowiedzi samego lidera wynika, ze nie bylo tutaj miejsca na przypadek.
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