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The Image of President-Elect Andrzej Duda in the Polish Catholic Weekly
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The article concerns the research area of political science and media studies,
and in particular refers to the issue of mediatization of political communica-
tion. The purpose of the text is to establish the press image of president-elect
Andrzej Duda after winning the second round of Poland’s presidential elections
in 2015, based on content analysis of Catholic weekly magazines Gos¢ Niedzielny
and Niedziela. This study covers the period of time between 25 May 2015 and
15 August 2015. The author examined the degree of interest in the mentioned
newspapers for the person of president elect, size and placement of texts, inter-
pretative framework in which he was presented (politico-social, familial, scien-
tific and religious), and the nature of the texts depicting Andrzej Duda (infor-
mation, publications).
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1. CEL PRACY

Celem tekstu jest proba ustalenia wizerunku prasowego prezydenta elekta Andrzeja
Dudy po wygranej przez niego drugiej turze wyboréw prezydenckich w 2015 r. na pod-
stawie analizy zawarto$ci wersji papierowej tygodnikéw katolickich ,Go$¢ Niedziel-
ny” (dalej: GN) i ,,Niedziela” (dalej: Ndz). Autor chee zbadaé stopien zainteresowania
wymienionych tytuléw prasowych osoba krakowskiego polityka, okresli¢ dominujaca
ramg interpretacyjng, w jakiej zostaje on zaprezentowany (jako polityk, ojciec i maz,
pracownik naukowy, katolik), charakter tekstéw przedstawiajacych Andrzeja Dude
(informacyjne czy publicystyczne) oraz wskazad te teksty prasowe, ktdre przedstawiaja
prezydenta w korzystny i niekorzystny sposéb.

2. METODOLOGIA PRACY

Autor wykorzystuje w badaniach analize tresci, metode powszechnie stosowana w na-
ukach spofecznych. Nalezy zauwazy¢, ze na przestrzeni wielu lat, zwlaszcza drugiej po-
towy XX w., metoda ta doczekala si¢ wielu interpretacji. Autor ma tu na mysli koncep-
cje Bernarda Berelsona, ktdrego dzieto Content Analysis in Communication Research
najczesciej cytowane jest jako pierwsza najwicksza praca po$wigcona analizie zawarto-
Sci'. Ten amerykanski socjolog zauwazyt, ze wspomniana tu metoda badawcza musi by¢
obicktywnym, systematycznym i ilo§ciowym opisem tresci komunikatéw. Z kolei ame-
rykaniski politolog Ole Rudolf Holsti przez pojecie analizy zawarto$ci rozumiat ,kazdy
spos6b wyciagania wnioskéw poprzez systematyczne identyfikowanie specyficznych
cech komunikatéw” (any technique for making inferences by systematically identifying
specified characteristics of messages)*. Klaus Krippendorff definiowal analiz¢ zawartosci
jako ,,metode¢ badawczg do tworzenia powtarzalnych i waznych wnioskowan z danych
w okreslonym kontekscie” (research technique for making replicable and valid inferences
from data to their context)’. Réznorodne préby ujmowania istoty analizy zawartosci
ukazuja niejednoznacznos¢ terminu i trudnosci w jego precyzyjnym sformutowaniu.
Pomimo réznorodnych préb doprecyzowania istoty metodologii analizy zawartosci
czynnikiem spajajacym wielo$¢ definicji jest konieczno$¢ wlaciwego rozumienia ter-
mindw ,obiektywny”, ,,systematyczny’, ,ilosciowy”, kedre pojawiaja si¢ w definicji Be-
relsona oraz u innych badaczy*. To pozwoli takze wyeliminowaé zarzut nienaukowosci

' B.Berelson, Content Analysis in Communication Research, New York 1952, s. 18.
> A.Hansen, D. Machin, Media & Commaunication Research Methods, Basingstoke 2013, s. 88.

> B.D. Prasad, Content Analysis. A Method in Social Science Research, [w:] Research Methods for Social
Work, red. D.K.L. Das, V. Bhaskaran, New Delhi 2008, s. 173-175, [online] http://www.css.ac.in/
download/Content%20Analysis.%20A%20method%200f%20Social %20Science%20Research.pdf,
13 111 2016.

Por. np. A. Hansen, D. Machin, Med;a..., s. 88-91; K. Szczepaniak, Zastosowanie analizy tresci w bada-
niach artykutdw prasowych — refleksje metodologiczne, ,, Acta Universitatis Lodziensis. Folia Sociologica”
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metody badawczej. W analizie zawartosci bycie obicktywnym oznacza unikanie wszel-
kiej arbitralnosci i subiektywizmu. Powtarzalnos¢ badan przez réznych naukowcéow
za pomocy tej samej metody zwigksza prawdopodobieristwo wiarygodnosci otrzyma-
nych wynikéw. Nieoboj¢tne dla wywazonej oceny obiektywizmu badan sg réwniez: ze-
wnetrzne warunki spoleczno-kulturowe, osobiste przekonania i hierarchia wartosci, cel
i motywacja podjecia badart’. W kwestii systematycznosci i ilosciowosci nalezy zwrécié
uwage na doniosto$¢ zachowania wysokich standardéw badawczych na kazdym eta-
pie badan, tzn. na etapie przygotowania i przeprowadzania oraz po ich zakonczeniu.
Wazne dla wiarygodnosci wynikéw jest: dotarcie do intencji nadajacego komunikat,
umieszczenie poddanych analizie tekstow w szerokim konteksécie, wywazona ocena
tego, co zostalo powiedziane, i tego, co zostalo przemilczane. Malgorzata Lisowska-
-Magdziarz proponuje, by na istot¢ dyskursu, takze na istote dyskursu medialnego, spo-
gladad jako na celowe, nieprzypadkowe uzycie jezyka do komunikowania si¢ w sytuacjach
spotecznych’. W analizie zawartosci nie mozna ogranicza¢ si¢ jedynie do oceny badan
ilosciowych, jakkolwiek i te s3 wazne. Dopiero jednak spojrzenie takze na wyniki ana-
lizy jako$ciowej pozwala na wyciagnigcie wnioskéw i otrzymanie bardziej kompletne;j,
catosciowej perspektywy. Nie wystarczy, by badacz pytat ,,ile”, ale réwniez ,jak”, ,w ja-
kiej perspektywie”, by dotrze¢ do odpowiedzi na pytanie ,dlaczego”

Analizie zawartosci zostang poddane wszystkie teksty prasowe, ktére ukazaly si¢
w GN iNdz pomigdzy 25 maja 2015 a 15 sierpnia 2015 r., zawieraty w tytule lub w tek-
Scie gléwnym jeden z nastgpujacych zwrotédw: ,prezydent’, ,Andrzej Duda’, ,wybo-
ry prezydenckie”, jednoczesnie traktuja o Andrzeju Dudzie i odnosza si¢ do wyboréw
prezydenckich w Polsce w 2015 r. Analiza zostang obj¢te réwniez te artykuty prasowe,
ktére zawieraja wymienione stowa klucze (,,prezydent’, ,,Andrzej Duda’, ,wybory pre-
zydenckie”), a kedrych tresé lub kontekst ma bezposredni zwigzek z Andrzejem Dudy
i z wyborami prezydenckimi 2015 r. Beda tu zatem przynaleze¢ te teksty, ktére odno-
szg si¢ np. do ktérej$ z innych oséb kandydujacych na urzad prezydenta RP w 2015 .

2.1. Zakres czasowy badan

Zakres czasowy badan obejmuje okres od 25 maja 2015 do 15 sierpnia 2015 r. Tak wy-
znaczone ramy czasowe analizy wynikaja z nastepujacych przyczyn.

Druga tura wyboréw prezydenckich w Polsce odbyla si¢ 24 maja 2015 r.%, nato-
miast dzien pdzniej, 25 maja 2015 r., Paristwowa Komisja Wyborcza oglosita oficjalne

2012, nr 42, [online] http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.clement.hdl_11089_5453/
¢/04-szczepaniak.pdf, 13 II1 2016.

Tamze, s. 85.
Tamsze.

M. Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w dyskursie medialnym. Przewodnik dla studentéw, Krakdw
20006, s. 15, Zeszyty Wydziatowe — UJ. Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, 2.
Obuwieszczenie Partstwowej Komisji Wyborczej z dnia 11 maja 2015 . 0 wynikach glosowania i wynikn

wybordw Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, zarzadzonych na dziert 10 maja 2015 1., pke 1.4, [online]
http://prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1_Obwieszczenie.pdf, 13 II12016.
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wyniki glosowania. Andrzej Duda uzyskat 51,55% gloséw, za$ Bronistaw Komorowski
48,45%’. Zaprzysi¢zenie nowo wybranego prezydenta RP odbylo si¢ 6 sierpnia 2015 r.
przed Zgromadzeniem Narodowym'’. Tym samym, tego wlasnie dnia, eurodeputowa-
ny Prawa i Sprawiedliwosci objat formalnie urzad. Biorac pod uwage wymienione daty,
Andrzej Duda byl prezydentem elektem od czasu ogloszenia wyniku wyboréw drugiej
tury prezydenckiej (25 maja 2015) do momentu zlozenia przez niego przysiegi przed
Zgromadzeniem Narodowym (6 sierpnia 2015). Echa prasowe wydarzen uroczystosci
formalnego objecia urzedu prezydenta ze wzgledu na specyfike pracy redakeyjnej wi-
doczne sa w tygodnikach z pewnym opdznieniem czasowym. Zasadne jest zatem prze-
sunigcie ram czasowych analizy zawartosci prasowej do kilkunastu dni po 6 sierpnia
2015 r., stad data zamykajaca okres badan jest 15 sierpnia 2015 r.

2.2. Hipotezy badawcze

Przyjmujac, ze hipoteza badawcza jest przypuszczeniem, ktdre stanowi odpowiedz na
pytania badawcze, autor proponuje nast¢pujace pytania:
1. Jakaq miarg ekspozycyjnosci i objetosci charakteryzuja si¢ teksty prasowe zwiaza-
ne z osobg Andrzeja Dudy?
2. W jakich ramach interpretacyjnych zostal przedstawiony Andrzej Duda?
3. Jaki zasadniczo charakter maja teksty dotyczace prezydenta elekea (informacyj-
ny czy publicystyczny)?
4. W jaki spos6b, pozytywny czy negatywny, Andrzej Duda zostat przedstawiony
w analizowanych tekstach prasowych?
Na podstawie wymienionych wyzej pytan badawczych autor stawia nastepujace hi-
potezy badawcze:
1. GN i Ndz zamieszczaja teksty dotyczace osoby Andrzeja Dudy na eksponowa-
nych miejscach.
2. Andrzej Duda jest przedstawiany zasadniczo jako polityk.
3. Teksty zwiazane z Andrzejem Duda maja zasadniczo charakter publicystyczny.
4. Teksty prasowe przedstawiaja nowo wybranego prezydenta w sposéb pozytywny.

2.3. Klucz kategoryzacyjny — kwestionariusz dla artykulu

Autor postuzyt sic w badaniach doktadnie opracowanym kluczem kategoryzacyjnym,
czyli rodzajem kwestionariusza, skladajacego si¢ z identycznych pytan zastosowanych

dla wszystkich tekstow stanowigcych materiat badawczy'!. Wersja ta jest dostosowana
°  Obwieszczenie Parstwowej Komisji Wyborczej z dnia 25 maja 2015 . 0 wynikach ponownego glosowania
i wyniku wybordw Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, pke 1.3, [online] http://prezydent2015.pkw.
gov.pl/pliki/1432571989_obwieszczenie.pdf, 13 111 2016.

Uroczystosci inanguracji Prezydenta RP Andrzeja Dudy, 6 VIII 2015, [online] https://archive.is/
T7M7P, 13 111 2016.

" K. Szczepaniak, Zastosowanie analizy tresci..., s. 91.
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do potrzeb autora, ktdry chee zweryfikowaé postawione hipotezy badawcze w odniesie-
niu do wizerunku prezydenta elekta. Nalezy tu wyraznie zaznaczy¢, ze dokonujacy ana-
lizy tekstéw ma pewnos$¢ i sprawdzil, Ze materiat badawczy traktuje o Andrzeju Dudzie
i mozna na jego podstawie bada¢ obraz nowo wybranego prezydenta Rzeczypospolitej
Polskiej w prasie. Jest to istotne doprecyzowanie, poniewaz gwarantuje wiarygodnos¢
wynikéw analizy ilosciowej i jakosciowej. Kwestionariusz, ktdry zostaje wykorzystany
w analizie, zawiera nast¢pujace punkey:
1. Tytut artykutu, tytut gazety, data, numer strony — podstawowe dane ukazujace
stopieni zainteresowania gazety osobg Andrzeja Dudy.
2. Ekspozycyjno$¢ tekstu — autor bada, w jakim miejscu gazety pojawiaja si¢ infor-
macje o Andrzeju Dudzie.
3. Objetos¢ tekstu — autor bada, jak obszerne sa materiaty prasowe dotyczace An-

drzeja Dudy.

4. Ramy interpretacyjne tekstu — rama polityczno-spoteczna, rodzinna, naukowa,
religijna, inna.

N

Charakeer tekstu — tekst informacyjny, publicystyczny, wywiad, inne.
6. Sposéb przedstawienia Andrzeja Dudy — korzystny, niekorzystny, obojetny,

inne.

3. WYNIKI ANALIZY ILOSCIOWE]

Liczba tekstéw prasowych, ktére spelniajg kryteria metodologiczne, wynosi w bada-
nym okresie tacznie 87, z czego 46 ukazalo si¢ w GN, za$ 41 w Ndz.
W tygodnikach katolickich GN i Ndz analizowane teksty ukazywaly si¢ z rézna

czgstotliwodcia, co ukazuje ponizsza tabela (w rubryce poziomej podano chronologicz-
nie ukazujace si¢ numery tygodnikéw).

Tab. 1. Liczba tekstow prasowych objetych analiza w badanych numerach GN i Ndz
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Otrzymane rezultaty wskazuja na szczegélne zainteresowanie tygodnikoéw osoba
Andrzeja Dudy w dniach nastgpujacych po zakonczonej drugiej turze wyboréw oraz
w pierwszej polowie sierpnia, czyli w okresie poprzedzajacym zaprzysi¢zenie go na
urzad prezydenta RP, a takze w okresie po jego zaprzysi¢zeniu. Eacznie w obydwu ty-
godnikach, w numerach 22 i 23, ukazaly si¢ 32 teksty (stanowi to 36,78% wszystkich
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tekstow GN i Ndz wzigtych do analizy'?), z czego 20 tekstéw w GN oraz 12 tekstéw
w Ndz. Z kolei w numerach 31-33 ukazalo si¢ 14 tekstéw w GN oraz 15 tekstéw w Ndz,
co daje tacznie 29 tekstéw w obydwu periodykach (stanowi to 33,33% wszystkich tek-
stéw GN i Ndz wzictych do analizy). Eacznie 61 tekstéw sposréd 87 ukazato si¢ w nu-
merach 22,23, 31, 32, 33 — daje to 70,11% wszystkich tekstéw GN i Ndz wzigtych do
analizy. Nie powinno dziwi¢ szczegdlne zainteresowanie tygodnikéw osobg prezydenta
elekta w okresie nastgpujacym po drugiej rozstrzygajacej turze wyboréw prezydenckich
i w czasie zaprzysiezenia, zwazywszy na istniejacy i udowodniony zwiazek agendy me-
dialnej i agendy politycznej*.

Zbadanie ekspozycyjnosci i objetosci tekstéw pozwala na wnikliwsza oceng wagi
tematu prezydenta elekta dla danego tygodnika. Przez ekspozycyjno$¢ autor rozumie
umiejscowienie tekstu (za najwazniejsze teksty tygodnikéw autor uznaje te, ktdre znaj-
duja si¢ na oktadce, na drugiej i trzeciej stronie gazety, a takze w rubryce Temat nume-
ru, Rozgmowa Goscia — te teksty otrzymuja najwyzsza miare ekspozycyjnosci — 2 pke,
z kolei za teksty umieszczone w innym miejscu autor przyznaje 1 pke). W badanej cesze
»objetos¢ tekstu” autor wyréznia nastepujace kategorie: tekst bardzo duzy — wiecej niz
1 strona; tekst duzy — przynajmniej pét strony, ale nie wickszy niz jedna strona; tekst
maly — tekst, ktérego objeto$¢ jest mniejsza niz potowa strony.

3.1. Ekspozycyjnosé

Analiza przeprowadzona pod katem ckspozycyjnosci i objetosei tekstéw daje nastgpu-
jace wyniki.

Badana cecha: EKSPOZYCYJNOSC (rubryki tabeli zawierajg liczbg tekstéw spet-
niajacych kryterium ekspozycyjnoséci w poszezegdlnych numerach GN i Ndz).

Tab. 2. Liczba tekstéw prasowych spelniajacych kryterium ekspozycyjnosci
w poszczegdlnych numerach GN i Ndz
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Autor przez termin ,teksty wzigte do analizy” rozumie te teksty, keére spetniaja przyjete kryteria me-
todologiczne, czyli teksty, ktore ukazaly sie w GN i Ndz pomiedzy 25V 2015 a 15 VIII 2015 r. i ktore

zawieraly w tytule lub w tekscie gléwnym jedno z nastgpujacych stéw: ,prezydent”, ,Andrzej Duda’,
»wybory prezydenckie”

Por. np. M. Adamik-Szysiak, Obraz politykdw w polskich programach informacyjnych na przykladzie
»Wiadomosci” TVPI oraz ,Faktow” TVN, [w:] Mediatyzacja komunikowania politycznego. W kregn
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Patrzac sumarycznie na zebrane dane, w badanym okresie w GN ukazato si¢ 14 tek-
stéw z miarg ekspozycyjnosci 2 pke (stanowi to 30,43% wszystkich tekstow, ktdre
ukazaly si¢ na famach analizowanych numeréw GN) oraz 32 teksty z miarg ekspozy-
cyjnoscei 1 pke (stanowi to 69,57% wszystkich tekstow, ktdre ukazaly si¢ na famach ana-
lizowanych numeréw GN). Z kolei w Ndz ukazaly si¢ tacznie 3 teksty z miarg ekspo-
zycyjnosci 2 pke (stanowi to 7,32% wszystkich tekstéw, kedre ukazaly si¢ na tamach
analizowanych numeréw Ndz) oraz 38 tekstow z miarg ekspozycyjnosei 1 pke (stanowi
to 92,68% wszystkich tekstdw, keore ukazaly si¢ na famach analizowanych numeréw
Ndz). Sumujac rezultaty, tacznie w GN i w Ndz ukazalo si¢ 17 tekstéw z miarg ekspozy-
cyjnosci 2 pkt (stanowi to 19,54% wszystkich tekstow, ktdre ukazaly si¢ na famach ana-
lizowanych numeréw GN i Ndz) oraz 70 tekstéw z miarg ekspozycyjnosci 1 pkt (stano-
wi to 80,46% wszystkich tekstow, ktdre ukazaly si¢ na tamach analizowanych numeréw
GN i Ndz).

Na podstawie wynikéw empirycznych analizy mozna stwierdzi¢, ze GN w poréw-
naniu z Ndz informacje zwiazane z prezydentem elektem czesciej umieszezat w naj-
bardziej eksponowanych miejscach. Ogélem, biorac pod uwage wszystkie analizowane
teksty, znacznie przewazaly artykuly z nizsza miara ekspozycyjnosci. Teksty z miarg
ekspozycyjnosci 2 pkt pojawiaja si¢ w analizowanych tygodnikach jedynie w dwéch
numerach nastgpujacych po wyborze Andrzeja Dudy na urzad prezydenta RP (nume-
ry 22-23) oraz w okresie bezposrednio poprzedzajacym jego zaprzysigzenie (nume-
ry 31-33). Odstepstwo stanowi tekst Bogumita Eoziniskiego Przekonatem Kaczyiskie-
20, ktéry ukazat sie w GN 5 lipca 2015 1.

badar politologicznych i medioznawczych, red. taz, Lublin 2015, s. 29-49; M. McCombs, Ustanawianie
agendy. Media masowe i opinia publiczna, przel. B. Radwan, Krakow 2008, s. 41-58, Media.
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3.2. Objetos¢

Badana cecha: OBJETOSC (rubryki tabeli zawierajg liczbe tekstéw speniajacych kry-

terium objetoéci w poszezegdlnych numerach GN i Ndz).

Tab. 3. Liczba tekstéw prasowych spelniajacych kryterium objetosci
w poszczegdlnych numerach GN i Ndz
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Wyniki sumaryczne pod katem badanej cechy ukazujg, ze w analizowanym okresie
w GN ukazalo si¢ 20 tekstéw bardzo duzych, 20 tekstéw duzych oraz 6 tekstéw ma-
tych. Analogicznie dane dla Ndz prezentuja si¢ nast¢pujaco: 7 tekstéw bardzo duzych,
23 teksty duze oraz 11 tekstéw matych. Eacznie w obydwu tygodnikach ukazalo sie:
27 tekstéw bardzo duzych (stanowi to 31,03% wszystkich tekstow, kedre ukazaly sie
na tamach analizowanych numeréw GN i Ndz), 43 teksty duze (stanowi to 49,43%
wszystkich tekstéw, keére ukazaly si¢ na tamach analizowanych numeréw GN i Ndz)
oraz 17 tekstéw malych (stanowi to 19,54% wszystkich tekstéw, kedre ukazaly sie na
tamach analizowanych numeréw GN i Ndz). Przewazaly zatem teksty duze i bardzo
duze nad malymi, co moze oznacza¢, ze dla tygodnikéw temat prezydenta elekea byt
znaczacy.

4, WYNIKI ANALIZY JAKOSCIOWE]

W oparciu o kwestionariusz autor doprecyzowat w ramach klucza kategoryzacyjnego
badang ceche, podal jej definicje oraz wskazat jej podstawowe kategorie. To pomoze
zweryfikowad postawione hipotezy badawcze. Przywotane zostajg przynajmniej niekté-
re, wazniejsze, fragmenty analizowanego materialu prasowego.
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4.1. Rama interpretacyjna

Badana cecha: RAMA INTEPRETACYJNA.

Definicja: dominujaca rola, w jakiej zostaje zaprezentowany prezydent elekt An-
drzej Duda.

Podstawowe kategorie:

1. rama polityczna (Andrzej Duda jako polityk, maz stanu),

2. rama rodzinna (Andrzej Duda jako ojciec, maz, syn),

3. rama naukowa (Andrzej Duda jako pracownik naukowy i prawnik),

4. rama religijno-$wiatopogladowa (Andrzej Duda jako katolik, jego ustosunko-

wanie si¢ do kwestii bioetycznych),

5. inne (do tej ramy zostaly zaklasyfikowane te teksty, ktore cho¢ formalnie spet-
niajg kryteria metodologiczne analizy, to jednak nie odnosza si¢ do wizerunku
Andrzeja Dudy, ale poruszaja np. kwestie podpisanej przez Bronistawa Komo-
rowskiego ustawy dotyczacej procedury in vitro czy tez dotycza tematu innych
politykéw, np. Pawla Kukiza).

Ponizsza tabela zawiera taczna liczbe tekstéw prezentujacych Andrzeja Dude od-
powiednio w ramach: politycznej, rodzinnej, naukowej, religijno-swiatopogladowej
i w innych ramach. W przypadku zaprezentowania w danym tekscie prezydenta elekta
w kilku ramach interpretacyjnych autor klasyfikuje tekst do dwéch gtéwnych ram, w ja-
kich prezydent elekt jest ukazany.

Tab. 4. Liczba tekstéw prasowych prezentujacych Andrzeja Dudg w poszezeg6lnych ramach

Rama
Rama Rama Rama religijno-
X ) > Inne
polityczna rodzinna naukowa -$wiato-
pogladowa
GN 26 2 1 9 13
Ndz 26 4 3 7 11

Wyniki empiryczne badan wskazuja na dominacje ramy politycznej w sposobie pre-
zentowania prezydenta elekta. Az 52 razy material badawczy zostal zaklasyfikowany do
tej kategorii. Trzecie miejsce zajmuje rama religijno-§wiatopogladowa (16 artykutéw).
Az 24 razy material prasowy zostal zaklasyfikowany do kategorii ,inne”. Jest to spo-
wodowane tym, ze w lipcu 2015 1. odbyta si¢ ozywiona dyskusja pomiedzy prezydium
Konferencji Episkopatu Polski a Bronistawem Komorowskim w zwiazku z podpisang
przez prezydenta ustawg dotyczaca procedury in vitro'.

14

Komunikat Prezydium KEP po ogloszenin wynikéw glosowania w Senacie ws. ustawy dotyczgcej proce-
dury »in vitro”, 10 VII 2015, [online] http://episkopat.pl/komunikat-prezydium-kep-po-ogloszeniu-
wynikow-glosowania-w-senacie-ws-ustawy-dotyczacej-procedury-in-vitro/, 13 III 2016; Sekretarz Ge-
neralny KEP ws. in vitro, 10 VII 2015, [online] http://episkopat.pl/sckretarz-generalny-kep-ws-in-
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Autor zacytuje w tym miejscu niektdre fragmenty poddanych analizie tekstow pra-
sowych, celem lepszego zobrazowania réznych dominujacych rél, w jakich zostat zapre-
zentowany Andrzej Duda w tygodnikach GN i Ndz.

Przyktady tekstéw prezentujacych Andrzeja Dudg¢ w ramie polityczne;:

Krzysztof Czabaniski, Andrzej Duda — prezydent wizji i nadziei, Ndz 2015, 7 VI,
nr 23, s. 41: Wybierajgc Andrzeja Dudg na prezydenta RD, Polacy opowiedzieli si¢ za na-
prawq i zmiang naszej ojczyzny. [...] Teraz przed nowym prezydentem wielkie wyzwanie:
musi sprostal oczekiwaniom. Juz zapowiedzial, ze jego pierwszymi posunigciami po objeciu
urzedu 6 sierpnia bedg projekty zmian w ustawie emerytalnej i w kwestii wysokosci kwoty
wolnej od podatku. To ma ulzyé w klopotach materialnych rodzin zyjacych w najgorszych
warunkach bytowych, ma tez pomdc tym wszystkim ludziom starszym, ktdrym choroby nie
pozwalajg kontynuowad pracy w wicku powyzej 60 lat dla kobiet i 65 lat dla mezczyzn.
Ale potrzebnych dziatar jest bez pordwnania wigcej. Prezydent Andrzej Duda ma tego
Swiadomosé, bo na kazdym kroku podkresia, ze jego gldwng metody sprawowania prezy-
dentury bedg: dialog spoleczny, kontakt z obywatelami, wstuchiwanie si¢ w glosy zwyktych
Iudzi. Dzigki temu bedzie wiedziat, co jest wazne, co boli, co wymaga interwencji.

(wd), Pierwsze kroki prezydenta elekta, Ndz 2015, 21 VI, nr 25, s. 7: [Prezydent
elekt] otrzymal takze list od prezydenta USA Baracka Obamy. Tematem rozmowy Dudy
i Busha byla ocena sytuacji migdzynarodowej, zwlaszcza na Wischodzie. Z Harperem
Duda rozmawiat m.in. o przyszlorocznym szczycie NATO w Warszawie.

Krzyszrof Czabanski, Zagadki Kukiza, Ndz 2015, 21 V1, nr 25, s. 43: Jedno jest pew-
ne — naprawy Polski chcg nowy prezydent RP Andyzej Duda i zjednoczona prawica z Pra-
wem i Sprawiedliwosciq na czele. Wybory parlamentarne jesienig tego roku rozstrzygna,
czy i jakich pomocnikow znajdg do tej naprawy.

Krzysztof Czabanski, Wiadza niczego si¢ nie nauczyta, Ndz 2015, 5 VI, nr 27, s. 45:
Czy politycy obozu wladzy wyciggneli wnioski z przegranych przez siebie wybordw pre-
zydenckich? Czy zrozumieli, dlaczego spadajg im notowania w sondazach parlamentar-
nych? Czy przemysleli tresci ujawnionych nagran rozméw restauracyjnych z ich udziatem?
Postuchajmy najpierw, co méwig, jak komentujg to, co obecnie dzieje si¢ w polskiej polityce.
016z sqdzq, ze przyczyng utraty poparcia wyborcéw jest zmasowana czarna propaganda

vitro/, 13 III 2016; Komunikat Prezydium Konferencji Episkopatu Polski w kontekscie ustawy 0 le-
czenin nieplodnosci” z dnia 25 czerwea 2015 r., 7 VII 2015, [online] http://episkopat.pl/komunikat-
-prezydium-konferencji-episkopatu-polski-w-kontekscie-ustawy-o-leczeniu-nieplodnosci-z-
-dnia-25-czerwca-2015-r/, 13 Il 2016; ,Dlaczego sprzeciw wobec uchwalonej przez Sejm w dniu
25 czerwea 20185 7. ustawy o leczeniu nieplodnosci, w sposdb liberalny legalizujgcej zaplodnienie in vi-
tro”, Biuro Prawne Sckretariatu Konferencji Episkopatu Polski, 9 VII 2015, [online] http://episkopat.
pl/dlaczego-sprzeciw-wobec-uchwalonej-przez-sejm-w-dniu-25-czerwca-2015-r-ustawy-o-leczeniu-
-nieplodnosci-w-sposob-liberalny-legalizujacej-zaplodnienie-in-vitro/, 13 III 2016; List Przewodni-
czqeego KEP do Prezydenta RP, 17 VI1 2015, [online] http://episkopat.pl/list-przewodniczacego-kep-
-do-prezydenta-rp-2/, 13 111 2016; Komunikat Prezydium Konferencji Episkopatu Polski po podpisaniu
przez Prezydenta RP ustawy dotyczqcej procedury »in vitro”, 22 VI1 2015, [online] http://episkopat.pl/
komunikat-prezydium-konferencji-episkopatu-polski-po-podpisaniu-przez-prezydenta-rp-ustawy-
-dotyczacej-procedury-in-vitro/, 13 III 2016; Odpowiedz Przewodniczqcego KEP na list Prezydenta
RP z dnia 22 lipca 2015 ., 27 VII 2015, [online] http://episkopat.pl/odpowiedz-przewodniczacego-
-kep-na-list-prezydenta-rp-z-dnia-22-lipca-2015-r/, 13 II1 2016.
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ich przeciwnikdw. ,Dudg do zwycigstwa niosta nienawis¢” — jak to ujgt poset Stefan Nie-
siotowski z PO.

Wojciech Duda-Dudkiewicz, Komorowski pomaga PO, Ndz 2015, 26 VII, nr 30,
s.7: Ta kampania ogniskuje sig jednak wokdt premier Ewy Kopacz i kandydatki na stano-
wisko premiera Beaty Szydto. Wida(, ze Kopacz przeszia do ofensywy. Wazorem Andrzeja
Dudy z kampanii prezydenckiej sporo jezdzi po kraju, co sprawia, ze opozycja zarzuca jej
zaniedbywanie obowigzkdw.

Artur Stelmasiak, Zyrandol czy realna wtadza, Ndz 2015, 26 V1, nr 30, s. 16-18:
Wedtug zapowiedzi prezesa PiS Jarostawa Kaczysiskiego, to prezydent Andrzej Duda ma
wskazad premiera po jesiennych wyborach. — Jesli wygramy, to przyszly rzqd bedzie druzy-
nq Andrzeja Dudy, bo on ma obecnie najwigkszy mandat demokratyczny w Polsce — md-
wil prezes Kaczyriski podczas spotkania w warszawskim Klubie Ronina.

Wizerunek Andrzeja Dudy jako ojca, m¢za i syna mozna odnalez¢ m.in. w nastgpu-
jacych artykutach:

Wojciech Dudkiewicz, Czas na zmiany, Ndz 2015, 31 V, nr 22, s. 6-7: Kto stoi za
Andyrzejem Dudg? — Niezaleznie od wynikéw niedzielnych wyboréw za moim mezem
stojg ja i moja corka — méwita Agata Kornhauser-Duda, zZona kandydata PiS, w czasie
wieczoru wyborczego.

Maria Fortuna-Sudor, Bo dzieci potrzebujg autorytetéw — wywiad z prof. Janem Tade-
uszem Dudg, Ndz 2015, 21 VI, nr 25, 5. 44-45: Rodzic ma prawo widziec w swoim dziecku
giganta... Prayjelismy zasadg, ze dziecko jest tak samo wazne jak dorosty. Pozwalalismy An-
drzejowi zabieraé glos w dyskusjach, wyrazal wlasne zdanie, chociaz nie wszystkim to si¢ po-
dobato. Uwazalismy, ze dziecko ma prawo czué sig petnoprawnym czlonkiem spoteczeristwa.

Lidia Dudkiewicz, Po Panu Bogu najbardziej kocham Polske, Ndz 2015, 2 VIII,
nr 31, s. 3: Nowy prezydent przychodzi z prawdziwie polskiego domu — patriotycznego,
religijnego, w ktdrym pamieta si¢ o codziennym pacierzu.

Wojciech Dudkiewicz, Pierwsza dama, Ndz 2015, 9 VIII, nr 32, s. 18-19: Wig-
czenie sig zony, ale i corki w kampanig Andrzeja Dudy bylo strzatem w dziesigtke. Spot
wyborczy, w ktdrym Agata Duda zapewnia, ze jej maz to stowny czlowiek, robil wraze-
nie. — Zaufatam mu 20 lat temu i nie zaluje tego — mowita. [...] Patrzqc na rodzing Du-
déw w komplecie, Polacy nie mogli nie odczuwaé do nich sympatii. — Zona Andrzeja to
kobieta z klasq, elegancka, wyksztatcona i blyskotliwa. Nigdy nie dyskutowaltem z nig na
tematy polityczne, ale wiem, ze ma wlasny punkt widzenia w patrzenin na swiat — méwi
Zbigniew Ziobro, polityk, dawny bliski wspélpracownik Prezydenta. Jest pewny, ze takze
to spowoduje, iz Agata Duda bedzie swietng pierwszq damg. Tak jak maz pochodzi z kra-
kowskiej inteligenckiej rodziny. Dom jg uksztattowat, byla oczkiem w glowie mamy — po-
lonistki, a jeszcze bardziej taty — wybitnego poety, prozaika, thumacza, profesora. Dzis to
ona jest oparciem dla powaznie chorego ojca.

Prezydent elekt w ramie naukowej jest zaprezentowany m.in. w nastepujacych
tekstach:

Lidia Dudkiewicz, Po Panu Bogu najbardziej kocham Polske, Ndz 2015, 2 VIII,
nr 31, s. 3: Nowy prezydent jest postrzegany jako prawnik wysokiej klasy, traktujgcy polity-
ke w klasycznym znaczeniun, czyli jako stuzbe Ojczyznie i troskg o caly Nardd.
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Artur Stelmasiak, Prezydent z powotaniem, Ndz 2015, 2 VIIL, nr 31, s. 12-14: An-
drzej Duda wielokrotnie odwolywal si¢ do dziedzictwa sp. Lecha Kaczyriskiego. — Byt mg-
zem stanu, mial prawdziwg wizje. Poznalem idee panstwa polskiego, ktdrg prof. Lech Ka-
czyriski w sobie nosit — méwil podczas swojej pierwszej konwencji. O tym, jak Andrzej
Duda traktowat prace w kancelarii, przypomniat jeden z s¢dzidw Trybunatu Konstytu-
cyjnego. Po Smierci Prezydenta byly minister nadal chodzit na rozprawy TK. — I cho¢ nie
mial juz zZadnych uprawniet, to siadal w zwyklych tawkach dla publicznosci, by chociaz
symbolicznie kontynuwowad swojg prace dla glowy paristwa. W ten sposéb cheiat dopetnic
powierzong sobie misje. To swiadczy o klasie prawnika i czlowicka — przypomina sedzia
trybunalu Wojciech Hermeliriski.

Mariusz Majewski, Jak Dawid z Goliatem, GN 2015, 31 V, nr 22, s. 6-9: Andrzej
Duda na kazdym kroku podkresia, ze jest prawnikiem. To w jakims stopnin determinuje
Jego podejscie do rzeczywistosci. Nastawiony jest na konkretne dziatanie, stawia sobie jasne
cele. Nie tylko wyraza swoje zdanie, ale przede wszystkim stara si¢ dobrze je argumentowac.

Z kolei ramg religijno-$wiatopogladowa odzwierciedlaja ponizsze teksty:

(red.), Spychanie rodziny na margines, Ndz 2015, 14 V1, nr 24, s. 9: W obchodach
Swigta Dzigkczynienia w Wilanowie bral udzial rownie prezydent elekt Andrzej Duda.
Podczas Mszy sw. wiatr porwat konsekrowany komunikant. Ciato Pana Jezusa podnidst
i zanidst do ottarza Andyzej Duda. Po Eucharystii podczas koncertu przed Swigtynig
Opatrznosci prezydent elekt zostat zaproszony na sceng przez zespdt ,, Arka Noego” i wy-
stapit z dzielmi.

Krzysztof Czabanski, Swiadomi siewcy nienawisci, Ndz 2015, 2 VIIL nr 31, s. 43:
Podnidst Prezydent elekt hosti¢ — pretekst do ataku w mediach mainstreamu. Pojechat na
Jasng Gorg — kolejny atak medialny. Odwiedzit Rychwald, w ktdrym odebrat obraz Mat-
ki Bozej, zeby zawiezd go do Belwederu — znown wysmiewanie i atakowanie przez media
wladzy. Po prostu kazda okazja dobra, zeby dowali¢ nowemu prezydentowi.

Joanna Batkiewicz-Brozek, Udato mu si¢ niemozliwe, GN 2015, 31 V, nr 22, s. 8-9:
Europejskie gazety sporo miejsca poswigcily opisaniu politycznej kariery Dudy u bokn braci
Kaczyrskich. Ale nie to dominuje. Wioski dziennik ,,Corriere della Sera’, kreslac sylwetke
Andrzeja Dudy, kladzie nacisk na kwestie swiatopoglgdowe. ,,Wspierany przez konserwa-
tywne Srodowisko skupione wokdt Kosciota polskiego, deklarowat m.in. cheé karania wie-
zieniem kobiet, ktdre poddaly si¢ in vitro” — informuje wloska gazeta. Pomija przy tym
Jfakt, ze prezydent elekt w czasie kampanii deklarowat co prawda sprzeciw wobec procedury
in vitro, ale zapowiedzial, ze podpisze ustawe legalizujgcg zaptodnienie pozaustrojowe pod
warunkiem, ze bedzie ona chronita poczete Zycie.

Piotr Legutko, Gen prezydencki, GN 2015, 31 V, nr 22, s. 12-13: Gdzickolwick je-
stesmy, dostajemy sygnaty, ze ludzie modlili si¢ za Andyzeja. A ja weigz powtarzam: Jesli
cheecie pomdc, médlcie sig za niego — méwi prof. Jan Duda [...). Andrzej zyje w przekona-
niu, ze wiara jest niesamowitym darem i taskq. To wiara w Boga jest silg, takze jego silg —
méwi ojciec nowego prezydenta Polski Jan Duda.

Do tekstéw, ktére autor zaklasyfikowat w kategorii ,.inne”, naleza m.in.:

Stanistaw Gadecki, List przewodniczgcego KEP do prezydenta RP, Ndz 2015,
26 VII, nr 30, s. 6.
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Stanistaw Gadecki, Przewodniczgcy KEP odpowiada prezydentowi, Ndz 2015,
9 VIIL nr 32, 5. 23.

Stanistaw Gadecki, Marek Jedraszewski, Artur Miziniski, Komunikat Prezydium
Konferencji Episkopatu Polski, Ndz 2015, 2 VIII, nr 31, s. 6.

4.2. Charakter tekstow

Badana cecha: CHARAKTER TEKSTOW.

Definicja: okredlenie, do jakiego gatunku dziennikarskiego nalezy tekst (tekst infor-

macyjny, publicystyczny, wywiad, inne)".

Podstawowe kategorie:

1. tekst informacyjny — do tej kategorii jest zaklasyfikowany, gdy odnotowuje si¢
przewage cech tekstu informacyjnego lub jest to szricte tekst informacyjny,

2. tekst publicystyczny - do tej kategorii jest zaklasyfikowany, gdy odnotowuje
si¢ przewagg cech tekstu publicystycznego lub jest to stricte tekst publicys-
tyczny,

3. wywiad (wazne jest zwrécenie uwagi takze na to, kto jest przeprowadzajacym
wywiad, z kim jest przeprowadzany, w jaki sposdb jest przedstawiany Andrzej
Duda, gdy wystepuje w roli rozméwey, to, czy jest pytany o oceng, czy o infor-
macj¢ — pytanie o ocen¢ wskazywatoby, ze jest autorytetem dla danego me-
dium®®),

4. inne — teksty, ktore nie przynaleza do wymienionych wyzej kategorii (np. tu au-
tor zaklasyfikowat oficjalng korespondencje prezydium KEP do Bronistawa Ko-
morowskiego w zwigzku z uchwaly dotyczaca procedury in vitro).

Ponizsza tabela zawiera taczng liczbe tekstdw, keore zostaly zakwalifikowane do po-

szczego6lnych rodzajéw dziennikarskich.

Tab. 5. Liczba tekstow prasowych zakwalifikowanych do poszczegélnych rodzajow dziennikarskich

Tekst Tekst Wwiad Inn

informacyjny publicystyczny ywia €
GN 11 27 5 3
Ndz 10 23 2 6

!5 Teksty informacyjne przekazuja odbiorcy wiedze o faktach i zdarzeniach w sposéb obiektywny,
rzetelny, jasny, precyzyjny, jednoznaczny. Zasadniczo odpowiadaja na pytania: kto?, co?, gdzie?,
kiedy?, dlaczego? Teksty publicystyczne natomiast silnie zarysowuja punkt widzenia i oceny au-
tora na dany temat, cechuje je subiektywizm. Teksty publicystyczne sa odzwierciedleniem poten-
cjatu twérczo-warsztatowego autora. Por. M. Laberschek, Przydatnos¢ metod badania potrzeb od-
biorcéw internetowych serwiséw informacyjnych w kontekscie zarzqdzania informacjg-produktem,
»Zarzadzanie w Kulturze” 2011, Vol. 12, nr 1, [online] http://dx.doi.org/10.4467/20843976
ZK.11.003.0126.

Metody badania wizerunku. Czym jest wizerunek, jak i po co nalezy go badad, red. T. Gackowski, M. Ea-
czyniski, Warszawa 2009, s. 144.

16
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Wyniki empiryczne badan wskazuja na dominacje tekstéw o charakterze publicy-
stycznym, zaréwno w GN, jak i w Ndz. Jest to ogétem 50 tekstéw w obydwu tygodni-
kach, co stanowi 57,47% analizowanego materiatu prasowego.

Autor wskaze w tym miejscu sposrédd poddanych analizie przyklady tekstéw repre-
zentujacych poszczegdlne gatunki dziennikarskie.

Gatunek informacyjny reprezentuja m.in.:

(red.), Prezydent elekt Andrzej Duda — czlowiek i prawnik z klasg, Ndz 2015, 7 V1,
nr 23, 5. 9: Prezydent elekt Andrzej Duda odebrat 29 maja akt wyboru na prezydenta RP.
Uroczystosé miata miejsce w Sali Bialej patacu w Wilanowie.

(red.), Spychanie rodziny na margines, Ndz 2015, 14 V1, nr 24, 5. 9: Pod hastem ., Maryjo,
Kidlowo Rodzin — zawierzamy i dzigkujemy” 7 czerwea br. w Warszawie przebiegato VIII Swig-
to Dzigkczynienia. Swigtowam’e rozpoczelo sig poranng procesiq rézarcowq z obrazem Matki Bo-
zej Czgstochowskiej, kdry tego dnia koriczyt peregrynacie po archidiecezji warszawskiej.

Tomasz Rozek, Duda prezydentem, GN 2015, 31 V, nr 22, 5. 4-5: 24 maja 2015 roku
prezydentem Polski zostal Andyrzej Duda. Otrzymat 51,55 proc. gloséw. Pokonal urzgdu-

Jjacego prezydenta Bronistawa Komorowskiego, na ktdrego glosowalto 48,45 proc. Polakdw.
Frekwencja wyniosta 55,34 procenta.

Do gatunku publicystycznego mozna zaliczy¢ m.in.:

Wojciech Dudkiewicz, Czas na zmiany, Ndz 2015, 31V, nr 22, s. 6-7: Zwycigstwo
Andrzeja Dudy, polityka mato znanego w pordwnaniu z popularnym Bronistawem Ko-
morowskim, sugeruje, ze wielu Polakdw jest zmeczonych rzqdami popierajgcej Komorow-
skiego Platformy Obywatelskiej — skomentowat portal BBC News.

Wojciech Dudkiewicz, Straszg nowym prezydentem, Ndz 2015, 7 VI, nr 23, s. 7:
Mowi prof. Andrzej Zybertowicz z inicjatywy #UczciweMedia Przemyst Pogardy — Mamy
wrazenie, ze to stronnicze chronienie obozu wladzy przez media gléwnego nurtu, whrew
intencjom tych medidw, pomoglo Andrzejowi Dudzie wygrad wybory. Ale cheemy przyczy-
nic sig do tego, by nie powtdrzyla sig sytuacja, gdy wobec Lecha Kaczyniskiego rozbudowano
wielki przemyst pogardy, przemyst krytykowania go za drobne rzeczy, a niezanwazania
inicjatyw waznych dla naszego paristwa.

Piotr Legutko, Polityczne samobdjstwo, GN 2015,31V, nr 22,'s. 50-51: Bronistaw Ko-
morowski, sita spokoju, najbardziej przewidywalny prezydent Il RD, pokazat w tej kampa-
nii twarz, jakiej nie znalismy. Zacisnigta pigs¢ na wiecach, agresja w telewizyjnym studiu,
wykorzystywanie instytucji paristwa dla utrzymania wladzy — nie mogly mu przysporzyé
popularnosci, poza twardym elektoratem PO. Dla innych grup obywateli przestat by¢ gwa-
rantem stabilnosci i spokoju. Prosit, bysmy wybrali ,zgodg i bezpieczeristwo’, Polskg ,racjo-
nalng’, a nie ,radykalng’, ale sam pokazat si¢ jako kandydat niezgody, zmieniajacy zdanie
w kluczowych sprawach z pigthku na poniedziatek. Przegral te wybory na wlasne zyczenie.

Wywiad reprezentujg m.in. nastepujace teksty prasowe:

Wiestawa Lewandowska, Szukanie dobra wspdlnego — wywiad z Andrzejem Dudy,
Ndz 2015, 16 VIIL, nr 33, s. 10-13. W wywiadzie Andrzej Duda pytany jest m.in. o oce-
ng ustawy o in vitro, o rozwigzywanie dylematéw natury polityczno-$wiatopogladowej,
0 sposob wypetniania obietnic wyborczych, o realizacj¢ postawy patriotycznej, o sy-
tuacje geopolityczng. Prezydent elekt odgrywa role eksperta. Wiestawa Lewandowska
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jest dziennikarka Ndz, ton zadawanych pytan pozwala ja postrzega¢ jako osobe przy-
chylnie nastawiona do Andrzeja Dudy i polskiej prawicy.

Mariusz Majewski, Wygrat nowoczesny Gandhi — wywiad z Pawtem Kowalem, GN
2015, 7 VI, nr 23, s. 24-25. Rozmdéwceg Mariusza Majewskiego jest przewodniczacy
Rady Krajowej Polski Razem Pawet Kowal, kt6ry krytycznie ocenia prezydenture Ko-
morowskiego i sposéb prowadzenia polityki przez Platforme Obywatelska. Pytania sta-
wiane politykowi przedstawiaja go jako eksperta nauk politycznych.

Piotr Legutko, Wybory wygrywa sig w sieci — wywiad z Krzysztofemn Mazurem, GN 2015,
7 VI, nr 23, s. 46-47. Rozmoweg Piotra Legutki jest politolog Uniwersytetu Jagiellonskiego
Krzysztof Mazur, kt6ry nie wyraza wlasnych sympatii czy antypatii wyborczych, przybliza
natomiast czytelnikowi specyfike wspétczesnego komunikowania politycznego.

4.3. Sposdb przedstawienia

Badana cecha: SPOSOB PRZEDSTAWIENIA.

Definicja: korzystne lub nickorzystne zaprezentowanie w poddanych analizie tek-

stach prasowych prezydenta elekta wplywajace na jego wizerunek.

Podstawowe kategorie:

1. korzystny (prezydent elekt ukazany jest jako troszczacy sig o Polske, gospodarke,
spoleczenstwo, reformy; prezentowany jest jako dobra, korzystna zmiana w odnie-
sieniu do okresu prezydentury Bronistawa Komorowskiego. Do tej kategorii autor
klasyfikuje teksty, w ktorych zwyciestwo wyborcze Andrzeja Dudy pokazano jako
szanse na lepsza przyszlo$¢ Polski. Do tej grupy przynaleza takze te teksty, w ked-
rych Bronistaw Komorowski ukazany jest jako nieudolny prezydent w kontekscie
nierozwiazanych probleméw spolecznych, gospodarczych i politycznych),

2. nickorzystny (prezydent elekt Andrzej Duda ukazany jest jako zagrozenie dla
polskiej demokracji, za$ jego zwyciestwo wyborcze w kategoriach porazki Pola-
kéw. Do tej kategorii autor zalicza réwniez teksty, w ktérych Bronistaw Komo-
rowski ukazany jest jako prezydent, kt6ry potrafit w okresie swojej prezydentury
wlasciwie rozwigzywaé problemy spoleczne, gospodarcze i polityczne),

3. obojetny (autorzy tekstdéw nie wyrazaja ocen pozytywnych lub negatywnych
w odniesieniu do Andrzeja Dudy. Do tej kategorii autor zalicza teksty gtéwnie
o charakterze informacyjnym lub nieodnoszace si¢ bezposrednio do zwycigzcy
wyboréw prezydenckich).

Ponizsza tabela zawiera faczna liczbe tekstéw, ktére w zrdznicowany sposdb prezen-

tuj wizerunek prezydenta elekta.

Tab. 6. Liczba tekstéw prasowych prezentujacych Andrzeja Dude
w sposob korzystny, niekorzystny lub obojetny
Korzystny Nickorzystny Obojetny
GN 31 0 15
Ndz 35 0 6
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Z uzyskanych wynikéw empirycznych wynika, ze Andrzej Duda w 31 tekstach
GN oraz w 35 tekstach Ndz byt przedstawiany w sposéb pozytywny, ogétem w 66 tek-
stach (stanowi to 75,86% wszystkich poddanych analizie tekstéw). 21 tekstéw autor
zaklasyfikowal do kategorii ,oboj¢tne” (stanowi to 24,14% wszystkich poddanych
analizie tekstéw). Ani jeden artykul sposréd 87 spetniajacych kryteria metodologicz-
ne analizy nie zaprezentowal prezydent elekta w sposéb negatywny.

Autor zacytuje w tym miejscu dla przyktadu niektére fragmenty poddanych anali-
zie tekstow prasowych zawierajace pozytywne wzmianki na temat prezydenta elekta:

Tomasz Rozek, Duda prezydentem, GN 2015, 31 V, nr 22, s. 4-5: Podsumowujgc:
Andrzej Duda i jego sztab wykonali gigantyczng prace. Swij sukces zawdzigcza jednak nie
tylko temu, ale takze niezrozumiatej, a momentami kompromitujgcej stabosci przekazu
glownego kontrkandydata.

Krzysztof Czabanski, Andrzej Duda — prezydent wizji i nadziei, Ndz 2015, 7 VI,
nr 23, s. 41: Wybierajgc Andrzeja Dudg na prezydenta RP, Polacy opowiedzieli si¢ za na-
prawg i zmiang naszej 0jczyzny.

Do tekstéw przyporzadkowanych do kategorii ,obojetny” mozna zaliczy¢ m.in. na-
stepujace:

Joanna Batkiewicz-Brozek, Udato mu si¢ niemozliwe, GN 2015, 31V, nr 22, 5. 8-9.

Tomasz Rozek, Po ile kietbasa krakowska?, GN 2015,31V, nr 22,s. 9.

Szymon Babuchowski, Kro rzgdzi po wyborach?, GN 2015,31V, nr 22, s. 14-15.

(red.), Krdtko, Ndz 2015, 14 VI, nr 24, 5. 9.

Stanistaw Gadecki, List przewodniczgcego KEP do prezydenta RP, Ndz 2015,
26 VIL nr 30, s. 6.

5. WERYFIKACJA HIPOTEZ BADAWCZYCH I WNIOSKI

Poddane analizie tygodniki katolickie GN i Ndz w okresie od 25 maja 2015 do 15 sierp-
nia 2015 r. wykazaly wysoki stopien zainteresowania osobg prezydenta elekta. Autor
odnotowat ogétem 87 tekstéw, z czego przewazaly teksty z niska miara ekspozycyj-
nosci, ale byly to teksty objetosciowo duze i bardzo duze. Pomimo profilu religijne-
go prasa katolicka odniosta si¢ do aktualnych wydarzen politycznych. Tygodniki ka-
tolickie przedstawialy Andrzeja Dudg zasadniczo jako polityka i m¢za stanu, z ktérym
Polska wiaze nadziej¢ na poprawe sytuacji spoteczno-politycznej. Analizowane teksty
mialy gléwnie charakter publicystyczny. Nowo wybrany prezydent zostat przedstawio-
ny w sposdb pozytywny. Brak cho¢ jednego tekstu o charakterze negatywnym dowo-
dzi stronniczosci tygodnikéw katolickich w prezentowaniu i ksztattowaniu wizerunku
Andrzeja Dudy w opinii publicznej. Uzyskany wizerunek prezydenta elekta w tygodni-
kach katolickich GN i Ndz nie powinien jednak wywolywa¢ u czytelnika zbytniego za-
skoczenia, zwazywszy na przywiazanie krakowskiego polityka do wartosci katolickich
i narodowych. Duda jest osoba manifestujacg swoja wiarg w sferze publicznej.
Nieobojetny dla wynikéw badan byt réwniez spér dotyczacy ustawy o procedurze in
vitro na linii Bronistaw Komorowski — Konferencja Episkopatu Polski, co wyrazily liczne
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teksty prasowe, ktére podjely to zagadnienie. Ustepujacy prezydent podpisat akt prawny
i tym samym dokonat kontestacji wartosci katolickich. W tej perspektywie Andrzej Duda
stal si¢ dla tygodnikéw katolickich nowa nadzieja na obrong wartoéci chrzescijaniskich
w sferze publicznej oraz sprawowanie wladzy w duchu nauczania Magisterium Kosciofa.
Nie dziwi zatem to, ze wizerunek prezydenta elekta jest bardzo pozytywny.
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