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Tytul ksiazki sugeruje, ze bedzie ona traktowata o szeroko definiowanym i cieszacym
si¢ rosnacym zainteresowaniem politologéw zjawisku celebrytyzacji polityki. We wste-
pie Marcin Florian Gawrycki stawia sobie za gléwny cel zwrdcenie uwagi na problem
aktywnosci celebrytéw w przestrzeni migdzynarodowej (s. 13). Po lekturze calosci mozna
stwierdzi¢, ze autor realizuje przedsigwzigcie bardziej zawezone. Tytutowi celebryci to
bowiem w przytlaczajacej wigkszosci postacie z anglo-amerykanskiego kregu kulturo-
wego (Bono, Bob Geldof, Angelina Jolie, Madonna, Oprah Winfrey itp.). Tematem
pracy jest zatem aktywno$¢ amerykaniskich i brytyjskich celebrytéw w polityce mie-
dzynarodowej. Autorowi udaje si¢ syntetycznie przyblizy¢ badania i poglady naukowe
na temat rosngcego znaczenia i wewnetrznych sprzecznosci tak zakreslonej celebryty-
zagji polityki migdzynarodowej. Tytul obiecuje jednak wigcej. Jego zwigztos¢, cho¢ re-
torycznie i stylistycznie zrozumiata, moze zmyli¢ czytelnika poszukujacego informacji
o relacjach celebryci-polityka, wykraczajacych poza polityke migdzynarodows wasko
rozumianej ,anglosfery”

Ksigzka skfada si¢ z dwoch czeéci: teoretycznej i empirycznej. Pierwsza, zdecydo-
wanie krotsza, obejmuje rozdzial syntetyzujacy dotychczasowe préby opisu i interpre-
tacji zjawiska celebrytéw i celebrytyzacji polityki, przede wszystkim miedzynarodowej.
Czg$¢ druga jest znaczenie obszerniejsza i skupia si¢ na empirycznych ilustracjach opi-
sywanych probleméw. Sklada si¢ ona z siedmiu rozdzialéw — studiéw przypadkéw za-
angazowania celebrytéw w réznych obszarach polityki miedzynarodowej. Rozdzialy te
poswigcone sg szerokiemu zakresowi probleméw celebrytyzacji polityki miedzynaro-
dowej: poczawszy od kampanii humanitarnych, poprzez inicjatywy z zakresu marketin-
gu spolecznie zaangazowanego, skonczywszy na dyplomacji celebryckiej i dziataniach
uswiadamiajacych z pogranicza reklamy spolecznej, takich jak celebryckie filmy doku-
mentalne i programy telewizyjne.
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Logika wywodu cz¢dci teoretycznej, ktérej zadedykowany jest najdtuzszy rozdziat
ksiazki, jest spdjna i konsekwentnie dedukcyjna. Autor podejmuje zatem najpierw
problematyke najbardziej ogélna, stopniowo przechodzac do relacji celebryci—po-
lityka miedzynarodowa. Celebrytyzacja jako ogélny proces jest konceptualizowana
w kategoriach idei spoteczenstwa spektaklu Guya Deborda. Nastepnie autor podej-
muje prébe wpisania fenomenu celebrytéw w siatke pojeciowa koncepcji kapitatéw
Pierre’a Bourdieugo. Dalsza czg$¢ pierwszego rozdziatu przybliza i syntetyzuje doro-
bek studiéw celebryckich (celebrity studies). Chodzi tu zaréwno o ,klasykéw” takich
jak Charles W. Mills czy Daniel Boorstin, jak i o najwazniejszych wspotczesnych ba-
daczy (P. David Marshall, Graeme Turner, Olivier Driessens, Pramod K. Nayar, Chris
Rojek). Nastepnie Gawrycki referuje literature dotyczaca relacji celebryci-polityka,
stopniowo przechodzac do gléwnego tematu ksigzki — celebrytyzacji polityki mi¢dzy-
narodowej, dziatalno$ci humanitarnej i roli kultury popularnej oraz mediéw w tych
procesach.

Czgstym problemem literatury naukowej na temat celebrytéw, szczegdlnie dotycza-
cej celebrytyzacji polityki, jest koncentracja na samych celebrytach, czy politykach cele-
brytach, kosztem opisu szerszych kontekstéw i glebszych mechanizméw celebrytyzacji.
Gawrycki przyjmuje problemowa perspektywe opisu materiatu empirycznego, dzigki
czemu unika tej putapki. Analizy przypadkéw nie sa tu zatem anegdotycznymi opisami
dziatari indywidualnych celebrytéw, ale problemowymi ujeciami zagadnien. Organi-
zacja tekstu jest — z jednym wyjatkiem — podporzadkowana tej perspektywie. Rozdziat
drugi traktuje zatem o zaangazowaniu celebrytéw w pomoc gtodujacym w Etiopii.
Rozdziat trzeci po$wigcony jest filantropii i zaangazowaniu celebrytéw w prace agend
ONZ. Kolejny rozdzial przybliza kampanie¢ walki z ubéstwem — Make Poverty Histo-
ry. W rozdziale piatym autor odchodzi od spojrzenia problemowego na rzecz opisu
brytyjskiego piosenkarza Bono jako modelowego przyktadu celebryty zaangazowanego
w polityke mi¢dzynarodows. Ta decyzja jest niezrozumiala z punktu widzenia przyje-
tej wezesniej problemowej logiki opisu zjawiska celebrytyzacji. Jesli Bono rzeczywiscie
jest swego rodzaju weberowskim typem idealnym, to czy czytelnik nie powinien zapo-
zna¢ si¢ z nim na poczatku lub na koncu wywodu? W nastepnych rozdziatach autor
powraca do ujecia problemowego i opisuje kolejno: kampani¢ marketingu spotecznie
zaangazowanego PRODUCT(RED), fenomen dyplomacji celebryckiej i celebryckie
filmy dokumentalne. Autor nie unika krytycznego stosunku do wielu aspektéw opisy-
wanych zjawisk, co uwazam za mocng strong tekstu. Relacje celebryci—polityka maja
t¢ paradoksalng wlasnos¢, ze choé widocznoéé jest immanentna cechg celebryctwa, to
jednoczesnie wiele, szczegdlnie negatywnych, a co najmniej dwuznacznych aspektéw
politycznej dziatalnosci celebrytéw umyka z pola widzenia. Gawryckiemu udaje si¢ te
zakulisowe aspekty i mechanizmy $wietnie pokazad.

Monografii o zawgzonych celach i ograniczonej objetosci tatwo, cho¢ nie jest
to do konca sprawiedliwe, zarzuci¢ pominigcie waznych pozycji bibliograficznych.
Z punktu widzenia tematu ksiazki i przyjetej przez autora siatki pojeciowej trze-
ba jednak wskaza¢ dwie wazne kategorie tekstow, ktére powinny byly znalezé sie

w bibliografii. Gawrycki pominat dorobek polskich badaczek problematyki Doroty
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Piontek' i Malgorzaty Moledy-Zdziech®. Odbija si¢ to na jakosci syntezy teore-
tycznej. Czas celebrytéw... Moledy-Zdziech jest bowiem prawdopodobnie najbar-
dziej kompleksowa préba opisania celebrytyzacji za pomocg siatki pojeciowej teorii
pola Bourdieugo, czyli projektem analogicznym do tego, ktéry usituje zrealizowa¢
Gawrycki w sferze celebrytyzacji polityki miedzynarodowej. Znajomos¢ tej pozycji
uchronitaby autora przed stawianiem trudnej do obrony tezy, ze celebryci akumulujg
kapitat kulturowy. Mol¢da-Zdziech przekonujaco dowodzi, ze kapitatowi celebryc-
kiemu najblizej do kapitatu symbolicznego. Tez¢ o akumulacji kapitatu kulturowego
przez celebrytéw réwnie trudno obroni¢ na gruncie empirii. Nawet pobiezna analiza
dyskursu (tak naukowego, jak politycznego i publicystycznego) wokét celebrytyzacii
pokazuje, ze gléwna linig ataku (a wlasciwie kontrataku) na celebrytéw, zaréwno ze
strony millsowsko rozumianych elit wladzy, jak i réznych frakgji elit symbolicznych
jest wykazywanie braku kapitatu kulturowego koniecznego do operowania w polu
polityki, szczegdlnie migdzynarodowej. Wystarczy przytoczy¢ tu przypadki medial-
nego ,egzaminowania” celebrytéw kandydujacych w wyborach (np. ptywaczki Otylii
Jedrzejezak w wyborach do europarlamentu) z wiedzy o Unii Europejskiej czy przyj-
rze¢ si¢ funkcjom etykiety ,,celebryta polityki” w dyskursie politycznym.

O ile w ujeciu tematu Gawrycki unika putapki personalizowania zjawiska, o tyle
w samym doborze empirycznych ilustracji popada w typows dla badaczy studiow ce-
lebryckich tendencje do ,hollywoodocentryzmu”. Wylaczywszy filmy dokumentalne
Dominiki Kulezyk, praktycznie wszystkie analizowane w ksiazce zjawiska i postacie ze
$wiata celebrytéw pochodza ze sfery amerykariskiej i brytyjskiej popkultury i polityki
miedzynarodowej. Taki wybér mozna oczywiscie uzasadnia¢ rolg Stanéw Zjednoczo-
nych w polityce migdzynarodowej i znaczeniem amerykanskiej i brytyjskiej kultury po-
pularnej, jednak ksiazka zyskataby bardzo na poréwnaniach z innymi obszarami geo-
graficznymi i kulturowymi. Na przyktad wykorzystanie postaci takich jak Steven Seagal
czy Gerard Depardieu w polityce miedzynarodowej Federacji Rosyjskiej zwraca uwage
na wiele ciekawych aspektéw zjawiska nieobecnych w $wiecie anglosaskim. Sadze, ze
takie poszerzenie bazy empirycznej ulatwitoby autorowi osiagniecie celu, jaki sobie po-
stawil, tj. zwrdcenie uwagi na problem aktywnosci celebrytow w przestrzeni migdzynaro-
dowej (s. 13).

Ksigzka jest zwartym i zwiczlym kompendium wiedzy na temat rosnacego znacze-
nia amerykaniskich i brytyjskich celebrytéw w polityce miedzynarodowej. Zgodnie
z intencja autora monografia przybliza literature na temat relatywnie rzadko opisywa-
nych i dyskutowanych w Polsce aspektéw celebrytyzacii polityki. Kompetencja autora
w zakresie syntezy dorobku teoretycznego sprawiaja, ze teoretyczna czgé¢ ksiazki be-
dzie bardzo przydatnym materiatem dla badaczy i studentéw rozpoczynajacych studia
nad zagadnieniami celebrytyzacji i wszystkich zainteresowanych szerokim spektrum
zjawisk na linii polityka—kultura popularna. Cz¢$¢ empiryczna powinna spotkaé sig
' D.Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce, Poznari
2011.

M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéw. Mediatyzacja zycia publicznego, Warszawa 2013.
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z zainteresowaniem badaczy stosunkéw miedzynarodowych, ale takze medioznawcédw
czy kulturoznawcéw. Ksiazka jest $wietna pozycja dla tych, kedrzy cheg zrozumie¢ fe-
nomen celebrytyzacji polityki miedzynarodowej, ale nie maja czasu na doktadng kwe-
rendg obszernej anglosaskiej literatury na ten temat. Ksigzka napisana jest przystepnym
jezykiem, narracja jest wciagajaca jak na dzieto naukowe. W publikacji znalez¢ mozna
drobne usterki stylistyczne i techniczne, nie psuja one jednak calo$ciowej pozytywne;j
oceny technicznej i edytorskiej strony tekstu.

Tomasz OLCZYK - studiowat socjologie i nauki polityczne, doktoryzowal si¢ w In-
stytucie Stosowanych Nauk Spotecznych UW. Jest autorem pierwszej w Polsce interdy-
scyplinarnej monografii telewizyjnej reklamy politycznej (Politrozrywka i popperswa-
zja. Reklama telewizyjna w kampaniach wyborczych XXI wieku, 2009) i wspélautorem
prognostycznej publikacji Kzo wygra wybory? Scenariusze prezydenckie (2010). Zajmuje
sic badaniem zjawisk z pogranicza kultury popularnej, komunikacji politycznej i kul-
tury medialnej; w swoich analizach stara si¢ faczy¢ podejscia antropologiczne, psycho-
socjologiczne i politologiczne.





