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The Strategy of Dramatisation in Political Investigative Journalism in Weekly
Opinion Magazines

This article identifies a framework for dramatisation in political investiga-
tive journalism in Polish opinion weeklies. Half of the surveyed materials (out
of N=155) of political investigative journalism contained as many as 5 of the
6 types of dramatisation indicated by M. Kepplinger in relation to scandals, 3 of
which appeared most frequently. This quantitative-qualitative study extends the
knowledge of the use of dramatisation measures in political investigative jour-
nalism and attempts to fill a gap in investigative journalism research. The study
focuses on both text, visual aspects and subject matter. The results of the analysis
of the publications in the four opinion weeklies show that the same dramatisa-
tion techniques are used to present the text as in other types of journalism. The
results were obtained by testing M. Kepplinger’s typology on the received sam-
ple of N=77 (dramatised material). The study is placed in the context of media
studies on news values and current trends in journalism.
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WPROWADZENIE

Dziennikarskie sprawozdania $ledcze nie zawsze opowiadajg emocjonujace historie,
w ktdrych oczywiste jest, co jest dobrem, a co ztem. Nie zawsze takze doprowadzaja
do wybuchu skandalu, oburzenia opinii publicznej, pozadanych kontrakeji w innych
mediach, a w rezultacie nie zawsze powoduja naprawe ,usterki”. Dazenie dziennikarzy
$ledczych do idealnego modelu mobilizacji opinii publicznej', takiego jak w przypadku
Watergate ($ledztwo dziennikarskie — publikacja — mobilizacja opinii publicznej - ini-
cjatywy naprawy sytuacji przez wladze — konsekwencje, pozadana zmiana), to dzieto
warsztatowej starannosci, nosnoéci samego tematu, szyldu redakcji, nazwiska dzien-
nikarza, odwagi i wielu innych zmiennych, ktérych czesto nie sposéb udowodnié¢ lub
przewidzieé. Dramatyzowanie w przypadku dziennikarstwa $ledczego moze si¢ wyda-
wa¢ sposobem na uczynienie tematu jeszcze bardziej no$nym, ale badania wskazuja,
ze udramatyzowane tresci nie tylko nie przyciagaja uwagi odbiorcy, lecz takze moga
mie¢ wplyw na zaufanie do komunikatu®. Niektdrzy dziennikarze przyznaja, ze celo-
wo wzbudzajg emocje w czytelnikach z nadziejg skierowania zainteresowania na wazne
spolecznie sprawy’.

Wspdtczesnym problemem dziennikarstwa $ledczego jest trudno$¢ w dotarciu do
szerokiej opinii publicznej, co wplywa na brak realnego wplywu na rzeczywistos¢. Przy-
czynami s (poza ewentualng nieudolnoscia instytucji pafistwa) m.in. rozdrobnienie
kanaléw informacyjnych, spadek zaufania do medidéw jako catosci oraz znuzenie od-
biorcéw ciaglymi skandalami politycznymi®.

Problemem przyszlodcimoze takze okazaé si¢ coraz czgstsze podejmowanie niezrozu-
miatych dla starszych pokoleni tematéw dziennikarstwa §ledczego zwigzanych z proble-
matyka nowych mediéw (dezinformacja w nowych mediach czy cyberbezpieczenistwo).

Wraz z rozwojem nowych technologii wielo§¢ bodzcéw, ktéra dociera do odbior-
cy, powoduje przecigzenie informacyjne, frustracje i zniechgcenie. Fragmentaryzacja
kanatéw informacyjnych i publicznosci prowadzi autoréw do uzywania coraz to now-
szych $rodkéw w celu wyréznienia dziennikarskiego materiatu. Ciekawsze zilustrowa-
nie, stosowanie literackiego jezyka czy usensacyjnienie za pomoca $rodkéw stylistycz-
nych majg zwréci¢ uwage odbiorcy i spowodowac¢, by publikacja stata si¢ viralem, ktdry
przyciagnie nastepne kregi czytelnikéw i inne media. Dziennikarze ch¢tnie przyznaja,
ze celowe wzbudzanie emocji u odbiorcédw stuzy nakierowaniu ich uwagi, aby przyczy-
ni¢ si¢ do naprawy krzywd spolecznych’.

' Zob. W. Adamczyk, Amerykariskie archetypy dziennikarstwa sledczego, Poznan 2008, s. 61-66.

2 P.GrafPl, G. Schaap, F. Spagnuolo, J. Van 't Riet, The Effects of Scandalization in Political News Messages
on Political Trust and Message Evaluation, ,Journalism” 2021, vol. 22(10), s. 2566.

> M.E. Grabe, S. Zhou, B. Barnett, Explicating Sensationalism in Television News: Content and the Bells
and Whistles of Form, ,Journal of Broadcasting & Electronic Media” 2001, vol. 45(4), s. 637.

Zob. S. Kumlin, P. Esaiasson, Scandal Fatigue? Scandal Elections and Satisfaction with Democracy in
Western Europe, 1977-2007, ,British Journal of Political Science” 2012, vol. 42(2), s. 263-282.

> M.E. Grabe, S. Zhou, B. Barnett, Explicating Sensationalism..., s. 638.
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Czgsto préby ukazania poziomu skomplikowania nieprawidtowosci, ktdre przedsta-
wia dziennikarz, bytyby niezrozumiale, gdyby nie uzyto srodkéw prezentacji pomaga-
jacych najpierw przyciagna¢ odbiorcg, a nast¢pnie przyswoil tres¢. Mowa tu o metafo-
rach czy fabularyzacji wypowiedzi. Réwnowaga migdzy stopniem waznosci/istotnosci
tematu dla spoleczeristwa a jego udramatyzowaniem wydaje si¢ tym, co przede wszyst-
kim odréznia dziennikarstwo $ledcze od skandalizujacych materialéw dziennikarskich.

Badania wokét dramatyzacji przekazéw dziennikarskich lub skandalizacji czy emo-
cjonalnosci i sensacyjnosci przekazéw moga dotyczy¢ samej tresci, przekazu, jak i od-
bioru. Analizy te z kolei koncentrujg si¢ wokét informacji powaznych, newséw i prze-
kazéw sensacyjnych w tabloidach. I cho¢ istnieje nieréwnowaga na niekorzys¢ badan
dotyczacych efektéw, to w odniesieniu do dziennikarstwa §ledczego brak jest analiz na
poziomie tekstow medialnych.

W jednym z nowszych randomizowanych badan nad efektami skandalizacji autorzy
dowiedli, ze w przypadku tagodnego wykroczenia komunikat skandalizujacy (w ktd-
rym dziennikarze starali si¢ przekona¢ opini¢ publiczng, ze ma do czynienia ze skan-
dalem) sprawil, ze odbiorcy postrzegali rzeckome wydarzenia jako mniej powazne niz
komunikat kontrolny, skandalizacja spowodowala nizszy poziom postrzeganej ade-
kwatno$ci komunikatu i zaufania do komunikatu. Nie stwierdzono natomiast zadnych
efektéw skandalizacji w przypadku powaznego przekroczenia®. Moze to suponowad, ze
w przypadku powaznego wykroczenia, o czym winno traktowa¢ dziennikarstwo $led-
cze, zabiegi dramatyzowania tekstu nie powoduja wickszego zainteresowania opinii
publicznej i innych mediéw.

W badaniach nad efektami doniesiert medialnych jedng z waznych zmiennych dla
sily tych efektdw jest ton relacji. Dowody wskazujg, ze negatywne raporty beda wyko-
rzystywane, nawet jesli sa dysonansowe z systemem wartosci odbiorcéw, oraz ze sa one
silniejsze i trwalsze niz raporty pozytywne’. Nie pozostaje to bez znaczenia dla dzien-
nikarstwa $ledczego (ktére relacjonuje tylko negatywne zdarzenia), jak i omawianej
w tym artykule dramatyzacji przekazu, ktéra moze wzmacniaé negatywnosé.

Oprécz tonu relacji wazna dla efektéw mediéw w kontekscie badan nad dramaty-
zacja jest takze emocjonalno$¢. Karin Wahl-Jorgensen dowodzi, iz istnieje strategiczny
rytual emocjonalnosci, czyli zinstytucjonalizowana i systematyczna prakeyka dzienni-
karzy opowiadajacych i nasycajacych swoje relacje emocjami, co oznacza, ze dzienni-
karskie opowiadanie historii, pomimo wiernosci ideatowi obiektywizmu, jest réwniez
gleboko emocjonalne®. Potwierdza to badanie Molly A. Sposato, ktéra stwierdza, ze
zaréwno obiektywizm, jak i emocjonalno$¢ moga i powinny wspoétpracowaé jako

¢ P.GraPl, G. Schaap, F. Spagnuolo, J. Van 't Riet, The Effects..., s. 2566.

7 H.M. Kepplinger, Reciprocal Effects, [w:] The International Encyclopedia of Media Effects, t. 4, red.
P. Rossler, C.A. Hoffner, L. Zoonen, Chichester 2017; zob. H.M. Kepplinger, S. Glaab, Research Note:
Reciprocal Effects of Negative Press Reports, ,European Journal of Communication” 2007, vol. 22(3),
s.337-354.

8 K. Wahl-Jorgensen, The Strategic Ritual of Emotionality: A Case Study of Pulitzer Prize-Winning Arti-
cles, ,Journalism” 2013, vol. 14(1), s. 130.



74 Karolina Poliniska POLITEJA 4(104)/2026

strategiczne rytualy, aby skutecznie budowa¢ afektywna site emocji’. Powyzsze wnioski
koresponduja ze stwierdzeniem Hansa Mathiasa Kepplingera, ze istnieje pewna goto-
wo$¢ pracownikow redakeji do dramatyzacji. Nie mozna jednak stwierdzié, ze jest ona
powszechna, a wyjatkowymi okolicznosciami stosowania przejaskrawienia moze by¢
dla wigkszosci redaktoréw gazet waga skandalu i ujawnianych nieprawidtowosci'®. Ro-
dzi si¢ zatem pytanie o istotno$¢/wazno$¢ relacjonowanych zdarzen/tematéw w dzien-
nikarstwie $ledczym i tym samym - czy cel uswigca $rodki?

W badaniu pragmalingwistycznym w odniesieniu do sensacji Katarzyna Molek-Ko-
zakowska, badajac mechanizmy sensacji w dziennikarstwie informacyjnym, zauwaza, iz
praktyka konstrukeji tresci jako wydarzeri nadzwyczajnych w twardych newsach w taki
sposob, by przyciagnaé uwage odbiorcy, w wigkszosci nie ma dla tego odbiorcy znaczenia
(nie powoduje przyciagnigcia uwagi). Badanie nagléwkéw, podeytuléw i lidéw strony in-
ternetowej ,Daily Mail” z 2012 roku pokazato, ze na 120 prébek 72% oceniono na ,nieco
sensacyjne” (27,5%), ,do$¢ sensacyjne” (33%) i ,bardzo sensacyjne” (11,5%), co przechy-
la rozklad w strone sensacyjnosci'’. Co istotne, autorka zastosowata podejscie do sensacji
jako techniki przyciagania uwagi, co miato da¢ obraz metod sensacyjnej prezentacji tresci.

Intuicja podpowiada, ze im bardziej sensacyjny przekaz, tym wigcej w nim emocjo-
nalnych skfadnikéw, jednak niektére badania nie potwierdzaja tej hipotezy. Jednym
z takich badan jest analiza 80 programéw informacyjnych w BBC1iITV (Wielka Bry-
tania) — jego gléwna hipoteza zaktadala, ze wiadomosci sklasyfikowane pod wzgledem
tematu jako ,sensacyjne” powinny zawieraé wigcej skfadnikéw obcigzonych emocja-
mi niz historie ,niesensacyjne”. Jednym z gléwnych wnioskéw ptynacych z badania byt
brak pozytywnego zwiazku miedzy ,sensacyjnymi” tematami wiadomosci a obecnoscia
elementéw wzbudzajacych emocje'.

Dla niniejszych badan wazna jest sensacyjnos¢ formy przekazu. Szczegdlnie istotne
z punktu widzenia oddzialywania takich technik na czytelnikéw wydaja si¢ badania
dotyczace wplywu dramatyzacji na opini¢ publiczng. Jednym z takich badan jest pra-
ca Jonathana S. Morrisa dotyczaca dramatyzowania wiadomosci politycznych, w ked-
rej autor dochodzi do wniosku, ze cho¢ dla niektérych sa one zabawne, to drastycznie
udramatyzowane wiadomosci polityczne maja negatywny wplyw na szersze postawy
polityczne, w tym ogélne poparcie dla przywédcéw politycznych i zaufanie do medidéw
informacyjnych®.

M.A. Sposato, Understanding the Strategic Ritual of Emotionality in Feature Journalism: A Case Study
of Pulitzer Prize-Winning Articles, ,Elon Journal of Undergraduate Research in Communications”
2021, vol. 12, nr 2, s. 110.

1 H.M. Kepplinger, Mechanizmy skandalizacji w mediach, Krakéw 2008, s. 35.

K. Molek-Kozakowska, Towards a Pragma-Linguistic Framework for the Study of Sensationalism in
News Headlines, ,Discourse & Communication” 2013, vol. 7(2), s. 183.

R. Uribe, B. Gunter, Are ,Sensational” News Stories More Likely to Trigger Viewers' Emotions than
Non-Sensational News Stories? A Content Analysis of British TV News, ,European Journal of Commu-
nication” 2007, vol. 22(2), s. 220.

3 J.S. Morris, The Effects of Dramatized Political News on Public Opinion, ,The American Review of Pol-
itics” 2004, vol. 25, s. 321.
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Przytoczone wyniki badan dotycza gtéwnie odbioru sensacyjnego przekazu oraz
samej tresci, w keorych jednostka badawcza byly newsy polityczne, nagtéwki i lidy, an-
gielskie programy telewizyjne czy reportaze nagrodzone w konkursie Pulitzera. W ni-
niejszym artykule obiektem zainteresowania jest badanie tre$ci w obrebie istotnego dla
spoleczenstwa i systemu politycznego dziennikarstwa $ledczego, ktére z zalozenia trak-
tuje o rzeczach waznych, ale i czgsto sensacyjnych w tresci. Dziennikarstwa — jak ujat to
Kevin Marsh — ktére nie tylko jest odkrywaniem i ujawnianiem, cho¢ jest ono niezbed-
ne. Nie jest to jedynie zmuszanie wladzy do ujawniania tajemnic, chociaz to tez jest nie-
zbedne. Dziennikarstwa, ktdre jest procesem od poczatku do konca - od ciekawosci,
poprzez oceng, weryfikacjg, sigganie glebiej, az do nagléwka i narracji'.

Dramatyzacja w dziennikarstwie §ledczym wydaje si¢ czyms naturalnym, wynikaja-
cym z ujawnianego procederu, dlatego tez przyjeto si¢ usprawiedliwia¢ skandalizowa-
nie przekazu dziennikarskiego, jesli wykroczenie jest prawdziwe. Chociaz niekt6rzy ba-
dacze wskazuja, Ze moze ono prowadzi¢ do spadku zaufania do aktoréw politycznych
i 0s6b publicznych®.

Rozumienie dramatyzacji w tym artykule dotyczy nadania opisywanym przez
dziennikarzy wydarzeniom emocjonalnego lub dramatycznego wydzwigku. Techni-
ka ta moze obejmowaé zastosowanie sensacyjnych nagtéwkéw, podkreslenie napigcia
w narracji, uzycie obrazéw wzmacniajacych emocjonalny aspekt tresci. Wartos¢ infor-
macji moze by¢ podnoszona takze poprzez narzedzia jezykowe, ktdre Monika Bedna-
rek i Helen Caple identyfikuja jako: jezyk wartosciujacy, intensyfikacje i kwantyfika-
cje, poréwnanie, odniesienia do emocji, stownictwo negatywne, specjalne kombinacje
stéw, metafory, struktura wiadomosci, odniesienia do miejsca i czasu, odniesienia do
jednostek i narodu, zaimki w pierwszej osobie liczby mnogiej (my, nasz), etykiety rél
i cytaty zwyklych oséb'c.

Thomas Meyer uznaje dramatyzacj¢ za jedna z najskuteczniejszych technik media-
tyzacji — obok upraszczania, emocjonalizacji, personalizacji, skandalizacji — i nazywa
ja teatralizacja medialng"”. Dramatyzacja zatem traktowana jest jako pewna strategia
prezentacji tekstu dziennikarskiego. H.M. Kepplinger uwaza za$, iz to na niej opiera
si¢ kazdy skandal'®, co moze sugerowa¢, ze cz¢scia skladows skandalu medialnego jest
czgsto forma przekazu.

Dramatyzacj¢ od skandalizacji odréznia cel zastosowania: zwickszenie zainte-
resowania czytelnikéw lub widzéw oraz czytelnictwa badz ogladalnosci. Mimo ze

K. Marsh, Investigative Journalism: Secrets, Salience and Storytelling, [w:) Journalism: New Challenges,
red. K. Fowler-Watt, S. Allan, Bournemouth 2013, s. 223.

> P. GraBl, G. Schaap, E. Spagnuolo, J. Van ’t Riet, The Effects..., s. 2576, [za:] S. Sobieraj, ] M. Berry,
From Incivility to Outrage: Political Discourse in Blogs, Talk Radio, and Cable News, ,Political Com-
munication” 2011, vol. 28(1), s. 19-41.

¢ M. Bednarek, H. Caple, News Discourse, London-New York 2019, s. 58-68.

7 T. Meyer, Populismus und Medien, [w:] Populismus: Gefabr fiir die Demokratie oder niitzliches Korrek-
tiv?, red. E Decker, Wiesbaden 2006, s. 84.

H.M. Kepplinger, Mechanizmy..., s. 31.
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w literaturze brakuje wyraznego rozréznienia, gdyz granica jest subtelna, to o skan-
dalizacji wyraznie méwi si¢ w kontekscie pejoratywnym jako o celowym przerysowa-
niu, manipulagcji trescig, przeksztatcaniu faktdéw, niedoméwieniach, wyolbrzymianiu,
ktérych celem jest wywolanie kontrowersji, generowanie kliknig¢¢ lub reakeji emo-
cjonalnych, co finalnie prowadzi do znieksztalcenia rzeczywistosci. Autorzy jednego
z przytoczonych badan za skandalizacj¢ uznaja proces komunikacyjny, w ktérym do-
mniemane przewinienia sa pigtnowane w celu wywolania oburzenia opinii publicz-
nej®. Termin ,dramatyzacja” zatem w tym artykule bedzie rozumiany jako szczegdl-
ny rodzaj dyskursu — wyolbrzymienie, czyli zastosowanie takich $rodkéw (jezykowych,
wizualnych) w relacjonowaniu, ktére sprawiaja, ze temat moze nie tylko wydawac sie
bardziej skandaliczny, ale takze wywolywa¢ strach, oburzenie, poczucie niesprawiedli-
wosci lub gniew. Zastosowanie tych metod bedzie w tym artykule dotyczylo waznego
dla spoleczenstwa politycznego dziennikarstwa $ledczego.

Projektujac to badanie, autorka domniemata, ze oprécz powyzszego dramatyzacja
bedzie polegala na zastosowaniu technik prezentacji tekstu, ktére mialy takze zwrdcié
uwage czytelnika na wazno$¢ danej kwestii, sprawié, ze poczucie wagi danego materiatu
dziennikarskiego wzrosnie.

W szczegdlnoéci podejscie zastosowane w tej analizie ma odpowiedzie¢ na py-
tanie, czy styl dramatycznego relacjonowania ma zastosowanie w przypadku poli-
tycznego dziennikarstwa $ledczego, ale takze: czy $rodki dramatyzacji sa tozsame
jak w przypadku skandali? Jaka jest czestotliwo$é stosowania srodkéw dramatyzacji
w badanym okresie? Jaki jest zakres tematyczny materialéw, w ktérych stosuje si¢
srodki dramatyzacji? Czy tematy uznane za mniej istotne (np. moralno$é polity-
kéw) sa bardziej dramatyzowane, a wazniejsze (np. korupcja) mniej? A moze istnieje
zalezno$¢ odwrotna? Czy techniki si¢ miesza, czy raczej stosuje pojedynczo, jakby
»z przypadku”? Czy dramatyzacja pochodzi od samych mediéw czy z zewnatrz? Jak
odbiorcy rozpoznajg dramatyzacj¢ i czy mozna ja zmierzy¢? W ktérym momencie
prezentacji tekstu si¢ jej uzywa?

W zwiazku z powyzszymi pytaniami postawiono nast¢pujace hipotezy:

H1 W dziennikarstwie §ledczym stosuje si¢ te same techniki dramatyzowania wyda-
rzeni co w przypadku dziennikarstwa skandalizujacego.

H2  Dramatyzacja w dziennikarstwie $ledczym wystepuje z duza czgstotliwoscia.

H3  Stosowane techniki na ogét si¢ miesza.

H4  Dramatyzacja pochodzi od samych mediéw.

H5  Im mniejsza istotno$¢/waga ujawnianego procederu, tym wicksza dramatyzacja.

H6  Dla przyciagniecia uwagi w dziennikarstwie $ledczym stosuje si¢ techniki dra-
matyzacji na okladce i w lidzie.

¥ P. Grafl, G. Schaap, F. Spagnuolo, J. Van ’t Riet, The Effects..., s. 2569.
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METODY

Inspiracja do niniejszej analizy byla typologia dramatyzacji w skandalach wedtug H.M.
Kepplingera®, ktdrej poszczegélne elementy uczyniono wskaznikami. Typologia ta te-
stowana byla na prébce materialéw dziennikarskich zaklasyfikowanych jako dzienni-
karstwo $ledcze, poddanych systematycznej ilosciowej i jako$ciowej analizie zawartoci.
Podjeta zostata proba wytyczenia $ciezki jej pomiaru w dziennikarstwie $ledczym.

W tym celu przeprowadzono analiz¢ zawartosci czterech polskich tygodnikéw opi-
nii. Typ prasy, ktory wybrano do badania, charakteryzuje si¢ amplituda periodyczno-
Sci sprzyjajaca dziennikarstwu $ledczemu (z uwagi na diuzszy proces wydawniczy niz
dzienniki, a takze wigkszg liczbg szpalt na autorskie materialy). Tomasz Mielczarek
w swej jakosciowej charakterystyce tygodnikéw zwracat takze uwage na brak wypelnia-
nia funkeji informacyjnej, autorskie komentowanie wydarzen, stosowanie duzych form
publicystycznych, perswazyjnosé, sygnowanie materiatéw konkretnymi, cz¢sto znany-
mi nazwiskami, co daje poczucie gwarancji i jako$ci komentarzy®'.

Badanie wykonano w okresie obejmujacym wydania tygodnikéw od 1 stycznia
2013 roku do 31 grudnia 2017 roku. Do analizy wybrano cztery ogdlnopolskie tytuty:
»Newsweek Polska” — 256 numerdw, 25%; ,,Polityka” — 254 numery, 24,9%; ,Wprost” —
255 numerdw, 25%; ,wSieci”/ ,Sieci” — 257 numeréw, 25% (nazwa ,wSieci” funkcjo-
nowata do 31 sierpnia 2017 roku, potem zmieniono nazwg na ,Sieci”), reprezentujace
tygodniki opinii. Eacznie przebadano 1022 numery.

Do analizy jakosciowej wybrano materialy dziennikarskie sklasyfikowane jako po-
lityczne dziennikarstwo $ledcze, ktdre z jednej strony opiera si¢ na ideatach obiekty-
wizmu — wyznaczanych przez zasade dokladnosci, uczciwosci, rownowagi i bezstron-
nosci?, a z drugiej jest dziennikarstwem zaangazowanym, w ktérym dziennikarz
najczesciej stoi po stronie ofiar. Tematyka wybranych do badania materiatéw dotyczyta
dziatalnosci politykéw, urzednikdw i 0s6b z najwyzszych kregéw wladzy oraz instytu-
cji paistwowych i spotek skarbu panstwa. Jednostki badawcze zaliczone jako przykta-
dy politycznego dziennikarstwa $ledczego, uznawanego w literaturze za kwintesencje
funkgji kontrolnej, mialy cechy wymieniane w definicjach organizacji wspierajacych
dziennikarstwo $ledcze, badaczy i dziennikarzy, a w szczegdlnosci:
¢ demaskowanie wszelkiego rodzaju naduzy¢ politykéw i urzednikéw;

e samodzielna, cz¢sto wielomiesi¢czna praca nad materiatem;
* wazny spolecznie temat;
* niezaleznos¢ ustalen od organdw scigania i innych stuzb.

Analiza dramatyzacji $ledczych materialéw dziennikarskich dotyczy w tym bada-
niu ekspozycji na okladce, lidu, samego tekstu, zdje¢ i rysunkéw w nim umieszczonych.
Do analizy jakosciowej wyloniono N = 155 $ledczych materiatéw dziennikarskich,
ktére znajdowalo si¢ w 15,2% ogétu badanych wydan (N = 1022).

2 H.M. Kepplinger, Mechanizmy..., s. 31-38.
21

T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sig rzeczywistosci, Krakéw 2018, 5. 17-19.
2 K. Wahl-Jorgensen, The Strategic Ritual of Emotionality..., s. 20.
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Dane zbierano w sposéb ciagly, czyli analizowano kazdy numer w danym okresie.
Badanie wykonat jeden koder. Do badania wiarygodnosci uzyto wspétczynnika kappa
Cohena i zakodowano ponownie 10% losowo wybranych materialéw ze stwierdzong
dramatyzacja (N = 8) po uplywic miesiaca.

Jak wspomniano powyzej, punktem wyjscia do analizy byla typologia dramatyzacji
w skandalach wedtug H.M. Kepplingera, ktory zaklada szes¢ sposobdéw dramatyzacji,
takich jak:

* etykieta horroru, czyli uzywanie do opisania wydarzenia skrajnych poje¢, np.: wy-
mieranie laséw, katastrofa, porazka, czarny deszcz, toksyczny deszcz;

*  skojarzenia z przestgpstwem, czyli naruszenie norm przedstawia si¢ jako czyn krymi-
nalny, np.: famanie konstytucji, krwawa jatka, kawaler ovderu krwi, kradziez wody;

* spekulacje wokdt najgorszego scenariusza, czyli wrézenie najwigkszych mozliwych
szkédd;

* kolaze katastrof, czyli zabiegi polegajace na opisywaniu nieprawidfowosci i zestawia-
niu ich z innymi ekstremalnymi wypadkami dla zwickszenia wrazenia;

* spigtrzenie przewinien, czyli naruszenie norm, ktére przedstawiane jest jako element
calej serii podobnych wypadkéw, co sprawia wrazenie razacej nieprawidtowosci;

* przesada wizualna, czyli oprawa graficzna za pomocy zdj¢é, grafik, filméw, suge-
stywnych wzmianek tekstowych, ktéra pokazuje szczegdlnie powazne, przerazaja-
ce, drastyczne naruszenie norm®.

Typologie poddano testom, tworzac na ich podstawie klucze kategoryzacyjne i roz-
budowujac jg o kolejne elementy/typy, ktdre wystepowaly w badanych materiatach. Jed-
noczesnie sprawdzono zrédto pochodzenia dramatyzacji, ktére moglo by¢ wewnetrz-
ne (dziennikarz) lub zewngtrzne ($wiadek, ekspert, rzecznik prasowy, prawnicy, stuzby
panistwowe itd.), a takze umiejscowienie (oktadka, lid, tekst), oraz ustalono, w ktérych
zakresach tematycznych wyst¢puje ona najczescie;j.

Poniewaz kodowanie elementéw typologii dramatyzacji okazalo si¢ wysoce subiek-
tywne, zastosowano test wiarygodnoéci w odstepie czterech tygodni pomiedzy kodo-
waniami przez tego samego kodera (autorke). Test wiarygodnosci wykazal zgodnoé¢
w zakresie od 83% do 100% dla wszystkich zmiennych.

»  H.M. Kepplinger, Mechanizmy..., s. 33-34.
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REZULTATY

Dramatyzacja pojawila si¢ w 49,7% (77/155) publikacji z zakresu dziennikarstwa $led-
czego w badanym okresie. Najczedciej technik dramatyzacji uzywano w tygodniku
swSieci”/,Sieci” — $rednio w co 1,6 publikacji (36/57, 63%), oraz w tygodniku ,New-
sweek Polska” — co 2,3 publikacji (21/48, 43%).

Tabela 1. Wystepowanie dramatyzacji w badanych publikacjach
w poszczegolnych tygodnikach opinii

Nie Tak Ogétem
»Newsweek Polska” 27 21 (43%) 48
»Polityka” 6 1 (14%) 7
Tytul tygodnika
~Wprost” 24 19 (44%) 43
»wSieci”/,Sieci” 21 36 (63%) 57
Ogodtem 78 77 (49,7%) 155

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Sposrdd szedciu typéw dramatyzacji, na kedrych oparto badanie, trzy wystgpo-
waly najczedciej: etykieta horroru (35 razy, 45% wszystkich), skojarzenia z przestep-
stwem (21 razy, 27% wszystkich) oraz spekulacje wokdt najgorszego scenariusza (18 razy,
23% wszystkich).

Pojawily si¢ takze trzy nowe typy dramatyzacji, z ktérych dwa wystepowaly najcze-
Sciej — oprawa tajemnicy (38 razy, 49% wszystkich) oraz swojska oprawa (20 razy, 26%
wszystkich).

Jeden z nowych typéw dramatyzacji nazwany roboczo ,oprawa tajemnicy” to na-
gromadzenie sformutowan nasze sledztwo, dotarlismy do..., ujawniamy, tajne dokumen-
ty. Kolejny to swojska oprawa, czyli uzywanie w publikacjach wyrazéw potocznych
i emocjonalnych, potegujacych wrazenie skandalu: grubo, gardiujg; stosowanie meta-
for; nagromadzenie przymiotnikdw: skandalicznie, straszny; anglicyzmy: tajny deal;
uzywanie twierdzen ostatecznych. Trzeci typ dramatyzacji to oprawa powiesci krymi-
nalnej, czyli fabularyzacja wypowiedzi, uzywanie bogatych srodkéw stylistycznych, co
zostalo zauwazone w pigciu publikacjach.
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Dramatyzacja wszystkich typéw lacznie pojawila si¢ 146 razy (w 77 publikacjach).
Pokazuje to, ze §rednio stosuje si¢ okoto dwédch typéw dramatyzacji na jedng publikacje.

Szczegblowa analiza wykazala, ze w 49% tych publikaciji (38/77) zastosowano je-
den typ dramatyzacji, w 28% (22/77) dwa typy, w 11,6% (9/77) trzy typy, a w 9%
(7/77) az cztery typy dramatyzacji w jednej publikacji.

Dla weryfikacji hipotezy zwigzanej z waga tematu podzielono tematyke $ledztw
dziennikarskich na I i II rzedu, biorac pod uwage szkodliwo$¢ dla spoleczenstwa
i demokracgji.

Tabela 3. Katalog tematyczny $ledztw dziennikarskich a wystgpowanie dramatyzacji

Czy wystepuje
Tematyka $ledztwa dramatyzacja? Ogotem
Nie Tak
Korupcja politykéw i urzednikéw 4 11 15
Naduzycia wladzy lub niedopetnienie obowiazkéw 13 11 24
=
'E:w Naduzycia finansowe, niegospodarnosci 9 10 19
= idefraudacji publicznych pieniedzy
&
§ Nieprawidfowosci zwiazane z wyborami (brudna kam- 1 6 -
£ pania, zagrozenia procedury wyborczej)
«
< Mozliwe szpiegostwo na rzecz innego panstwa, finanso- 3 0 3
wanie wladzy przez obce paristwa
Eacznie 30 38 68
Niemoralne lub przestgpcze zachowania oséb publicz-
. g 15 10 25
nych i urzgdnikéw
Niecuczciwe praktyki na styku wladzy i biznesu / organi-
.. 14 8 22
zacji pozarzadowych
- Nieprawidtowosci w dziatalnosci stuzb specjalnych 5 8 13
=2
¥ Nepotyzm oséb publicznych i urzednikéw 5 7 12
TEV Nieprawidtowosci w spétkach z udziatem paristwa 3 3 6
o
2 Powigzania oséb publicznych i urzednikéw ze shuzbami
g . 2 1 3
3 PRL-owskimi
Nieprawidfowosci na styku wladzy i mediow 2 1 3
Skladanie falszywych o$wiadczen majatkowych 1 1 2
Inne 1 0 1
Eacznie 48 39 87
Ogoélem 78 77 155

Zrédlo: opracowanie whasne.
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Za najwazniejsze naruszenia (I rzedu) uznano korupcje, przekroczenie lub niedo-
petnienie obowiazkéw, naduzycia finansowe, szpiegostwo oraz kwestie zagrazajace de-
mokragji i paistwu. Do naruszen II rzedu zaliczono ujawnienia dotyczace moralno-
§ci i etyki, nepotyzm, nieprawidtowosci na styku wladzy i biznesu prywatnego, spétek
skarbu panstwa lub medidw, sprawy zwigzane z powigzaniem os6b publicznych ze stuz-
bami PRL oraz nieprawidlowosci w dziatalnosci stuzb specjalnych czy w o$wiadcze-
niach majatkowych. Naruszenia I rzgdu dramatyzowane byly w 49,3% (38/77), a naru-
szenia Il rzedu w 50,6% (39/77), co pokazuje podobng dynamike.

Umiejscowienie dramatyzacji to kolejny analizowany w badaniu element. Ze wzgle-
du na wspomniane powyzej wyniki badan stwierdzajace, ze techniki dramatyzacji
w gléwnej mierze stosuje si¢ dla przyciagniecia uwagi czytelnika, to okladka czy lid sa
naturalnymi miejscami, gdzie moga te elementy wystgpowad. Zwrécono wige uwage na
rézne kombinacje umiejscowienia.

Tabela 4. Umiejscowienie dramatyzacji w analizowanych materialach dziennikarskich

Tytul tygodnika
Umiejscowienie S wSieci?/  Ogdlem
” Polska” »Polityka”  ,Wprost” 7 Sicdi”
Tekst 12 0 3 9 24 (35%)
Lid 0 0 0 2 2 (0,02%)
Okladka 0 0 2 6 8 (0,10%)
Tl bl 2 0 1 3 6(0,08%)
Tekst i lid 6 1 8 4 19 (25%)
Okfadka i lid 0 0 0 4 4(0,05%)
Oktadka, lid i tekst 1 0 3 6 10 (13%)
Tytul, lid i tekst 0 0 2 2 4(0,05%)
Ogolem 21 1 19 36 77 (49.7%)

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Na uwage zastuguja trzy z osmiu kombinacji: kiedy dramatyzacja znalazta si¢ tylko
w tekscie (35%), kiedy zastosowano dramatyzacje juz w lidzie, ale pojawila si¢ takze
w tekscie (25%), oraz kiedy juz byla na okladce, a nastgpnie w lidzie i tekscie (13%).

Ostatnim elementem analizy jest Zrédto pochodzenia dramatyzacji — badanie wy-
kazalo, ze dramatyzacja pochodzi najcz¢éciej od samej redakeji 63/77 (82%).
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DYSKUSJA

Christian von Sikorski w przegladzie i systematyzacji badan stwierdzil, ze nastapita ogél-
na zmiana w kierunku rosnacej skandalizacji raportéw politycznych, co autor wigze ze
specyficznymi strukturami wlasnosciowymi, orientacja polityczng i sytuacja konkuren-
cyjng organizacji medialnych®. Strategia wzmacniania widocznosci tekstu réznymi $rod-
kami prowadzi do stylu relacjonowania, w ktérym dziennikarze stosuja techniki dra-
matyzacji w celu wywolania oburzenia u odbiorcéw, co z kolei moze doprowadzi¢ do
banalizacji i spadku zaufania do komunikatu®. Obawy badaczy o brak zaufania do drama-
tyzowanego przekazu zachecily autorke do sprawdzenia, czy dramatyzacja dotyczy tak-
ze dziennikarstwa $ledczego w formie i zakresie wyznaczonym przez H.M. Kepplingera
w odniesieniu do skandali. Badania stanowiace kanwe do tego artykutu dotycza szczegdl-
nie spojrzenia politologicznego, medioznawczego, psychologicznego i lingwistycznego.
Uchwycenie zjawiska moze si¢ wydawa¢ rozmyte poprzez wielo$¢ okreslen tego, co w bar-
dziej pozytywnym aspekcie jest udramatyzowaniem produktu dziennikarskiego dla przy-
ciagniecia uwagi i lepszego odbioru, a w pejoratywnym — ma na celu wywolanie skandalu
poprzez niedoméwienia, przejaskrawienie i manipulacje. Dostrzeganie subtelnych réznic
i zwiazkéw migdzy dramatyzacja a skandalizacja moze przysporzy¢ trudnosci.

W tym badaniu dokonano analizy politycznego dziennikarstwa $ledczego. Po pierw-
sze, autorka oczekiwata, ze w raportach sledczych stosuje si¢ te same techniki dramatyzo-
wania przekazu co w przypadku skandali (H1). Dane potwierdzily t¢ hipotezg, ale tak-
ze pokazaly, ze w przypadku dziennikarstwa $ledczego istnieje typologia dramatyzacji
obejmujaca trzy kolejne techniki, a jeden z typéw dramatyzacji wedtug H.M. Kepplinge-
ra — kolaze katastrof — czyli opisywanie uchybienl w zestawieniu z innymi ekstremalnymi
wypadkami dla zwigkszenia wrazenia, nie wystapil w ogéle w badanej probie.

Po drugie, spodziewano si¢, ze cz¢stotliwos¢ stosowania tych technik okaze si¢ nagmin-
na (H2). Dramatyzacja badanego dziennikarstwa $ledczego wystapita w 49,7% publikacji,
co mozna uzna¢ za czeste stosowanie technik dramatyzacji przekazu dziennikarstwa, ktdre
z natury rzeczy jest dziennikarstwem powaznym. Dodatkowo analiza pokazata, ze na jedna
publikacj¢ przypada 1,9 typéw dramatyzacji (H3), a jej zrédlem jest sama redakcja (H4).

Ostatnia hipoteza nie potwierdzita si¢ — im mniejsza waga wykroczenia, tym wigk-
sza dramatyzacja (HS), ktéra ma przyciagnaé uwage do publikacji o mniejszym znacze-
niu dla opinii publicznej. W powyzszym badaniu dokonano podziatu na dwa rodzaje
naruszen: I i II rzgdu, co mialo pomdc w interpretacji wynikéw. Podobny stosunek
procentowy obu rodzajéw naruszen (I rzedu — 49,3%; II rzedu - 50,6%) pokazuje, ze
w ogdlnym obrazie dramatyzuje si¢ zaréwno wykroczenia dotyczace korupgji, ktore
uznano za naruszenie powazniejsze, jak i nieprawidlowosci zwiagzane z moralnoscia po-
litykéw, ktdre uznano za jedne z tych mniejszej wagi. Dramatyzacja, ktéra ma niewat-
pliwe zwiazki ze skandalizacjg, widoczna jest takze w dziennikarstwie $ledczym.

»  Ch. Von Sikorski, Politische Skandalberichterstattung: Ein Forschungsitberblick und Systematisierung-
sversuch, ,Publizistik” 2017, vol. 62(3), s. 299-323.

3¢ P.GraPl, G. Schaap, F. Spagnuolo, J. Van ’t Riet, The Effecss..., s. 2576.
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Spodziewano si¢, ze techniki dramatyzacji ze wzgledu na ich gléwny cel (przycia-
gnigcie uwagi) beda umicjscowione na okltadce czy w lidzie (H6), jednak hipoteza ta
nie potwierdzila si¢ i najezgstszym miejscem, gdzie wystgpowaly, byt sam tekst (35%).
Sposdb uzywania dramatyzacji w tekscie jest proba wzmocnienia efektu i poczucia
waznosci przedstawianej problematyki u czytelnika. W kolejnych 25% elementy dra-
matyzacji byly widoczne dodatkowo w lidzie.

Autorka dostrzega, iz zaprezentowanie dziennikarskiego dochodzenia w sposéb
neutralny i niezaangazowany jest niemozliwe, lecz typologia Kepplingera w przejrzy-
sty sposob pozwala na selekcj¢ materialéw, ktére s wyolbrzymieniem i bez ktdrych
opowiadanie historii byloby mozliwe. W analizie nad korelacja tematyki i dramatyza-
cji w przyszlych badaniach mozna takze respondentom zaproponowaé podzial na na-
ruszenia I i II rzedu, by dookresli¢, jakie zakresy tematyczne w odkrywaniu patologii
przez dziennikarzy s3 faktycznie wazne dla opinii publiczne;.

Badania nad dramatyzacja autorka widzi jako maly etap wickszych badan nad
sprawczoscia dziennikarstwa $ledczego, obejmujacych warstwe warsztatows, jezykowa,
wizualng czy tematyczna, zestawiong z efektami konkretnego materiatu $ledczego (na-
prawienia usterki, przemilczenia czy niedostatecznej reakeji) oraz z efektami dramaty-
zacji na opini¢ publiczna, ktére przybliza nas do wiedzy, jakie elementy, poczawszy od
samej publikacji, doprowadzaja po publikacji do zmiany spolecznej i politycznej, co
wydaje si¢ istotne dla samego dziennikarstwa $ledczego, jak i jego wptywu na opinie
publiczng oraz poprawe jakosci zycia. Dramatyzacja moze by¢ elementem podwazaja-
cym zaufanie do dziennikarstwa $§ledczego i dziennikarzy, stad préba jej identyfikacji.

Autorka zdaje sobie sprawe, ze zaprezentowana analiza dramatyzacji w politycznym
dziennikarstwie §ledczym w polskich tygodnikach opinii to zaledwie maty krok we
wspomnianych powyzej badaniach nad sprawczoscia tego dziennikarstwa, ale ma na-
dzieje, ze bedzie on przydatny cho¢by do przyszlych poréwnan lub zainspiruje do po-
glebionych badari nad sposobem przekazu, retorykg czy prezentacja roznej problema-
tyki w dziennikarstwie §ledczym.
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