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Dzialalnos¢ balearskiego nadawcy
publicznego IB3 a jezyk katalonski

Abstrakt:

Baleary nalezace do obszaru kultury katalonskiej i jezyka katalonskiego sg istot-
nym obszarem ksztattowania katalonskojezycznej wspélnoty komunikacyjne;.
Na wyspach, podobnie jak w wielu innych wspolnotach autonomicznych, dziata
nadawca publiczny. Jego sita, popularno$¢ i program maja potencjalny wptyw
na sytuacje jezykowa w regionie. Dlatego tez warto przyjrzeé si¢ sposobowi,
w jaki funkcjonuje, oraz ofercie, ktora prezentuje w swoich kanatach radiowych
czy telewizyjnych. Celem artykutu jest przedstawienie statusu mediow publicz-
nych na Balearach, ich roli w promocji jezyka katalonskiego, popularnosci
oraz problemow, z jakimi musza si¢ mierzy¢. Gtowna metoda badawczg jest
analiza systemowa odnoszaca si¢ do rynku medialnego Hiszpanii. Niestabilno$§é¢
zarzadzania i finansowania balearskich mediéw publicznych nie przyczynia si¢
do ich popularnosci wérod uzytkownikéw mediow. Staba pozycja na rynku moze
sta¢ si¢ przyczyna nierealizowania zadan misyjnych, do ktorych nalezy rowniez
popularyzacja jezyka katalonskiego wsroéd mieszkancow Balearow.
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Abstract:

The Activities of the Balearic Public Broadcaster IB3 and the Catalan
Language

The Balearic Islands, belonging to the area of Catalan culture and language, are
an essential element in shaping the Catalan-speaking communicative community.
As in many other autonomous communities, there is a public service broadcaster
in the islands. Its strength, popularity and programs have a potential impact on
the linguistic situation in the region. Therefore, it is worth looking at how it
operates and what it offers on radio or television channels. The article aims to
show the status of public media in the Balearic Islands, their role in promoting
the Catalan language, their popularity, and their problems. The primary research
method is a system analysis of the Spanish media market. The instability in the
management and funding of Balearic public media does not contribute to their
popularity among media users. A weak position on the market may fail to carry
out missionary tasks, including the popularizing of the Catalan language among
the inhabitants of the Balearic Islands.

Keywords: Catalan, public broadcaster, Balearic Islands, public mission

Wprowadzenie

Katalonia jako jedna z siedemnastu wspolnot autonomicznych Hisz-
panii wyrdznia si¢ wtasng kultura, silng tozsamoscia regionalna,
skomplikowang sytuacja polityczng zwigzang z ruchem niepodle-
glo$ciowym, ale przede wszystkim wlasnym jezykiem. Mieszkancy
Katalonii chetnie si¢ nim postuguja na co dzien, a w samym regionie
prowadzona jest szeroko zakrojona polityka jezykowa, majaca na celu
wzmocnienie statusu jezyka w przestrzeni publicznej. Polityka medial-
na Katalonii uznawana jest za wzorcowa, poniewaz doprowadzita do
stworzenia silnego subsystemu mediow regionalnych w jezyku kata-
loniskim (nie tylko relacjonujacych sprawy lokalne czy regionalne).
Dlatego tez rozwigzania katalonskie stajg si¢ inspiracjg dla innych
rzadow autonomicznych, ktore inicjuja dziatania w zakresie popula-
ryzacji kultury, jezyka, obyczajow czy tozsamosci regionalnych. Spe-
cyficznym przypadkiem jest archipelag Baleary, ktory pod wzgledem
historycznym nalezy do grupy tzw. krajow katalonskich, gdzie kultura
katalonska i jezyk katalonski sg obecne i dos¢ powszechne.
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Celem artykutu jest przedstawienie, w jaki sposob kultura kata-
lonska i jezyk katalonski sg upowszechniane w przestrzeni publicznej
Balearow dzigki nadawcy publicznemu L 'Ens Public de Radiotelevisio
de les Illes Balears (EPRTVIB; dalej: IB3). Analiza zarowno oferty
programowej, jak i przepisow prawnych pozwoli na okres$lenie, jaka
range nadaje si¢ jezykowi katalonskiemu na Balearach (P1), w jaki
sposob realizowana jest misja publiczna odno$nie do jezyka katalon-
skiego (P2) oraz jakie problemy napotykaja publiczne media balear-
skie w zakresie promocji kultury katalonskiej (P3).

Podstawowg metodg badawczg jest analiza systemowa (Klimkie-
wicz, 2018: 299-323), obejmujaca badanie na poziomie praktyk me-
dialnych (np. odbioru czy popularnosci okreslonych mediow) oraz ba-
danie na poziomie normatywnym, czyli analiza wskazanych wartosci,
do ktorych odwotuje si¢ prawodawca w aktach prawnych. Ta czgs¢
pozwala na okreslenie systemu wartosci istotnych dla catej spotecz-
nosci, ktorej te regulacje dotycza. Pomocniczo zostanie wykorzystana
metoda desk research, ktora pozwala na analize danych zastanych,
dotyczacych gtownie odbioru mediow (ogladalnosci, stuchalnosci)
i uzywania jezyka katalonskiego przez ludnosc¢ balearska.

Zadania publicznych mediéw IB3 w zakresie jezyka
katalonskiego

Jak wielu innych nadawcow autonomicznych o statusie publicznym,
réwniez korporacja nadawcza na Balearach ma wyznaczong misje wo-
bec spolecznosci zamieszkujacej wyspy. Misja ta polega na integracji
mieszkancow oraz przekazywaniu dziedzictwa kulturowego wysp,
a takze na realizacji podstawowych praw i potrzeb obywateli, jak m.in.
prawo do informacji.

Misja nadawcy publicznego IB3 jest przede wszystkim zapewnie-
nie mieszkancom powszechnego dostepu do informacji bezstronnych,
roznorodnych i wiarygodnych, poniewaz w ten sposob urzeczywistnia
si¢ podstawowe prawa obywatelskie i stwarza si¢ mozliwo$¢ party-
cypacji w zyciu publicznym. Co istotne, w zestaw zadan publicznych
mediéw wpisana jest promocja odrgbnej tozsamosci wyspiarskiej,
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a takze balearskiej odmiany jezyka katalonskiego. Zaznaczy¢ nalezy,
ze mieszkancy Balearow wyksztalcili specyficzny jezyk, ktory nie jest
tozsamy z wersja uzywang przez mieszkancoéw Katalonii, cho¢ wywo-
dzi si¢ ze wspolnych korzeni. Jest on uwazany za charakterystyczny
tylko dla tej czesci Hiszpanii (Ley 15/2010). Z tej perspektywy szcze-
goblnie istotny jest przepis dotyczacy kreowania wspolnej przestrzeni
audiowizualnej, taczacej wszystkie kraje katalonskie. Na mocy tejze
regulacji korporacja nadawcza Balearow moze podejmowac rdzne for-
my wspolpracy w zakresie emisji, ale i koprodukcji programow oraz
audycji w jezyku katalonskim (art. 2, Ley 15/2010).

Balearska ustawa medialna doktadnie precyzuje, jakich wartosci
powinna dotyczy¢ misja mediow publicznych. Sa to nie tylko znajo-
mos$¢ demokratycznych zasad wsrod obywateli, lecz takze znajomo$¢
jezyka i kultury oraz dziedzictwa historycznego terytoriow katalon-
skojezycznych (w tym Balearow), ochrona dzieci i mtodziezy czy
promowanie rownosci ptci. Obowiazkiem IB3 jest rowniez wspot-
praca w dziedzinie produkcji audiowizualnych z innymi nadawcami
z terytoridw katalonskojezycznych, co oznacza, ze produkcje musza
by¢ wysokiej jakosci 1 oryginalnie tworzone w jezyku katalonskim.
Dzigki temu wspiera si¢ rodzimy, regionalny przemyst audiowizualny,
poniewaz ustawodawca wymaga, aby w ofercie programowej znala-
zly sie pozycje majace co najmniej jednego producenta pochodzenia
balearskiego lub z innych regionow katalonskich. Wszelkie szczego-
towe zadania, a takze rodzaje programow zamawianych i produko-
wanych maja by¢ regulowane przez odrebna umowe programowa,
podpisywang przez zarzad mediow publicznych i rzad autonomiczny.
To specyficzne rozwigzanie jest praktykowane w Hiszpanii juz od wie-
lu lat, rowniez na poziomie centralnym. Model zarzadzania mediami
publicznymi przypomina w pewnym stopniu model stuzby (Jakubo-
wicz, 2007: 78), w ktérym wyznacza si¢ doktadne cele do realizacji,
zapisane w specjalnym kontrakcie. Model ten charakteryzuje si¢ duza
transparentnos$cig i stabilnoscia finansowa, ale w przypadku Balearow
trudno moéwi¢ o takich cechach, poniewaz nadawca od poczatku istnie-
nia boryka si¢ z problemem upolitycznienia i brakiem niezalezno$ci
(Gtluszek-Szafraniec, 2020: 239).
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Balearskie media publiczne zarzadzane sg przez specjalng dzie-
wiecioosobowg radg, na ktorej czele stoi dyrektor generalny. Przepisy
ustawy odnoszg si¢ takze do kadr zatrudnianych na potrzeby produk-
cji programow misyjnych. Osoby te powinny w wigkszosci (51%)
zamieszkiwaé wyspy balearskie lub inne terytoria katalonskojezycz-
ne (art. 4, Ley 15/2010). W sytuacji koprodukcji nadawca publiczny
powinien partycypowac finansowo w tworzeniu audycji lub filmow
w jezyku regionalnym. W ustawie doprecyzowano, ze jezykiem pod-
stawowym oferty programowej mediow publicznych na Balearach jest
jezyk katalonski, poniewaz zobowiazuje do tego zaréwno statut auto-
nomiczny regionu (art.90, Ley Organica 1/2007), jak i ustawa o nor-
malizacji jezykowej (Ley 3/1986). Wspomniana ustawa o normalizacji
jezykowej porzadkuje kwestie uzywania jezyka katalonskiego na Bale-
arach. Juz na wstepie stwierdza, ze Baleary zostaly wlaczone w strefe
katalonska od czasoéw pierwszych podbojow kréla Jakuba I Zdobywcy
w 1229 roku (Majorka), arcybiskupa Tarragony Guillema de Montgri,
w imieniu wspomnianego wtadcy, w 1235 roku (Ibiza i Formentera)
1 Alfonsa III Szczodrego w 1287 roku (Minorka). Podkresla rowniez,
ze jezyk katalonski byt szczegolnie rugowany z przestrzeni publicznej
za czasow frankistowskich, a wptyw mediow masowych stat si¢ wrecz
przyczyng zanikania jego uzywania na wyspach. Dlatego tez regulacje,
ktére wprowadzono wraz z reforma terytorialng panstwa w latach 80.
XX wieku, mialy przyczyni¢ si¢ do wzmocnienia roli kataloniskiego
jako jezyka charakterystycznego dla ludnos$ci Balearow.

W systemowe i instytucjonalne rozwigzania zostaty wprzegniete
réwniez media masowe (Ley 3/1986). Do zadan administracji wspol-
noty autonomicznej Balearé6w nalezy zatem wspieranie uzywania jezy-
ka katalonskiego we wszystkich mediach, a ponadto mieszkancy wysp
majg prawo otrzymywac¢ informacje w jezyku regionalnym nie tylko
od instytucji publicznych, lecz takze od mediow masowych (art. 2,
Ley 3/1986). Dlatego tez rzad oraz administracja w regionie majg
obowigzek promowac zardwno kultur¢ katalonska, jak i jezyk kata-
lonski, a media o statusie publicznym z zasady begda uzywac jezyka
katalonskiego. Wsparcie w tym zakresie nalezy si¢ rowniez mediom
prywatnym, ktore chca upowszechniac jezyk regionalny na swojej
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antenie lub na swoich tamach (art. 27, art. 28, Ley 3/1986). Rzad ba-
learski ma zatem prowadzi¢ aktywna polityke wspotpracy z innymi
terytoriami katalonskojezycznymi oraz subwencjonowac przemyst
audiowizualny, fonograficzny i wydawniczy w jezyku katalonskim
(art. 31, art. 32, Ley 3/1986).

Oferta nadawcy publicznego na Balearach

Balearski nadawca publiczny sktada si¢ z radia (IB3 Radio) i telewizji
(IB3 Televisio). Pierwsze ustawy powotujace publiczne media w re-
gionie uchwalono juz w 1985 roku, ale w praktyce kanaty zaczety
dziata¢ dopiero w 2005 1 2006 roku. Oferta programowa stacji radio-
wej 1 telewizyjnej wpisuje si¢ w typ generalista, co oznacza, ze jest
ona ogodlna, zawiera audycje informacyjne, publicystyczne, rozryw-
kowe, sportowe, kulturalne, fikcje i inne. Wsérdd pozycji w ramowce
zaré6wno nadawcy radiowego, jak i nadawcy telewizyjnego mozna
zatem znalez¢ caly przeglad programow charakterystycznych dla
nadawcow ogolnych. Nie sg to wigc kanaty tematyczne lub w szcze-
gblnosci skupione wytacznie na wiadomos$ciach z samego regionu.
Dotyczy to zwlaszcza telewizji, ktora emituje seriale i programy roz-
rywkowe typu quiz, talk-show lub doku-soap. W stacji radiowej B3
Radio dominujg audycje informacyjne, skoncentrowane na tematyce
lokalnej, nadawane oczywiscie w jezyku regionalnym (a w telewizji
takze dubbingowane na katalonski, do czego obliguje ustawa o nor-
malizacji jezykowej).

Programy misyjne wyszczegolnione zostaty w specjalnych doku-
mentach prawnych, okreslajacych zasady dziatania IB3. Sa to kontrakt
ramowy (na szes$¢ lat) i umowa programowa (na dwa-trzy lata), a tak-
ze charakterystyczne formy dziatania mediéw publicznych w modelu
stuzby publicznej. Jednak w przypadku Balearow, pomimo ze for-
malnie tego rodzaju rozwigzania funkcjonuja na gruncie prawnym,
trudno dostrzec transparentnosc i stabilno$¢ nadawczg jak u nadawcy
katalonskiego (Gluszek-Szafraniec, 2020: 331). Problemem balear-
skiej telewizji publicznej jest fakt, ze funkcjonuje ona od poczatku na
zasadzie outsourcingu, co oznacza, ze duza czg¢$¢ produkcji zlecana



Dziatalno$¢ balearskiego nadawcy publicznego IB3 a jezyk katalonski 207

jest na zewnatrz (Sanchez Martinez, Sarabia Andugar, 2012: 41-42),
roéwniez sami dziennikarze bywajg zatrudniani nie przez korporacje
nadawcza, ale przez firmy podwykonawcze. Nie wpltywa to pozytyw-
nie ani na jako$¢ samej oferty, ani na niezalezno$¢ i stabilno$¢ mediow
publicznych na Balearach.

Odbior i oferta publicznych mediéw balearskich

Aby zrozumie¢, z jakimi wyzwaniami mierza si¢ wspotczesnie nadaw-
cy publiczni w regionach autonomicznych Hiszpanii, nalezy przyjrzeé
si¢ ogolnym tendencjom na rynku medialnym i praktykom samych
uzytkownikow medioéw. Hiszpania jest specyficznym przyktadem
systemu medialnego, poniewaz rynek rozwija si¢ dwutorowo — od-
rebnie na poziomie centralnym i poziomie regionalnym. Niektore ze
wspolnot autonomicznych, jak Katalonia czy Kraj Baskow, prowadza
bardzo aktywna wiasng polityke medialna, co wzmacnia sektor me-
diow o zasiegu regionalnym, zorientowanych na propagowanie kultury
rodzimej i lokalnych jezykow czy dialektow. W podobnym kierunku
podaza Andaluzja, Galicja, Wspolnota Autonomiczna Walencji, Bale-
ary, a nawet Ksigstwo Asturii (Gtuszek-Szafraniec, 2020). Dodatkowo
rynek hiszpanski zorientowany jest na konsumpcj¢ mediow audiowi-
zualnych ze wzgledu na tradycj¢ kultury oralnej i staby rozwoj prasy
masowej, z kolei bardzo dobrze rozwinietej w krajach tzw. modelu
liberalnego (Hallin, Mancini, 2007: 97). W ciagu ostatniego dziesie-
ciolecia istotng konkurencj¢ dla mediéw tradycyjnych zaczal stanowi¢
Internet. Tendencje do zmian praktyk uzytkownikow medidéw mozna
zaobserwowac rowniez w Hiszpanii (wykres 1).

Od poczatku XXI wieku znaczaco spadty wyniki czytelnictwa
prasy codziennej, ktére w Hiszpanii i tak nigdy nie byly na wyso-
kim poziomie. Jednoczes$nie na przestrzeni ostatnich kilku lat wyraz-
nie wzrdst czas poswigcony na uzytkowanie Internetu, ktory stat sie
powazna konkurencjg przede wszystkim dla telewizji. W 2021 roku
Hiszpanie wigcej korzystali juz z mediow internetowych niz telewi-
zji. Oznacza to, ze przed nadawcami publicznymi, a w szczegolno-
$ci tymi o zasiggu regionalnym, stojag nowe wyzwania i konieczno$¢
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odpowiedzi na potrzeby odbiorcow. Mieszkancy Balearow w po-
rownaniu z Hiszpanig poswigcajg mniej czasu na ogladanie telewizji
i znacznie wigcej na korzystanie z mediow internetowych. To tenden-
cja ogdlnoswiatowa, ale wskazuje ona tez, jakie problemy stoja przed
nadawcami publicznymi o zasiegu regionalnym, aby utrzymac¢ uwage
widzow. Media tradycyjne jak prasa, radio i telewizja nie wytrzymujg
juz konkurencji z Internetem, dlatego tez z tej perspektywy wazna jest
dostepnos¢ proponowanej przez IB3 oferty rowniez w sieci.
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Wykres 1. Zmiany w korzystaniu z mediéw na rynku hiszpanskim (w minutach
dziennie). Opracowanie na podstawie: Marco General de los Medios en Espaia
2022

Nadawca balearski ma wtasng strone internetowa (https://ib3.org/)
udostepniajaca zar6wno audycje radiowe, jak i programy telewizyjne,
ktorych mozna postuchaé lub ktore mozna obejrze¢ w czasie rzeczy-
wistym, a takze w formie podcastow. Wszystkie publikowane sa na
stronie w jezyku katalonskim. Ciekawym przyktadem wspotpracy me-
dialnej jest platforma Bon Dia TV. Widzowie znajda na niej wszelkie
produkcje audiowizualne w jezyku katalonskim. Portal ten zawiera
audycje radiowe i programy telewizyjne, ktore zostaty wyemitowa-
ne na antenie trzech nadawcoéw publicznych regionow, gdzie kata-
lonski uznawany jest za jezyk gtéwny mieszkancow, tj. Corporaciod
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Valenciana de Mitjans de Comunicaciéo (CVMC) ze Wspolnoty Au-
tonomicznej Walencji, I’Ens Public de Radiotelevisio de les Illes
Balears (EPRTVIB) z Balearow i la Corporacio Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) z Katalonii. Celem tej wspotpracy jest przede
wszystkim aktywne wspieranie rozwoju katalonskiej przestrzeni ko-
munikacyjnej ({’espai catala de comunicacio), inicjowanej zreszta
przez samych Katalonczykow (Llei 11/2007).
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Wykres 2. Zmiany w korzystaniu z mediéw na rynku balearskim (w minutach
dziennie). Opracowanie na podstawie: Marco General de los Medios en Espana
2022,2017,2012, 2007

Wyzwania dla I’Ens Public de Radiotelevisié de les Illes Balears
(IB3)

Rynek mediow balearskich nie jest zbyt rozlegly. Mieszkancy wysp
stanowia 2,6% ludnosci catej Hiszpanii. Sa to oczywiscie potencjalni
odbiorcy tresci medialnych serwowanych rowniez w jezyku regio-
nalnym. Ludno$¢ Balear6w w porownaniu z mieszkancami innych
regiondw czgsdciej czytuje prase, takze w wersji cyfrowej. Po prasg
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codzienng si¢ga miedzy 17 a 24% osob, po magazyny powyzej 26%.
Radia stucha migdzy 54 a 56% uzytkownikéw medidow, telewizje zas
oglada do 82% mieszkancow. Wynik ten moze nie jest niski, ale trzeba
zauwazyc¢, ze Baleary nalezg do regionow, w ktorych telewizja odgry-
wa najmniejsza role na tle pozostatych wspolnot autonomicznych. Jej
glownym konkurentem jest Internet, ktérego uzywa na co dzien powy-
zej 87% ludnosci wysp (Marco General de los Medios, 2022: 20-23).

Balearska telewizja publiczna od poczatku istnienia, tj. od 2006 roku,
ma swoja stala publiczno$¢ i miejsce na rynku medialnym. Od 2006 do
2020 roku notowata udziaty w rynku publicznosci na poziomie 0,2%,
aw 2021 roku zwigkszyta je dwukrotnie (0,4%). Czy tendencja bedzie
wzrostowa, pokazg dopiero kolejne lata. Trudno jednak bedzie uzyskac¢
tak dobry wynik jak Katalonia (4,2% dla TV3, glownego kanalu telewizji
publicznej w Katalonii). Nawet walencki nadawca A Punt, ktory wy-
startowat dopiero w 2018 roku (po uprzednim zamknigciu w 2013 roku
z powodu naduzy¢ finansowych zarzadu), uzyskiwat od poczatku lepsze
wyniki (0,4% w 2019 roku, 0,3% w 2020 roku i 0,6% w 2021 roku)
(Marco General de los Medios, 2022: 37).

Media balearskie zmieniajg si¢ jednak wraz z potrzebami publicz-
nosci. Dlatego tez IB3 prowadzi aktywne profile w mediach spotecz-
nosciowych (Twitter, Facebook, Instagram, YouTube, LinkedIn, Pin-
terest i Google+), na ktorych publikowane sg nie tylko wiadomosci
lokalne, lecz takze zapowiedzi nowych programéw czy interesujacych
tematow. Konta radiowe i telewizyjne sg scalone, aby dotrze¢ do jak
najszerszej publicznosci, oraz sg prowadzone w jezyku regionalnym,
czyli katalonskim. Nowg strategie dziatania mediéw publicznych
w mediach spoleczno$ciowych mozna sprowadzi¢ do konkluzji wy-
powiedzianej przez przedstawicielke IB3 Marig José Garcig: ,,Sadzi-
my, ze jesli nie jeste$ na YouTubie jako platformie do konsumpcji
wideo online, to nie istniejesz. Nie staramy si¢ przycigga¢ odbiorcow
na konwencjonalne platformy, ale raczej oferowac platforme¢ zgodnie
z ich potrzebami konsumpcyjnymi” (Carniel Bugs, 2021: 5). Problem
balearskich mediow publicznych na poczatku stanowily strony inter-
netowe, ktore z powodu przecigzen i stabego transferu danych byty
rzadko odwiedzane. Nie brano ich takze pod uwage w rdéznego rodzaju
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pomiarach. Nowe strategie zaktadaja, ze na profilach w mediach spo-
tecznosciowych zamieszczane sg tresci dotyczace konkretnych pro-
gramow, nie catej ramowki, poniewaz czgs¢ tych produkc;ji cieszy si¢
wigksza popularno$ciag w sieci, a nie w telewizji naziemnej. Dotyczy
to np. programow kulinarnych, ktore w wersji online nie musza by¢
nadmiernie rozbudowane (Carniel Bugs, 2021).

Wyzwaniem dla nadawcy publicznego IB3 jest rowniez utrzymanie
zainteresowania widzow poprzez przycigganie mtodych pokolen. Na-
wyki korzystania z mediow odbiorcow miedzy 18. a 25. rokiem zycia
znacznie si¢ 16znig od nawykow odbiorcéw powyzej 65. roku zycia,
ktorzy korzystaja wciaz z telewizji naziemnej. To dla tej mtodszej
grupy nalezy opracowaé nowa strategi¢ obecnosci w sieci w posta-
ci programow dostepnych na zyczenie i w okreslonym przez widza
czasie. Zmiany w zarzadzaniu dzialalno$cig dotycza zarowno tele-
wizji, jak i radia, ktére musza dysponowaé rowniez odpowiednimi
nowoczesnymi studiami (Carniel Bugs, 2021). Waznym elementem tej
strategii jest utworzenie cyfrowego archiwum audiowizualnego, ktore
dziata przy kazdym nadawcy publicznym o zasiggu autonomicznym.
Dzieki wspotpracy z innymi obszarami katalonskojezycznymi widzo-
wie majg dostep za darmo do r6znych wspdlnych produkcji w jezyku
katalonskim.

IB3 nie jest korporacja, ktora regularnie notuje wzrost swoich do-
chodow, co moze by¢ rowniez kluczem do zrozumienia probleméw,
z jakimi si¢ boryka, i jej stabszej pozycji na rynku. W 2013 roku
dochody IB3 wyniosty ok. 30,5 mln euro, w kolejnych latach kwota
ta oscylowata migdzy 20 a 34 mln euro, by w 2018 roku wzrosna¢ do
162 mln euro, ale w 2020 roku znéw si¢ zmniejszyta do 33,7 mln euro.
W przeliczeniu na mieszkanca Balearéw koszt utrzymania mediow
publicznych wynosi okoto 2,5 euro miesiecznie (Carniel Bugs, 2021).
W poréwnaniu z silnym nadawca katalonskim sg to wcigz znikome
srodki finansowe, jakimi dysponuje balearska korporacja nadawcza.
Brak stabilnego finansowania nie wzmacnia oferty IB3, ktora mogtaby
stac sie konkurencyjna w konfrontacji z nadawcami prywatnymi.

W 2021 roku powrdcono do projektu zacie$nienia wspotpracy po-
miedzy rzadami Katalonii i Balearéw w celu wzmocnienia obecno$ci
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jezyka katalonskiego w przestrzeni publicznej, w szczegdlnosci za
posrednictwem obu nadawcdw publicznych TV3 1 IB3, ze wskazaniem
wspolnych interesow w zakresie zrodetl finansowania ze specjalnego
podatku od platform cyfrowych (Blasco, 2021). Zmiany majg zaj$¢
takze w zakresie zatrudniania dziennikarzy i innych pracownikow IB3,
ktorzy nie majg statych umoéw z publicznym nadawca, a sg jedynie
podwykonawcami firm zewngtrznych. Dotyczy to az 350 osob. Takie
rozwigzanie zapowiedziata na poczatku 2022 roku szefowa rzadu bale-
arskiego Francina Armengol. W ten sposob personel mediéw publicz-
nych IB3 bedzie wreszcie uznany za personel administracji publiczne;j,
co stanowi wazny element funkcjonowania i przede wszystkim sta-
bilnosci dziatania mediow publicznych na Balearach, ich rozwoju
(w szczegdlnosci problemem byt brak stabilnosci zatrudniania dzien-
nikarzy, co odbijato si¢ na jakosci oferty informacyjnej IB3) i realiza-
cji misji publicznej (Mallorca Informa, 2022). Dalsza konsekwencja
tych zmian ma by¢ rowniez odpolitycznienie stanowiska dyrektora
generalnego IB3, ktérego kadencja byta zbiezna z kadencja kazdego
nowego rzadu. Rozwigzania stabilizujace model zarzgdzania media-
mi publicznymi wprowadzono juz w tzw. typie zaawansowanym me-
diéw publicznych regionow autonomicznych w Hiszpanii. Nadawca
balearski klasyfikowany byt do tej pory jako typ w fazie tranzycji ku
profesjonalizmowi (Gluszek-Szafraniec, 2020: 227). Jesli rozwigzania
te wejdg w zycie, znaczaco wzmocni to status nadawcy balearskiego.
To nie jedyne inicjatywy rzadu balearskiego, ktore maja przyczyni¢
si¢ do popularyzacji jezyka katalonskiego w przestrzeni publicznej.
We wspotpracy z rzgdem katalonskim uruchomiono na Balearach pro-
jekt Aina, ktorego celem jest rozwoj nowych technologii uzywajacych
jezyka katalonskiego (syntezatory mowy, ttumacze itp.). Poniewaz
mieszkancy Balearéw postuguja si¢ specyficzng dla wysp forma jezy-
ka regionalnego, nie wszystkie aplikacje sa w stanie rozpozna¢ stowa
lub akcentowanie. Dlatego tez ludnos¢ balearska zostata zaproszona
do udzialu w projekcie, zeby mozna bylo wygenerowac jak najwigcej
adekwatnych dla Balearéw modutow jezyka (EuropaPress, 2022).
Administracja publiczna wysp zapowiedziala Scistg wspolpra-
c¢ z Katalonig w ramach tzw. frente comun, aby za posrednictwem
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mediow publicznych upowszechnia¢ znajomos$¢ katalonskiego na Ba-
learach. W przyszto$ci to porozumienie ma doprowadzi¢ do wymiany
tresci w ramach kanalow nalezacych do nadawcoéw publicznych na
terytoriach katalonskojezycznych TV3, IB3 i A Punt (Diario Balear,
2022).

Sytuacja jezyka katalonskiego na Balearach wymaga systemowych
rozwigzan, poniewaz pomimo zwigzkoéw i wspolnego dziedzictwa kul-
turowego katalonski nie jest jezykiem, ktorego uzywa si¢ na co dzien
na wyspach. Wskazuja na to dane z ostatniej oficjalnej ankiety z 2010
roku, przeprowadzonej przez Instytut Statystyki Balearow (wykres 3).

nie, z innego powodu | 0.37
v, bonie porrari; | ;: 7
nie, poniewaz nie podoba mi sie - 3.74
nie, poniewaz sie wstydze - 4.25
nie, zawsze po kastylijsku _ 10,24

tak, ale nie tyle, ile bym chcial/a - 5.79

tak prawie zawsze |, .75

Wykres 3. Motywy uzywania lub nieuzywania jezyka katalonskiego wsrod
mieszkancoéw Balearéw w 2010 roku (w procentach). Opracowanie na podsta-
wie: Encuesta modular de habitos sociales. Modulo de conocimientos y usos
lingiiisticos (2010)

Dla poréwnania warto przyjrze¢ si¢ rowniez proporcjom rozktadu
popularnosci konkretnych jezykow wsrod mieszkancow wysp, aby
pozna¢ realny status jezyka katalonskiego (wykres 4).
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Wykres 4. Odsetek ludnosci postugujacej si¢ danym jezykiem jako wlasnym
(w procentach). Opracowanie na podstawie: Encuesta modular de habitos
sociales. Modulo de conocimientos y usos lingiiisticos (2010)

Dziatania rzadu balearskiego majace na celu wzmocnienie statusu
mediow publicznych i wspotpraca z innymi obszarami tzw. krajow
kataloniskich moga przyczyni¢ si¢ do stworzenia wspolnej katalonskiej
przestrzeni komunikacyjne;.

Whioski

Podsumowujac zaréwno analize dokumentéw prawnych, jak i dane
statystyczne dotyczace odbioru medidw publicznych i jezyka katalon-
skiego na Balearach, nalezy wskazaé, ze sytuacja jezyka regionalnego
na wyspach jest wcigz niepewna. Status jezyka katalonskiego mozna
okresli¢ jako $rednio stabilny (P1). Aby jezyk stat sie¢ powszechnym
narzgdziem komunikacji, mieszkancy muszg mie¢ odpowiednie kom-
petencje, by si¢ nim w ogdle postugiwaé, i muszg mie¢ rowniez okazje
do tego, zeby wraz ze zmianami spolecznymi reagowac lingwistycz-
nie na nowe zjawiska. Do standaryzacji i upowszechniania jezyka
z pewnoscig przyczyniajg si¢ media. Jesli majg one status mediow
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publicznych, to ich zadania moga by¢ skoncentrowane nie na komer-
cyjnym sukcesie, ale na propagowaniu okre$lonych wartosci, waznych
spotecznie. W przypadku wspolnoty autonomicznej Balearow istotne
jest zatem ustabilizowanie sytuacji nadawcy IB3, aby byt on w stanie
realizowac swoja misj¢ i przyczyniat si¢ do popularyzacji i normali-
zacji jezyka katalonskiego, uwazanego przeciez za cz¢s¢ dziedzictwa
kulturowego wysp. Oferta medialna w jezyku regionalnym odpowiada
wymogom naktadanym na nadawce publicznego w zakresie popula-
ryzacji jezyka katalonskiego (P2).

Problemy, z jakimi borykaja si¢ media publiczne na Balearach, do-
tycza typowych trendow obecnych na rynku globalnym — konkurencji
z silnym sektorem prywatnym (wobec ktorego nie wymaga sig¢ realiza-
cji zadan spotecznych), unifikacji jezykowej, postepujacej wraz z pro-
cesem konwergencji i rywalizacji z wielkimi koncernami nadawczymi
na rynku ogolnokrajowym w Hiszpanii (P3). Kazus Katalonii, ktorej
rzad od lat prowadzi zintegrowang polityke medialng, wskazuje, ze
tworzenie wilasnej przestrzeni komunikacyjnej w jezyku katalonskim
jest mozliwe. Dlatego tez warto obserwowac sytuacje lingwistyczng
na Balearach i monitorowa¢ dziatalno$¢ nadawcy publicznego, ktory
ma szans¢ stac¢ si¢ promotorem jezyka na wyspach oraz konkurencjg
dla mediow prywatnych w zakresie prezentowanej oferty w jezyku
katalonskim.
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